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KINO POLSKATV S.A.

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. ("Spétka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych danych dotyczacych Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta
nie stanowi rowniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papierow wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajace wprost z raportéw okresowych publikowanych przez spoétki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie byly poddane niezaleznej
weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze sa one wyczerpujace i w petni odzwierciedlaja stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci. W stwierdzeniach tych
wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywac”, ,zamierzac”, ,szacowac”, ,byc¢", ,oczekiwac”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéow historycznych,
zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planow i celow kierownictwa dotyczacych przysztej dziatalnosci (w tym planow
rozwoju i celéw dotyczacych produktow i ustug Grupy) sa stwierdzeniami odnoszacymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci sa narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka,
odznaczajg sie niepewnoscig i podlegaja innym istotnym czynnikom, ktére moga spowodowad, ze faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiagniecia Grupy bedg istotnie réznity sie od przysztych wynikdw, dziatalnosci
lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozeh dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz
srodowiska, w ktorym bedzie ona prowadzita dziatalnos¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytacznie na dzien Prezentacji. Spdtka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie
rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majacych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen,
warunkow lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujace przepisy prawa wymagaja inaczej. Spdtka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace przysztosci nie stanowia
gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci moga istotnie rézni¢ sie od przedstawionych lub
zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda
zgodne ze stwierdzeniami dotyczacymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia moga nie stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzeh w nastepnych okresach.

Spotka nie zobowiazuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowiazek informacyjny wynika z obowigzujacych
przepiséw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczacym wynikdéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sa raporty biezace i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Kino
Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkdéw informacyjnych, wynikajacych z przepiséw prawa polskiego.
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Subskrybenci i gospodarstwa domowe kanatéw z Grupy Kino Polska TV (w min)
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*zasieg techniczny MUX-8 wsrdd naziemnych gosp. domowych w panelu AGB wynosi obecnie 53,6%
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Obecnosc 6 miejsce wsrod grup Ponad 400
w 34 krajach swiata mediowa w Polsce operatorow Pay TV
Prawie 11 min PLN wyptaconej 75,1 min PLN przychodow*
dywidendy w 2018 roku w 1H 2018

Przychody Grupy Kapitatowej Kino Polska TV
wraz ze Stopklatka SA
*(udziat Kino Polska TV SA w akcjonariacie Stopklatka SA wynosi 82,64%)
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ll. Kluczowe fakty
1H 2018
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e fakty

KINO POLSKATV S.A.

1H 2018
Rekordowe przychody w | pétroczu 2018 r.;

Przejecie petnej kontroli nad Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0.,
nadawcg Zoom TV,

Przejecie od Agora SA 41,14% akcji spotki Stopklatka SA, nadawcy kanatu naziemnego
Stopklatka TV — najwiekszego kanatu filmowego w Polsce. Kino Polska SA obecnie
posiada 82,64% w kapitale zaktadowym Stopklatka SA;

Potaczenie Kino Polska TV SA ze spotkami zaleznymi —
Cable Television Networks & Partners Sp. z 0.0., KPTV Media Sp. z 0.0.
oraz Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp. z 0.0.

Lipiec 2018

Dotaczenie czotowych kanatow spétki — Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Stopklatka
TViZoom TV - do oferty WP Pilot, jednej z najpopularniejszych w Polsce platform do
odbioru telewizji online, z ktorej korzysta juz prawie 1,9 min uzytkownikow.
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le strategiczne

Rynek polski:
» Grupa Kapitatowa Kino Polska TV piata grupg mediowa w Polsce, ze sredniorocznym 3% udziatem w ogladalnosci w grupie
komercyjne;j.

» Odmtodzenie widowni kanatu Kino Polska poprzez zwiekszenie emisji atrakcyjnego kontentu oraz wprowadzenie wersji HD.

P Intensyfikacja dziatan marketingowych w przestrzeni internetowej, zarowno w mediach spotecznosciowych jak i w klasycznych
portalach. Realizacja nowych zatozen strategicznych majgcych na celu pozyskiwanie wiecej klientéw jak i popularyzowanie produktow
w srodowisku online.

P Wozrost przychodow z tytutu emisji ptatnych kanatow telewizyjnych w Polsce poprzez wzmocnienie oferty programowej i dziatan
marketingowych.

» Wygenerowanie wiekszych przychodéw reklamowych poprzez wzrost oglgdalnosci kanatow nadajgcych reklame oraz poszerzenie
portfolio kanatdw naziemnych o stacje Zoom TV.

» Wozrost ogladalnosci na kanale Stopklatka TV. Srednioroczny 1,2% udziat w widowni w grupie komercyjne;j.

Rynki zagraniczne:

Zwiekszenie udziatu w przychodach Grupy Kapitatowej Kino Polska produktéw nielinearnych: FilmBox Live i FilmBox On Demand.
Zwiekszenie przychoddéw Filmbox Premium na rynkach zagranicznych (w szczegdlnosci w Turcji i Rosji).

Wzrost przychoddéw reklamowych na rynkach zagranicznych m. in. poprzez stopniowe wprowadzanie blokow reklam w FilmBox basic.
Wzrost przychoddw z tytutu emisji ptatnych kanatéw telewizyjnych z rynkdw zagranicznych poprzez zwiekszenie zasiegu gospodarstw
domowych, zwiekszenie sprzedazy pakietéw Filmbox Premium oraz poszerzenie dystrybucji o nowe terytoria.

Objecie przez Grupe Kino Polska TV dystrybucji kanatow tematycznych w CEE.

\ A A A 4
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Sad Rejonowy dla M. St.
Warszawy w Warszawie
dokonat wpisu do
Rejestru Przedsiebiorcow
potaczenia Kino Polska TV
z Cable Television
Networks & Partners,
KPTV Media oraz
Cyfrowe Repozytorium
Filmowe.
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V. Kanaty Premium /
Extended Basic / Basic / DTT
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P Wozrost 0 69% udziatu w rynku kanatu FilmBox basic w Czechach (czerwiec 2018 vs. marzec 2018);
» Zwiekszenie liczby odbiorcow kanatu FilmBox basic w Czechach i na Stowacji poprzez

przeniesienie go do nizszego pakietu platformy satelitarnej freeSAT; dzieki temu liczba
potencjalnych widzow kanatu wrosta z 40 do 99 tys. w Czechach i z 20 do 75 tys. na Stowacji;

» Start platformy VOD Filmbox on Demand w ofercie Skylink — najwiekszego operatora DTH
w Czechach i na Stowacji;

» Rozpoczecie dystrybucji kanatéw tematycznych na nowym rynku — w Libanie
(Lebanese Network Broadcast). Te kanaty to m.in. FilmBox i Arthouse

P Poszerzenie dystrybucji kanatu Arthouse w Indiach (platforma SonyLIV).
P Poszerzenie dystrybucji kanatéw tematycznych w regionie LATAM (w takich krajach,

jak Kolumbia, Chile, Peru, Gwatemala, Kostaryka, Meksyk i Salwador). Ten kanat to
m.in. FilmBox Arthouse

P Realizacja kampanii reklamowej serialu ,,Mtody papiez” w Czechach, Rumunii
i na Wegrzech;

» Realizacja kampanii reklamowej serialu ,,Facet od serca” w Polsce.

K| NO PO'.S KA TV S.A. Py’ munxna KINOjY FILN@ oomvyw STOPKLATKA
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» Wydtuzenie o prawie 15% Sredniego czasu ogladania kanatu Kino Polska
wsrod widzow z grupy komercyjnej w poréwnaniu z | pétroczem 2017
(ATS, All 16-49). Wzrost wskaznika ATS $wiadczy o tym, Ze oferta
programowa Kino Polska jest coraz bardziej atrakcyjna dla widzéw;

» Realizacja kampanii reklamowej filmu ,,Stugi boze” (prasa, radio, digital); w
dniu emisji filmu kanat Kino Polska uzyskat 1,28% udziatu w widowni z grupy
komercyjnej, dzieki czemu stacja zanotowata drugi najlepszy wynik
w 2018 roku (SHR%, All 16-49);

P Osiggniecie najlepszego udziatu w rynku ogladalnosci widowni komercyjnej
w ostatnich dwoch latach —w lipcu 2018 kanat zanotowat 0,47% udziatu
w rynku (SHR%, All 16-49) (LIPIEC 2018);

» Nabycie catosci majatkowych praw autorskich do filmu "Komedia matzenska”;

» Start Kina Letniego Telewizji Kino Polska w Gdyni — nowego eventu letniego
zorganizowanego przez Kino Polska we wspotpracy z liczagcymi sie partnerami.
Kino Letnie Telewizji Kino Polska co tydzien emituje najlepsze polskie filmy.
Dotychczas w evencie wzieto udziat ponad 1 tys. osdb.

KINO POLSKATYV S.A. PL” i KiNo Y g sox| ZOCM®™  STOPKLATKA
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V. Kanaty Premium / Extended Basic / Basic / DTT 16

Zoom TV zoom"

» Wzrost udziatu widowni w grupie komercyjnej o 96% (AMR%, All 16-49) w poréwnaniu Zoom TV - kwartalne wyniki w grupie

z | pétroczem 2017; 0,45% komercyjne
0,40% 0,39%
» Wozrost udziatu kanatu w rynku o prawie 106% (SHR%, All 16-49) w poréwnaniu z | pétroczem '
2017; 0,35% 0,32
’ 030% 0,29%  0,29%
» Wozrost o prawie 35% zasiegu technicznego MUX-8 wsréd naziemnych gospodarstw domowych 0.25%
w poréwnaniu z czerwcem 2017 — obecny zasieg wynosi 53,6% (stan na lipiec 2018; dane: NAM); . 0 155
0,20% 0,16%
» Osiagniecie rekordowego miesiecznego wyniku Zoom TV — w maju 2018 roku kanat zanotowat 0,15%
0,41% udziatu w widowni z grupy komercyjnej (SHR%, All 16-49), co jest najlepszym miesiecznym 0,10% 0.05%
wynikiem w historii kanatu, a do maja br. byto tez najlepszym miesiecznym wynikiem w historii 0,05% | ’
wszystkich kanatéw nadajgcych z 6smego multipleksu (MUX-8); 0,00% l
» Osiagniecie rekordowego dziennego wyniku Zoom TV w dotychczasowej historii MUX-8 — 1 maja . o e e L .
2018 roku kanat zanotowat 1,07% udziatu w widowni z grupy komercyjnej (SHR%, All 16-49), co jest 2016 2017 2018
najlepszym dziennym wynikiem w historii kanatu i jednoczesnie najlepszym dziennym wynikiem
w historii wszystkich kanatéw nadajgcych z 6smego multipleksu (MUX-8);
» Wydtuzenie o ponad 15 proc. sredniego czasu oglagdania kanatu wsréd widowni z grupy komercyjnej
w poréwnaniu z | pétroczem 2017 (ATS, All 16-49). Wzrost wskaznika ATS swiadczy o tym, ze oferta
programowa Zoom TV jest coraz bardziej atrakcyjna dla widzéw. Zrédto: NAM, 01.01.2018-30.06.2018, SHR 16-49
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V. Kanaty Premium / Extended Basic / Basic / DTT

Stopklatka TV

— pierwszy ogolnodostepny kanat
filmowo-serialowy w Polsce

»

Zmiany w strukturze wtascicielskiej. Kino Polska TV SA
staje sie wiekszoSciowym udziatowcem Stopklatki SA

po przejeciu 41,14% akcji od Agory SA. Kino Polska TV SA
obecnie posiada 82,64% udziatu w kapitale zaktadowym
Stopklatka SA;

Zakup nowych serii dokumentalnych i fabularnych; np.
,Wikingowie”;

Wiosenna, ogdlnopolska kampania reklamowa obejmujaca:

kina, stacje radiowe, tv guide’y i internet;

Udziat w rynku na poziomie 0,9% w grupie komercyjnej
(SHR, 16-49, 1H 2018);

Druga pozycja wsrdad kanatéw filmowo-serialowych w
Polsce.

KINO POLSKATYV S.A.

L

KINOPOLSKA

STOPKLATKA

KINOPOLSKA
MUZYKA

KINO '/

i
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VIl. Podstawowe wyniki operacyjne

KINO POLS KATV SA F:y“’ mﬁ'iﬁr‘i:“ia KINORA FILM:-l9) oomvy STOPKLATKA



yniki operacyjne

iat w rynku
telewizyjnych

W | potroczu 2018 roku kanaty z Grupa Kino Polska TV SA
wraz z kanatem Stopklatka TV uzyskaty 1,76% udziatu w
widowni w grupie komercyjnej (SHR%, All 16-49).

KINO POLSKATV S.A.

2,00%
1,80%
1,60%
1,40%
1,20%
1,00%
0,80%
0,60%
0,40%
0,20%

0,00%

P

KINOPOLSKA

Grupa Kino Polska TV + Stopklatka TV
- udziat w grupie komercyjnej 1H 2017/ 1H 2018

1,76% 1,76%

Grupa Kino Polska TV + Stopklatka TV

1H 2017 1H 2018

Zrédto: NAM, 01.01.-30.06.2017, 01.01.-30.06.2018, SHR 16-49
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yniki operacyjne

nenci
rzy

Liczba aktywnych subskrybentoéw Kino Polska i Kino Polska Muzyka
odnotowaty niemal takg samga wartosc¢ jak na koniec 2017 roku.

Liczba subskrybentéw kanatu KINO TV (FILMBOX) wyniosta 14 586 tys.
daje to ponad 32% wzrost do wartosci na koniec 2017 roku.

W | pétroczu 2018 roku liczba aktywnych operatoréw Kino Polska
wyniosta 269. Spadek wynika z konsolidacji polskiego rynku operatoréw.
Liczba aktywnych operatoréw FilmBox wyniosta 486 co jest wynikiem

wyiszym o 24% w poréwnaniu do liczby operatoréw na koniec 2017 roku.

KINO POLSKATV S.A.

LICZBA AKTYWNYCH SUBSKRYBENTOW (w tysigcach)
— prezentowane dane na koniec kazdego roku*

20000 m KINO POLSKA MUZYKA

14586 m KINO POLSKA
15000 12373 12523 13150

1133 mZ00M TV
10000  s332> 9124 sas 9070 = STOPKLATKA TV
KINO TV (FILMBOX)
2385 > @ FILMBOX PREMIUM

1075 8843
8825
5927
5000 2630

2016 2017 2018

*zasieg techniczny MUX-8 wsrdd naziemnych gosp. domowych w panelu AGB wynosi obecnie 53,6%

o

LICZBA AKTYWNYCH OPERATOROW

600
486

500 o3
400 357
300 280 264 269 m KINO POLSKA
200 = FILMBOX
100

0

2016 2017 2018
MUTYKA a KINO ha' FILM[:[0) zoomy STOPKLATKA
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iejsze

NABYCIE 41,14%
UDZIALtOW
W STOPKLATKA SA

ORAZ
POtACZENIE
KINO POLSKA TV SA
ZE SPOLKAMI ZALEZNYMI

KINO POLSKATV S.A.

PRAWIE 11 MLN Zt
- DYWIDENDY
WYPtACONEJ
AKCJONARIUSZOM
W 2018 ROKU.

s O

118% WZROST PRZYCHODOW
Z REKLAM W SEGMENCIE
ZOOM TV
ORAZ
8 % WZROST PRZYCHODOW
W SEGMENCIE KANALY
FILMOWE MARKI FILMBOX |
KANALY TEMATYCZNE (R/R)

KINO A" FILM[- ()4 zoomy STOPKLATKA -



VII. Wyniki finansowe 23

Podstawowe

. PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY EBITDA
dane finansowe
044 21,3 %
+9%
59,0
9% wzrost przychoddw to efekt wzrostu sprzedazy
w segmencie Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty I
tematyczne (wzrost o 8%) oraz w segmencie Zoom TV, 1H 2017 1H 2018 1H 2017 1H 2018
ktéry to wypracowat 5,4 min zt przychodéw (wzrost
0 118%).
ZYSK NETTO ZYSK NETTO
Znaczacy wzrost EBITDA oraz zysku netto (po eliminacji (po eliminacji wyceny udziatu

wyceny udziatdw w Stopklatka SA) jest spowodowany wSTK)

35,5
przede wszystkim wyzszymi wynikami w segmencie o 8,6
. . . +
Zoom TV oraz w segmencie Kanaty Filmbox i kanaty ’ 62 %
tematyczne.
6,2

1H 2017 1H 2018 1H 2017 1H 2018

m PLN
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dy

Przychody Grupy Kapitatowej ze sprzedazy

w | potroczu 2018 roku wyniosty 64,4 min zt, co oznacza
9% wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu
roku ubiegtego.

Najwieksze wzrosty procentowe odnotowat segment
ZOOM TV (wzrost 0 2,9 mln zt — 118% r/r) oraz
przychody emisji segmentu Kanaty FilmBox i kanaty
tematyczne (wzrost o 2,8 min zt — 9% r/r).

KINO POLSKATV S.A.

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0

59,0

Przychody
zmiana: 5,4 min zl, 9%

Przychody H1 2017

2,8 (0,3) 64,4
2,9
I
[
Z00M TV Emisja Filmbox i Inne Przychody H1 2018

kanatéw tematycznych (w tym produkcja
kanatéw TV i sprzedaz
praw licencyjnych)

m PLN

ma KINO A", FILMLO zoomy STOPKLATKA



ty
eracyjny
2018

Kanaty filmowe
marki FilmBox i

kanaty
tematyczne

Kanaty Kino
Polska

Produkcja
kanatow TV

Sprzedaz praw
licencyjnych

Pozostate
segmenty

Emisja

Reklama

Pozostata sprzedaz

Optaty za udostepnienie licencji filmowych

Razem sprzedaz

Koszty operacyjne

35,1

2,5

0,1
37,7

(29,7)

7,7

6,9

14,5

(7,9)

3,1

3,1

(2,7)

5,4

(10,5)

0,1

2,0

2,1

(0,7)

- 42,8

- 14,8

1,6 6,7

- 0,1

1,6 64,4
(1,6) (53,1)

KINO POLSKATV S.A.

KINO Y

FILM:]e)€

zoomv

m PLN

STOPKLATKA



dy
misji i reklamy

37,6
+7%
35,0 /7 25
2,7
14%
351
32,3

1H 2017 1H 2018

1 Reklama na kanale Filmbox

B Emisja Filmbox i kanatéw tematycznych

KINO POLSKATV S.A.

14%

1H 2018

1H 2017

5%'

= Emisja Filmbox i kanatéw tematycznych

= Reklama na kanale Filmbox
= Emisja kanatéw Kino Polska

© Reklama na kanatach Kino Polska i ZOOM TV

KINOPOLSKA

s O

61%

20,0
+20%
16,7
12,3

9,3
7,4 7,7

1H 2017 1H 2018

1 Reklama na kanatach Kino Polska i ZOOM TV

® Emisja kanatow Kino Polska m PLN

KINO a'} L BEBOX zoomy STOPKLATKA



dy ogotem
rium

W | poétroczu 2018 roku Grupa Kapitatowa zwiekszyta
udziat przychoddw z rynkdw zagranicznych do 38%.

KINO POLSKATV S.A.

39%

38%

38%

37%

37%

36%

36%

35%

35%

34%

34%

+3 p.p.

1H 2016

W Przychody rynki zagraniczne

1H 2017

1H 2018

KINO Y

FILM:]e)€

zoomv

STOPKLATKA



dy
anatow FilmBox
g terytorium

Udziat przychodow z rynkéw zagranicznych
sukcesywnie wzrasta. W | pétroczu 2018 roku
udziat przychoddéw zagranicznych z emisji kanatéow
z grupy FilmBox osiggnat poziom 55,4%. Oznacza
to wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu
ubiegtego roku 0 0,7 pp. i az 4,4 pp. w stosunku
do 2016 roku.

KINO POLSKATV S.A.

60%

+4,4 p.p.

50%

40%
1H 2016 1H 2017 1H 2018

m1H2016 m™m1H2017 m™1H 2018

£ ma KINO FILMe zoocmy

STOPKLATKA



EBITDA zmiana: 5,0 min zl, (24%)

o 28 o7 _0'6 - (07)
, : 26,3
— I
T —
, - T
EBITDA w | potroczu 2018 roku wyniosta 26,3
; . , 20,0
mlin zt, co w poréwnaniu z | péfroczem 2017
roku oznacza wzrost o0 24%. o
Gtéwnym czynnikiem byt wzrost rentownosci oo
segmentu Kanaty filmowe marki FilmBox i '
kanaty tematyczne i Zoom TV. co
0,0
EBITDA H1 2017 Z00M TV Emisja Filmboxi  Swiadczenia Pozostata Koszty emisji ~ Podatki i optaty EBITDA H1 2018
kanatéw pracownicze dziatalnos¢
tematycznych operacyjna

m PLN

ma KINO A" FILM[- ()4 zoomy STOPKLATKA

KINO POLSKATV S.A.

KINOPOLSKA



STOPKLATKA

Kino Polska TV nabyta 41,14%
udziatow w Stopklatka. Koszt nabycia
wyniést 32,17 min zt. Po transakgji
Kino Polska TV posiada 82,64%

udziatéw w kapitale zaktadowym
23.01.2018 Stopklatka. 26.06.2018

W dniu 26 czerwca 2018 r. S3d Rejonowy dla
M. St. Warszawy w Warszawie dokonat wpisu
do Rejestru Przedsiebiorcow potaczenia Kino

Kino Polska TV nabyta 30% udziatow 14.06.2018

w Cable Television Networks & Partners.

Koszt nabycia wynidst 10 min zt.
Po transakcji Kino Polska TV posiadata
100% udziatéw w kapitale zaktadowym.

Polska TV z Cable Television Networks &
Partners Sp. z 0.0. KPTV Media Sp. z 0.0. oraz
Cyfrowe Repozytorium Filmowe Sp z o.0.

oomv ZOOM® i ¥ KPTV Media

Kl NO POLSKA TV SA ‘@. ma KINORAY FILM:-l9) oomvw STOPKLATKA



ZYSK NETTO
(po uwzglednieniu
wyceny udziatu w STK)
zmiana: 29,3 min zt

40,0
26,9 355
35,0
Zysk netto osiggniety w | potroczu 2018 roku bez uwzglednienia wyceny posiadanego 30,0
udziatu w Stopklatka S.A. byt wyzszy 0 39% od wynikdéw analogicznego okresu roku
ubiegtego. Po uwzglednieniu ww. wyceny osiggniety zysk wyniost 35,5 min zt. oo
ZYSK NETTO (bez uwzgledniania wyceny udziatu w STK) zmiana: 2,4 min zt, 39%
20,0
14,0 B 05 (2,5)
2,8 [ ]
12,0 [
(1,3) 150
10,0 2,9 N (©7) 8,6
I
80 . 100
6,2
6,0
4,0 5,0
2,0
0,0
0,0
Zysk netto Z00M TV Emisja Filmbox i Koszty swiadczen Pozostata Amortyzacja Koszty emisji Podatki i optaty Zysk netto Wynik na wycenie Zysk netto
H12017 kanatéw pracowniczych dziatalnos¢ H12018 udziatu w STK S.A. H12018
tematycznych operacyjna i bez wyceny
finansowa udziatu w STK m PLN

KINO POLSKATYV S.A. PE’ Wﬁ‘ﬁa KINO gaJ iy BOX oomvyw STOPKLATKA

KINOPOLSKA



VII. Wyniki finansowe

Dywidenda

OKRES JAKIEGO DOTYCZY
WYPtACANA DYWIDENDA

Rok 2017

WARTOSC DYWIDENDY
NA 1 AKCIE

0,55 PLN

LICZBA AKCJI OBJETYCH
DYWIDENDA

19 821 404

32

DZIEN WYPLATY
DYWIDENDY

USTALENIE PRAWA DO

WARTOSC DYWIDENDY DYWIDENDY

10901 772 PLN 29 czerwca 2018 r.

16 lipca 2018 r.

Rok 2016

Rok 2015
Rok 2014
Rok 2013
Rok 2012

Rok 2011

KINO POLSKATV S.A.

1,13 PLN

1,00 PLN
1,00 PLN
0,45 PLN
1,00 PLN

1,00 PLN

19 821 404

19 821 404

19 821 404

13 821 404

13 821 404

13 859 000

18 lipca 2017 r.

22 398 187 PLN 3 pazdziernik 2017 r.

4 lipca 2017 r.

19 821 404 PLN 6 czerwca 2016 r. 20 czerwca 2016 .

19 821 404 PLN 30 czerwca 2015 r. 14 lipca 2015 r.

6219 632 PLN 14 lipca 2014 . 14 sierpnia 2014 r.

13 821 404 PLN 10 wrzesnia 2013 . 25 wrzesnia 2013 r.

13 859 000 PLN 29 maja 2012 .

106 842 803 PLN

muzYiA a KINO aY FILM[:[0)4 oomvy STOPKLATKA

13 czerwca 2012 r.

KINOPOLSKA



Dziekujemy
Za uwage

Kontakt:

KINO POLSKA TV S.A.

ul. Putawska 435A

02-801 Warszawa

tel: + 48 22 356 74 00

fax: + 48 22 356 74 01

email: inwestorzy@kinopolska.pl

Tomasz Gutowski - Manager ds. relacji inwestorskich
email: tgutowski@kinopolska.pl



