Warszawa, 14 czerwca 2018 r.

Kino Polska TV SA przejmuje Stopklatke TV od Agory
Po tej transakcji Grupa Kino Polska planuje szybkie
osiggniecie 3 proc. udziatu w rynku reklamowym

Spotka Kino Polska TV SA, wtasciciel m.in. kanatéw telewizyjnych Kino Polska i Zoom TV,
kupita od Agory SA za 32,2 min zt 41% akcji spotki Stopklatka SA, nadawcy kanatu
naziemnego Stopklatka TV — najwiekszego kanatu filmowego w Polsce. Tym samym spétka
Kino Polska TV SA, posiadajac 82,6% akcji, stata sie wiekszosciowym wiascicielem Stopklatki
TV i znaczaco wzmocnita swojg pozycje wsrdd najwiekszych grup medialnych w kraju.

Transakcja jest nastepstwem podpisanego w marcu br. listu intencyjnego dotyczgcego
potencjalnego kupna przez Kino Polska TV SA catosci posiadanych przez Agore akcji Stopklatki.
Dzieki transakcji tgczny udziat kanatéw Grupy Kino Polska w widowni z grupy komercyjnej
wynosi juz 1,91% (SHR%, All 16-49).

— To dla nas kolejny, bardzo wazny krok, w realizacji strategii Grupy Kino Polska, ktérg jest
stworzenie jednej z pieciu najwiekszych grup medialnych w kraju. Przejecie Stopklatki
znaczgco podniesie wartos¢ skonsolidowanych przychodéw Grupy Kino Polska i przyniesie
nam szereg korzysci zardwno w zakresie synergii kosztow, jak i wielu innych obszaréw
dziatalnosci, na przyktad przy negocjacjach cen zakupu licencji filmowych — komentuje
Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV SA.

Kino Polska TV SA jest udziatowcem Stopklatki od poczatku nadawania kanatu, czyli od marca
2014 roku. W niedtugim czasie kanat osiggnat spektakularny sukces stajgc sie najwiekszym
kanatem filmowym w Polsce. W sierpniu 2014 roku, po zaledwie 6 miesigcach od poczatku
nadawania, Stopklatka TV osiggneta 1% udziatu w widowni z grupy komercyjnej. Od ponad 10
lat zadnemu innemu kanatowi nie udato sie uzyska¢ podobnego wyniku w tak krétkim czasie.
W | kwartale 2018 roku udziat Stopklatki TV w widowni z grupy komercyjnej wyniost 0,9%
(SHR%, All 16-49). Stale rosng przychody kanatu z reklam — w | kwartale 2018 roku byty one o
2,7% wyzsze niz w analogicznym okresie 2017.

— Stopklatka TV idealnie pasuje do naszego portfolio, w ktdrym przewazajg kanaty o tematyce
filmowej. Dzieki telewizyjnym kompetencjom spotki Kino Polska kanat ten szybko wyrdst na
lidera kanatéw filmowych. Naszym nadrzednym celem jest osiggniecie znacznego przyrostu
widzow i przychodéw reklamowych z segmentu kanatdw naziemnych. Jako grupa, w
perspektywie co najmniej roku, chcielibySmy osiggng¢ przynajmniej 3-procentowy udziat
grupy w ogladalnosci widowni komercyjnej w Polsce. Bedziemy tez rozwijac sie na rynkach
reklamowych w innych krajach, jak np. Czechy i Stowacja, gdzie juz jesteSmy z podobng oferta.
Przy okazji dziekuje Agorze za kilka lat owocnej wspétpracy — dodaje Bogustaw Kisielewski.

Stopklatka TV ma zasieg ogdlnopolski i jest dostepna w ramach Naziemnej Telewizji Cyfrowej
(MUX-1) oraz w ofertach najwiekszych operatoréw kablowych i cyfrowych platform
satelitarnych. Kanat ma 11,4 min aktywnych abonentéw.



Kino Polska TV SA konsekwentnie buduje swojg pozycje na rynku kanatéw telewizji naziemne;.
Warto przypomnieé, ze w styczniu br. spodtka stata sie jedynym wtascicielem kanatu
naziemnego Zoom TV, kupujgc od Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej 236 udziatow spoétki
Cable Television Networks & Partners sp. z 0.0., nadawcy tego kanatu.



