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OŚWIADCZENIE

Niniejsza prezentacja („Prezentacja”) została przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spółka”) i ma charakter wyłącznie informacyjny. Jej celem jest 
przedstawienie wybranych danych dotyczących Grupy Kapitałowej Kino Polska TV S.A. (“Grupa“) i jej perspektyw rozwoju. Nie może być ona traktowana jako 
część zaproszenia czy oferty do nabycia papierów wartościowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi również oferty ani zaproszenia  
do przeprowadzenia innych transakcji dotyczących papierów wartościowych. 

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikające wprost z raportów okresowych publikowanych przez spółki wchodzące w skład Grupy Kapitałowej 
Kino Polska TV S.A. nie były poddane niezależnej weryfikacji, w związku z czym nie ma gwarancji, że są one wyczerpujące i w pełni odzwierciedlają stan 
rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszące się do przyszłości. W stwierdzeniach tych występują wyrazy takie, jak „przewidywać”, 
„zamierzać”, „szacować”, „być”, „oczekiwać”, „estymować” oraz słowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niż odnoszące się do faktów 
historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym między innymi stwierdzenia dotyczące sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planów  
i celów kierownictwa dotyczących przyszłej działalności (w tym planów rozwoju i celów dotyczących produktów i usług Grupy) są stwierdzeniami odnoszącymi 
się do przyszłości. Takie stwierdzenia odnoszące się do przyszłości są narażone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczają się niepewnością i podlegają 
innym istotnym czynnikom, które mogą spowodować, że faktyczne wyniki, działalności lub osiągnięcia Grupy będą istotnie różniły się od przyszłych wyników, 
działalności lub osiągnięć wyrażonych wprost lub domyślnie w tych stwierdzeniach dotyczących przyszłości. Stwierdzenia te opierają się na szeregu 
założeń dotyczących obecnej i przyszłej strategii biznesowej Grupy oraz środowiska, w którym będzie ona prowadziła działalność w przyszłości. Zostały 
one zamieszczone wyłącznie na dzień Prezentacji. Spółka wyraźnie odstępuje od wszelkich obowiązków lub zobowiązań w zakresie rozpowszechniania 
jakichkolwiek uaktualnień lub korekt dowolnych stwierdzeń, które zostały zawarte w niniejszej Prezentacji, mających na celu odzwierciedlenie zmiany 
oczekiwań Spółki lub zmian zdarzeń, warunków lub okoliczności, na których dowolne takie stwierdzenie zostało oparte, chyba że obowiązujące przepisy 
prawa wymagają inaczej. Spółka zastrzega, że stwierdzenia dotyczące przyszłości nie stanowią gwarancji co do przyszłych wyników, a jej faktyczna sytuacja 
finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczące przyszłej działalności mogą istotnie różnić się od przedstawionych lub zasugerowanych 
w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jeżeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa 
dotyczące przyszłej działalności Grupy będą zgodne ze stwierdzeniami dotyczącymi przyszłości zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogą 
nie stanowić żadnej wskazówki co do wyników lub zdarzeń w następnych okresach. 

Spółka nie zobowiązuje się do publikacji jakichkolwiek uaktualnień, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzeń zawartych w Prezentacji,  
chyba że taki obowiązek informacyjny wynika z obowiązujących przepisów prawa. 

Grupa nie ponosi odpowiedzialności za efekty decyzji, które zostały podjęte po lekturze prezentacji. 

Jedynym wiarygodnym źródłem dotyczącym wyników finansowych Grupy Kapitałowej Kino Polska TV S.A. są raporty bieżące i okresowe, przekazywane 
przez spółki wchodzące w skład Grupy Kapitałowej Kino Polska TV S.A. w ramach wykonywania przez nie obowiązków informacyjnych, wynikających  
z przepisów prawa polskiego.
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5

Wypłata dywidendy za rok 2015 w wysokości 1,00 zł 

brutto za akcję.

Propozycja Zarządu Spółki wypłaty dywidendy za rok 2016 
w wysokości 1,13 zł brutto za akcję.

Start nowego kanału naziemnego - Zoom TV - 
październik 2016 r.

Rekordowe przychody Spółki w 2016 r. 

Ponad 15% wzrost przychodów z emisji kanałów FilmBox 
i kanałów tematycznych (najwyższy wzrost w Czechach,  
na Węgrzech, w krajach byłej Jugosławii i w Bułgarii).

Wzrost przychodów z rynków wschodzących  
(kraje bałtyckie, Ukraina, Turcja, Afryka i Bliski Wschód)  
zgodny z przewidywaniami.

Kluczowe fakty
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Zajęcie 8. miejsca w Polsce pod względem udziałów  
w rynku (SHR, 16-49) przez grupe mediową Kino Polska  
w grudniu 2016 roku. Plan awansu na piątą pozycję  
w zestawieniu grup mediowych w perspektywie  
najbliższych 2-3 lat.

Uatrakcyjnienie oferty programowej kanałów FilmBox  
w Europie Środkowo-Wschodniej, Turcji, Afryce i na 
Bliskim Wschodzie poprzez zakup kontentu BBC.

Wzbogacenie kanałów FilmBox na Bliskim Wschodzie  
i Afryce o kolejne wersje językowe: francuską, arabską, 
turecką, hiszpańską i portugalską w celu wzrostu 
przychodów.

Rozpoczęcie współpracy dystrybucyjnej z Orion Express  
w Rosji, w celu poszerzenia dystrybucji kanałów FilmBox 
Baltics i FilmBox Arthouse.

Kluczowe fakty

1

Polsat Group

SHR: 24,56%

7

Viacom Group

SHR: 2,04%

9

Canal+ Group

SHR: 1,73%

5

ZPR Group

SHR: 3,34%

4

Puls Group

SHR: 5,72%
Wkrótce

6

Discovery Group

SHR: 2,48%

2

TVN Group

SHR: 23,13%

3
TVP Group

SHR: 21,84%

10

Fox Group

SHR: 0,95%

Źródło: AGB Nielsen, grupa 16-49, Grudzień 2016

8

KP TV S.A. Group

SHR: 1,90%



FilmBox Premium
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FilmBox Premium

Uruchomienie pakietu FilmBox Premium przez 

kolejnych operatorów:

	 Slovak Telekom (Slovakia)

	 Digi Slovakia (Slovakia)

	 Vivacom (Bułgaria)

	 Bulsatcom (Bułgaria)

	 Telekom Srbija (Serbia)

	 MTL Montenegro (Czarnogóra)

	 MTL Bosnia & Herzegovina

Uruchomienie kanału FilmBox Premium w wersji HD 

 w Czechach i na Słowacji.

Włączenie kanału FilmBox Extra HD do oferty platformy 

satelitarnej UPC DTH w regionie CEE (Czechy, Słowacja, 

Węgry, Rumunia).

Zintensyfikowanie cross-promocji pomiędzy kanałami 

FilmBox Basic i FilmBox Premium na rynkach CEE.



FilmBox
Basic & Extended Basic
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Włączenie FilmBox Arthouse do oferty telewizyjnej największych polskich operatorów kablowych/satelitarnych:  

Vectra, TOYA i NC +. 

Uruchomienie pakietu podstawowego kanałów FilmBox u następujących operatorów:

Wzbogacenie kanału FilmBox Arthouse na Bliskim Wschodzie i Afryce o kolejne wersje językowe: rosyjską, francuską, 

arabską, turecką, hiszpańską i portugalską w celu wzrostu przychodów.

Zintensyfikowanie cross-promocji pomiędzy kanałami Kino Polska i FilmBox w Polsce.

Sling (USA)

Slovak Telekom (Słowacja)

Digi Slovakia (Słowacja)

D-Smart (Turcja)

Turkcell (Turcja)

Turksat/Kablo TV (Turcja)

Telekom Srbija (Serbia)

MTL Montenegro (Czarnogóra)

MTL Bosnia & Herzegovina

Vivacom (Bułgaria)

Bulsatcom (Bułgaria)

Baltcom (Łotwa)

Netplus (Szwajcaria)

Flip TV (Australia)

Du (ZEA)

My-HD (ZEA)

Digitune Media (Nigeria)

Sahara Media Group (Tanzania)

Push Mobile Media (Tanzania)

TNT Sat Africa (Mali)

Miabox (Wybrzeże Kości Słoniowej)

Zip TV (Ghana)

K3 (Liberia)

Swecom (Kamerun)

FilmBox Basic & Extended Basic



LICZBA AKTYWNYCH ABONENTÓW
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Liczba
aktywnych abonentów Polska

KANAŁ ZMIANA %
Liczba abonentów 

na dzień
31.12.2016

Liczba abonentów 
na dzień 

31.12.2015

KINO POLSKA 2% 8 387 8 251

Kino Polska
Muzyka

23% 8 332 6 792

Filmbox 4% 5 887 5 668

filmbox Premium 6% 2 063 1 946

FilmBox Extra HD 10% 2 099 1 907

FilmBox Family 3% 2 315 2 247

FilmBox Action 8% 1 886 1 742

FilmBox ArtHouse 17% 1 663 1 417

(w tysiącach)
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KANAŁ ZMIANA %
Liczba abonentów 

na dzień
31.12.2016

Liczba abonentów 
na dzień 

31.12.2015

FILMBOX BASIC 27% 1 075 844

FILMBOX PLUS 48% 748 505

FILMBOX
extra HD

59% 645 406

FILMBOX FAMILY 67% 182 109

FILMBOX
PREMIUM

38% 106 77

(w tysiącach)

Czechy
Liczba
aktywnych abonentów
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KANAŁ ZMIANA %
Liczba abonentów 

na dzień
31.12.2016

Liczba abonentów 
na dzień 

31.12.2015

FILMBOX BASIC 14% 477 420

FILMBOX PLUS 57% 44 28

FILMBOX
extra HD

50% 12 8

FILMBOX FAMILY 71% 12 7

FILMBOX
PREMIUM

50% 12 8

(w tysiącach)

Słowacja
Liczba
aktywnych abonentów
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KANAŁ ZMIANA %
Liczba abonentów 

na dzień
31.12.2016

Liczba abonentów 
na dzień 

31.12.2015

FILMBOX BASIC 4% 818 786

FILMBOX PLUS 65% 185  112 

FILMBOX
extra HD

184% 162 57

FILMBOX FAMILY 75% 180 103

FILMBOX
PREMIUM

80% 184 102

(w tysiącach)

Węgry
Liczba
aktywnych abonentów



16

KANAŁ ZMIANA %
Liczba abonentów 

na dzień
31.12.2016

Liczba abonentów 
na dzień 

31.12.2015

FILMBOX BASIC 5% 1 058 1 005

FILMBOX PLUS 9% 239 220

FILMBOX
EXTRA HD

28% 226 176

FILMBOX FAMILY 24% 83 67

FILMBOX
premium

44% 92 64   

(w tysiącach)

Rumunia
Liczba
aktywnych abonentów



Kanały Kino Polska
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Kanały Kino Polska
Produkcja filmu krótkometrażowego „Najlepsze fajerwerki 

ever” - na podstawie zwycięskiego scenariusza z Konkursu 

Scenariuszowego zorganizowanego przez Kino Polska TV S.A. 

wspólnie ze Studiem TOR, Studiem Munka i KIPA w ramach 

„Roku Kieślowskiego” w Kino Polska.

Przygotowanie specjalnego rocznicowego wydania Boxu DVD 

z filmami Andrzeja Wajdy – premiera wydawnictwa odbyła się 

we wrześniu podczas Festiwalu Filmowego w Gdyni.

Ufundowanie Nagrody Publiczności dla filmu „Ostatnia 

Rodzina” podczas Festiwalu Filmowego w Gdyni.

Uatrakcyjnienie oferty programowej kanału Kino Polska poprzez 

zakup praw na okres 4-5 lat do emisji 200 filmów z portfolio 

Kino Świat.

Wzrost zasięgu i dystrybucji kanału Kino Polska Muzyka - 

dostępność kanału dla wszystkich abonentów oferty  

nc+ oraz Orange.



Udział w rynku 
kanałów telewizyjnych
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Grupa Kino Polska TV S.A. + Stopklatka TV
Udział w rynku kanałów telewizyjnych - Polska - w grupie komercyjnej 
- 2015/2016

Źródło: 
NAM, 01.01.-31.12.2015, 01.01.-31.12.2016, SHR 16-49
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1,68%+3,7%
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Grupa Kino Polska TV S.A. + Stopklatka TV
Udział w rynku kanałów telewizyjnych - Polska - w grupie komercyjnej
- w ujęciu kwartalnym

Źródło: 
NAM, 01.01.-31.12.2015, 01.01.-31.12.2016, SHR 16-49
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Zoom TV



23

Zoom TV
drugi kanał naziemny w portfolio Grupy KP

Start nowego kanału naziemnego - Zoom TV
- październik 2016 r.

Dostępność kanału:

	� w ramach naziemnej telewizji cyfrowej - MUX 8 

(w chwili obecnej 70% polskich gospodarstw 

domowych) 

w ofercie kilkudziesięciu operatorów kablowych 

/satelitarnych, w tym: Cyfrowy Polsat, UPC Polska, 

Vectra, Multimedia Polska, TOYA i INEA.

Wyniki oglądalności w grupie komercyjnej w grudniu 2016 

roku wyższe o 50% niż w miesiącu poprzedzającym.

Produkcja własnych programów z Piotrem Najsztubem 

(„Miło/ść”) i Teo Vafidisem („Filozofia Smaku”).

Uatrakcyjnienie oferty programowej dzięki współpracy  

z Grupą Onet.pl (m.in. programy Jarosława Kuźniara  

oraz Marcina Cejrowskiego).



Stopklatka TV
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Osiągnięcie rentowności netto w skali roku.

Wzrost przychodów ze sprzedaży o 16% w 2016 roku

w porównaniu z rokiem 2015.

Wzbogacenie ramówki o większą liczbę dokumentów  

i  programów rozrywkowych co uczyniło ją jeszcze bardziej 

różnorodną i atrakcyjną dla widzów.

Przekształcenie portalu filmowego stopklatka.pl w oficjalną 

stronę kanału Stopklatka TV w ramach strategii zakładającej 

większą synergię TV i Internetu.

Stopklatka TV

- udziały grupy komercyjnej

Stopklatka TV
drugi kanał filmowo-serialowy w Polsce

0,00%

0,20%

0,40%

0,60%

0,80%

1,00%

1,20%

2015 2016

0,95%

1,06%

Źródło: 
NAM , 01.01.2015-31.12.2015,  01.01.2016-31.12.2016, SHR 16-49

+11,6%
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Wyniki finansowe
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Podstawowe
dane finansowe

PRZYCHODY
ZE SPRZEDAŻY ZYSK NETTOEBITDA

16
15

45
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48

114
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ln
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ł

2015 2016
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2015 2016 zmiana %

PRZYCHODY ZE SPRZEDAŻY 107 114 7 6%

EBITDA 45 48 3 7%

EBITDA MARŻA 42% 42% - - -

ZYSK NETTO 16 15 (1) (4%)

ŚRODKI PIENIĘŻNE NA KONIEC 
OKRESU 7 9 2 26%

w mln zł

Podstawowe
dane finansowe
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Przychody

Przychody 
2015

Sprzedaż 
licencji

Produkcja 
kanałów

Emisja FilmBox 
 i kanałów  

tematycznych

Inne

ZMIANA: 6,8 mln zł, 6%

Przychody 
2016
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Przychody z tytułu emisji i reklamy

20152015 20162016

Przychody z tytułu emisji FilmBox
i kanałów tematycznych

Przychody z tytułu emisji FilmBox
i kanałów tematycznych

Przychody z tytułu emisji kanałów 
Kino Polska

Przychody z tytułu emisji kanałów Kino Polska

Przychody z tytułu reklamy na FilmBox

Przychody z tytułu reklamy na FilmBox
  

Przychody z tytułu reklamy na kanałach 
Kino Polska  

Przychody z tytułu reklamy na kanałach Kino Polska  

52,5
63%

6%

15%

16%
15,015,2

61,4

6,0

15,8
15,6

5,9

67,3
15%30,8 30,8

58,5

w mln zł w mln zł
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Przychody ogółem według terytorium

65%70%72%

2014 2015 2016

35%30%28%

Przychody rynki zagraniczne Przychody Polska
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Przychody z emisji kanałow Filmbox
według terytorium

Emisja FilmBox rynki zagraniczne Emisja FilmBox Polska

47%52%59%

2014 2015 2016

53%48%41%
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EBITDA 2016

ZMIANA:  3,2 mln zł, 7%

EBITDA
2015

Sprzedaż 
licencji

Koszt
kontentu

Emisja FilmBox 
 i kanałów  

tematycznych

Inne EBITDA 
2016
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ZYSK NETTO 2016

ZYSK NETTO
2016

Emisja  
FilmBox 

 i kanałów  
tematycznych

Pozostałe 
koszty

operacyjne

Udział w 
wyniku STK

Koszt kontentu 
(uwzględniając 
amortyzację)

Wynagrodzenia Koszty emisji Odpis CRFSprzedaż 
licencji

Inne

16,1

1,6
(1,7)

(7,1)

(1,4)
(0,8)

(1,9)
15,3

8,9

0,9
0,7

0,0

5,0

15,0

10,0

20,0

30,0

25,0

35,0

40,0

ZMIANA:  (0,8 mln zł), (5%)

ZYSK NETTO
2015

w
 m

ln
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ł
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Dywidenda
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DYWIDENDA

Rekomendacja Zarządu
Kino Polska TV S.A.

73 542 844 zł}
Okres jakiego dotyczy 
wypłacana dywidenda

Wartość dywidendy 
na 1 akcję

Liczba akcji 
objetych

dywidendą
Wartość dywidendy

Rok 2016 1,13 zł 19 821 404 22 398 187 zł

Rok 2015 1,00 zł 19 821 404 19 821 404 zł

Rok 2014 1,00 zł 19 821 404 19 821 404 zł

Rok 2013 0,45 zł 13 821 404 6 219 632 zł

Rok 2012 1,00 zł 13 821 404 13 821 404 zł

Rok 2011 1,00 zł 13 859 000 13 859 000 zł

95 941 031 zł
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Cele na rok 2017
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CELE NA ROK 2017

Kontynuacja zaangażowania w ZOOM TV.

Zwiększenie atrakcyjności kontentu.

Utrzymanie wysokiej marży na produktach.

Zwiększenie udziału w rynku -> wyższe przychody z reklam.

Zwiększenie liczby subskrybentów na rynkach 

zagranicznych.
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Q&A



DZIĘKUJEMY!


