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Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spétka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest
przedstawienie wybranych danych dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV S.A. (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako
czes$¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia
do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajace wprost z raportéw okresowych publikowanych przez spoétki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej
Kino Polska TV S.A. nie byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwiazku z czym nie ma gwarangji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajag stan
rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywac”,
.Zamierzac¢”, ,szacowac”, ,byc”, ,oczekiwac”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéw
historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw
i celéw kierownictwa dotyczacych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczacych produktéw i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszacymi
sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszace sie do przysztosSci s3 narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscia i podlegaja
innym istotnym czynnikom, ktére moga spowodowad, ze faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedg istotnie réznity sie od przysztych wynikow,
dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domyslnie w tych stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu
zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz Srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita dziatalno$¢ w przysztosci. Zostaty
one zamieszczone wytacznie na dzien Prezentacji. Spétka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowiazan w zakresie rozpowszechniania
jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majacych na celu odzwierciedlenie zmiany
oczekiwan Spotki lub zmian zdarzen, warunkéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowiazujace przepisy
prawa wymagajg inaczej. Spoétka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja
finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci moga istotnie réznic sie od przedstawionych lub zasugerowanych
w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa
dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczacymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia moga
nie stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spotka nie zobowiazuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji,
chyba Ze taki obowigzek informacyjny wynika z obowigzujacych przepiséw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentacji.
Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczacym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV S.A. sg raporty biezace i okresowe, przekazywane

przez spétki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV S.A. w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajacych
z przepiséw prawa polskiego.
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Kluczowe Fakty




Kluczowe fFakty

» Wyptata dywidendy za rok 2015 w wysokosci 1,00 zt
brutto za akcje.

» Propozycja Zarzadu Spétki wyptaty dywidendy za rok 2016
w wysokosci 1,13 zt brutto za akcje.

» Start nowego kanatu naziemnego - Zoom TV -
pazdziernik 2016 .

» Rekordowe przychody Spotki w 2016 .

» Ponad 15% wzrost przychodéw z emisji kanatéw FilmBox
i kanatéw tematycznych (najwyzszy wzrost w Czechach,
na Wegrzech, w krajach bytej Jugostawii i w Butgarii).

» Wzrost przychodéw z rynkéw wschodzacych
(kraje battyckie, Ukraina, Turcja, Afryka i Bliski Wschod)
zgodny z przewidywaniami.




Kluczowe fFakty

» Zajecie 8. miejsca w Polsce pod wzgledem udziatéw
w rynku (SHR, 16-49) przez grupe mediowa Kino Polska
w grudniu 2016 roku. Plan awansu na piata pozycje
w zestawieniu grup mediowych w perspektywie
najblizszych 2-3 lat.

» Uatrakcyjnienie oferty programowej kanatow FilmBox
w Europie Srodkowo-Wschodniej, Turcji, Afryce i na
Bliskim Wschodzie poprzez zakup kontentu BBC.

» Wzbogacenie kanatéw FilmBox na Bliskim Wschodzie
i Afryce o kolejne wersje jezykowe: francuskg, arabska,
turecky, hiszpanska i portugalsk3 w celu wzrostu
przychodéw.

» Rozpoczecie wspétpracy dystrybucyjnej z Orion Express
w Rosji, w celu poszerzenia dystrybucji kanatéw FilmBox

Baltics i FilmBox Arthouse.

8= (@ [CIEE

Polsat Group TVN Group TVP Group
SHR: 24,56% SHR: 23,13% SHR: 21,84%

% 5 ﬂ grupazpr, 6 | @iscovery
Puls Group ZPR Group Discovery Group

SHR:5,72% SHR: 3,34% SHR: 2,48%
Wkrétce

ViaCOM I 8 ‘@ RN CANAL+

KINOPOLSKA

Viacom Group KP TV S.A. Group Canal+ Group
SHR: 2,04% SHR: 1,90% I SHR: 1,73%
10 FOX
Fox Group
SHR: 0,95%

Zrédto: AGB Nielsen, grupa 16-49, Grudzieri 2016



FilmBox Premium
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FilmBox Premium

» Uruchomienie pakietu FilmBox Premium przez
kolejnych operatorow:

Slovak Telekom (Slovakia) - . i]: ?{ﬂgzﬁm

Digi Slovakia (Slovakia) EICsH
Vivacom (Butgaria) @ vivacom

Bulsatcom (Butgaria) bulsatcom

oooooooooooooooo

Telekom Srbija (Serbia) % Telekom Srhija

MTL Montenegro (Czarnogora)
MTL Bosnia & Herzegovina

» Uruchomienie kanatu FilmBox Premium w wersji HD
w Czechach i na Stowagji.

» Witaczenie kanatu FilmBox Extra HD do oferty platformy
satelitarnej UPC DTH w regionie CEE (Czechy, Stowacja,
Wegry, Rumunia).

» Zintensyfikowanie cross-promocji pomiedzy kanatami
FilmBox Basic i FilmBox Premium na rynkach CEE.




FilmBoXx

Basic & Extended Basic

FILM FILM FILM FILM
) PLUS ARTHOUSE




FilmBox Basic & Extended Basi¢ m——

» Wtaczenie FilmBox Arthouse do oferty telewizyjnej najwiekszych polskich operatoréw kablowych/satelitarnych:
Vectra, TOYA i NC +.

» Uruchomienie pakietu podstawowego kanatéw FilmBox u nastepujacych operatoréw:

Sling (USA) 5|ihg Netplus (Szwajcaria) net+

Slovak Telekom (Stowacja) = = 2 29%k Flip TV (Australia) flIPR]

Digi Slovakia (Stowacja) DICsl Du (ZEA) d,

D-Smart (Turcja) o-smarT My-HD (ZEA) (@)HD

Turkcell (Turcja) TURKCELLTV Digitune Media (Nigeria)

Turksat/Kablo TV (Turcja) ™™ TURKSAT Sahara Media Group (Tanzania) #gschara
Telekom Srbija (Serbia) & Telekom Srbija Push Mobile Media (Tanzania) pus
MTL Montenegro (Czarnogéra) TNT Sat Africa (Mali) pz=3%

MTL Bosnia & Herzegovina Miabox (Wybrzeze Koéci Stoniowej) Miab®x
Vivacom (Butgaria) @ vivacom Zip TV (Ghana) m

Bulsatcom (Butgaria) bulsatcom K3 (Liberia) K;‘}cm

Baltcom (Lotwa) !kboltcom Swecom (Kamerun) ‘%Suk:_q;_:_-

» Wzbogacenie kanatu FilmBox Arthouse na Bliskim Wschodzie i Afryce o kolejne wersje jezykowe: rosyjska, francuska,
arabskag, turecky, hiszpanska i portugalska w celu wzrostu przychodéw.

» Zintensyfikowanie cross-promocji pomiedzy kanatami Kino Polska i FilmBox w Polsce.



LICZBA AKTYWNYCH ABONENTOW




aktywnych abonentéw

KANAL

KINO POLSKA

KINO POLSKA
MUZYKA

FILMBOX

FILMBOX PREMIUM

FILMBOX EXTRA HD

FILMBOX FAMILY

FILMBOX ACTION

FILMBOX ARTHOUSE

ZMIANA %

13
1

> 5 B 5 5 =

2%

23%

4%

6%

10%

3%

8%

17%

Liczba abonentow
na dzien
31.12.2016

8387

8332

5887

2063

2099

2315

1886

1663

Polska mm

Liczba abonentow
na dzien
31.12.2015

8 251
6792
5668
1946
1907
2247
1742

1417

(w tysigcach)
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Liczba

aktywnych abonentéw

KANAL

FILMBOX BASIC

FILMBOX PLUS

FILMBOX
EXTRA HD

FILMBOX FAMILY

FILMBOX
PREMIUM

ZMIANA %

1+ 27%
1 48%
1+ 59%
1+ 67%

1+ 38%

Liczba abonentow
na dzien
31.12.2016

1075

/48

645

182

106

Czechy hm

Liczba abonentow
na dzien
31.12.2015

844

505

406

109

/7

(w tysigcach)
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aktywnych abonentow Stowacja

Liczba abonentéw Liczba abonentow

KANAL ZMIANA % na dzien na dzien
31.12.2016 31.12.2015
FILMBOX BASIC 1+ 14% 477 420
FILMBOX PLUS 1+ 57% 44 28
FILMBOX o
EXTRA HD T 50% 12 8
FILMBOX FAMILY 1+ 71% 12 V4
FILMBOX o
PREMIUM T 50% 12 &
(w tysigcach)
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aktywnych abonentéw Wegry —=

Liczba abonentéw Liczba abonentow

KANAL ZMIANA % na dzien na dzien
31.12.2016 31.12.2015

FILMBOX BASIC 1+ 4% 818 786

FILMBOX PLUS 1+ 65% 185 112
FILMBOX o

EXTRA HD 1 184% 162 57

FILMBOX FAMILY 4 75% 180 103
FILMBOX o

PREMIUM 1+ 80% 184 102

(w tysigcach)

15



aktywnych abonentéw

KANAL ZMIANA %
FILMBOX BASIC 1t 5%
FILMBOX PLUS Tt 9%
FILMBOX FAMILY 1+ 24%

PREMIUM T aa%

Liczba abonentéw
na dzien
31.12.2016

1058

239

226

33

92

Rumunia B

Liczba abonentéw
na dzien
31.12.2015

1005
220
176

6/

64

(w tysigcach)
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Kanaty Kino Polska
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Kanaty Kino Polska

>

Produkcja filmu krétkometrazowego , Najlepsze fajerwerki
ever” - na podstawie zwycieskiego scenariusza z Konkursu
Scenariuszowego zorganizowanego przez Kino Polska TV S.A.
wspolnie ze Studiem TOR, Studiem Munka i KIPA w ramach
»Roku Kieslowskiego” w Kino Polska.

Przygotowanie specjalnego rocznicowego wydania Boxu DVD
z filmami Andrzeja Wajdy - premiera wydawnictwa odbyta sie
we wrzesniu podczas Festiwalu Filmowego w Gdyni.

Ufundowanie Nagrody Publicznosci dla filmu ,,Ostatnia
Rodzina” podczas Festiwalu Filmowego w Gdyni.

Uatrakcyjnienie oferty programowej kanatu Kino Polska poprzez
zakup praw na okres 4-5 lat do emisji 200 filmow z portfolio
Kino Swiat.

Wozrost zasiegu i dystrybucji kanatu Kino Polska Muzyka -
dostepnos¢ kanatu dla wszystkich abonentow oferty
nc+ oraz Orange.

18



Udziat w rynku

kanatow telewizyjnych

N :
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Grupa Kino Polska TV S.A. + Stopklatka TV

Udziat w rynku kanatéw telewizyjnych - Polska - w grupie komercyjnej
-2015/2016

1,80% +3,7% 1,68%
1,62% —
1,60%
1,40%
1,20%
1,00%
0,80%
0,60%
0,40%
0,20%
0,00%
M 2015 W 2016

Zrédto:

I |\ 01.01.-31.12.2015, 01.01.-31.12.2016, SHR 16-49
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Grupa Kino Polska TV S.A. + Stopklatka TV

Udziat w rynku kanatéw telewizyjnych - Polska - w grupie komercyjnej
- W ujeciu kwartalnym

2,00%
1,80% 169% 1,75% 1 68% 1,76%
1,60% —1,53% 1.60% 1,60% 1,59%
1,40%
1,20%
M 2015
1,00%
B 2016
0,80%
0,60%
0,40%
0,20%
0,00%
1Q 2Q 3Q 4Q

Zrédto:

I |\ 01.01.-31.12.2015, 01.01.-31.12.2016, SHR 16-49
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Zoom TV

drugi kanat naziemny w portfolio Grupy KP

» Start nowego kanatu naziemnego - Zoom TV
- pazdziernik 2016 .

» Dostepnosé kanatu:
» wramach naziemnej telewizji cyfrowej - MUX 8
(w chwili obecnej 70% polskich gospodarstw
domowych)
» w ofercie kilkudziesieciu operatoréw kablowych
/satelitarnych, w tym: Cyfrowy Polsat, UPC Polska,
Vectra, Multimedia Polska, TOYA i INEA.

» Wyniki ogladalnosci w grupie komercyjnej w grudniu 2016
roku wyzsze o 50% niz w miesigcu poprzedzajacym.

» Produkcja wtasnych programoéw z Piotrem Najsztubem
(,Mito/sc¢”) i Teo Vafidisem (,,FilozoFia Smaku”).

» Uatrakcyjnienie oferty programowej dzieki wspotpracy
z Grupa Onet.pl (m.in. programy Jarostawa Kuzniara
oraz Marcina Cejrowskiego).

23



Stopklatka TV

stopklatka




Stopklatka TV

drugi kanat filmowo-serialowy w Polsce

>

>

Osiagniecie rentownosci netto w skali roku.

Wzrost przychodéw ze sprzedazy o 16% w 2016 roku
w poréwnaniu z rokiem 2015.

Wzbogacenie raméwki o wiekszg liczbe dokumentéw
i programoéw rozrywkowych co uczynito jg jeszcze bardziej
réznorodng i atrakcyjng dla widzéw.

Przeksztatcenie portalu filmowego stopklatka.pl w oficjalng
strone kanatu Stopklatka TV w ramach strategii zaktadajacej
wiekszg synergie TV i Internetu.

Seans prawdziwych emocji stopklatka

-‘v‘:‘
W POGONI ZA SZCZESCIEM ZONY ZE STEPFORD : TOP GUN
PIATEK 20:00 SOBOTA 20:00 NIEDZIELA 20:00

Stopklatka TV
- udziaty grupy komercyjnej

1,20%
+11,6% 1,06%

1,00% 0,95%/

0,80%
0,60%
0,40%

0,20%

0,00%
M 2015 B 2016

Zrédto:
NAM, 01.01.2015-31.12.2015, 01.01.2016-31.12.2016, SHR 16-49
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dane finansowe

PRZYCHODY
ZE SPRZEDAZY EBITDA ZYSK NETTO
114
107 /
48
45 /

é 16
= I\ 15

M 2015 W 2016

PL” FILM
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dane finansowe

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY
EBITDA
EBITDA MARZA

ZYSK NETTO

SRODKI PIENIEZNE NA KONIEC
OKRESU

2015

107

45

42%

16

2016

114

48

42%

15

ZMIANA

(1)

%

6%

/%

(4%)

26%

w min zt

PL” FILM
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w min zt

140,0

120,0

100,0

30,0

60,0

40,0

20,0

0,0

1071

Przychody
2015

ZMIANA: 6,8 min zt, 6%

8,9 0.2 (1.4 (0,8)

- E— 1N 1, 113,9
Emisja FilmBox Produkcja Sprzedaz Inne Przychody
i kanatow kanatow licencji 2016

tematycznych

PL” FILM
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Przychody z tytutu emisji i reklamy =———————————

30,8 30,8

15,6 15.8

15,2 15,0

w min zt
2015 2016

Przychody z tytutu reklamy na kanatach
Kino Polska

B Przychody z tytutu emisji kanatéw
Kino Polska

16% 63%

Przychody z tytutu reklamy na kanatach Kino Polska
B Przychody z tytutu emisji kanatoéw Kino Polska
B Przychody z tytutu reklamy na FilmBox

B Przychody z tytutu emisji FilmBox
i kanatow tematycznych

58,5
6,0
52,5 61,4

15%

_—5

67,3
w min zt

2015 2016

B Przychody z tytutu reklamy na FilmBox

B Przychody z tytutu emisji FilmBox
i kanatow tematycznych

Pg’ FILM

KINO POLSKA TV S.A.
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Przychody ogotem wedtug terytorium m—————————

2014 2015 2016
\8% \0% \5%
72% 70% 65%
B Przychody rynki zagraniczne B Przychody Polska

PL” FILM
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Przychody z emisji kanatow Filmbox =—
wedtug terytorium

2014 2015 2016
41% 48% 53%
59% 52% 47%
B Emisja FilmBox rynki zagraniczne B Emisja FilmBox Polska

PL” FILM
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EBITDA 2016

70,0
60,0
50,0
45,1

40,0

w min zt

30,0

20,0

10,0

0,0
EBITDA
2015

ZMIANA: 3,2 min zt, 7%

8,9 (36) 1.4
. I, (0,7) 48,3
Emisja FilmBox Koszt Sprzedaz Inne EBITDA
i kanatow kontentu licengji 2016
tematycznych

PL” FILM
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ZYSK NETTO 2016

ZMIANA: (0,8 min zt), (5%)

40,0 1)
/
35,0 ///
0,7 /
0,9
30,0 16 S — /
8.9 I (1,7)

25,0 i, (1.4)

i, (0.8)
2007 461 i (.9)

15,0 i 15,3

w min zt

10,0
5,0
0,0
ZYSKNETTO Emisja Pozostate Udziat w Inne Koszt kontentu ~ Wynagrodzenia  Sprzedaz Koszty emisji Odpis CRF ZYSKNETTO
2015 FilmBox koszty wyniku STK (uwzgledniajac licendji 2016
i kanatow operacyjne amortyzacje)
tematycznych

PL” FILM
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Dywidenda
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DYWIDENDA

OKRES JAKIEGO DOTYCZY WARTOSCE DYWIDENDY e
OBJETYCH WARTOSC DYWIDENDY
WYPEACANA DYWIDENDA NA 1 AKCJE DYWIDENDA
Rekomendacja Zarzadu
—
Rok 2015 1,00 ze 19 821 404 19 821 404 z¢
Rok 2014 100 ze 19 821 404 19 821404 z
Rok 2013 045 22 13821404 6219 632 2 73 542 844 zt
Rok 2012 1,00 z 13 821404 13821404 z
Rok 2011 100 z 13 859 000 13 859 OO0 z

95941031 z:

PL” FILM
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Cele narok 2017




CELE NA ROK 2017

» Kontynuacja zaangazowania w ZOOM TV.

» Zwiekszenie atrakcyjnosci kontentu.

» Utrzymanie wysokiej marzy na produktach.

» Zwiekszenie udziatu w rynku -> wyzsze przychody z reklam.

» Zwiekszenie liczby subskrybentéw na rynkach
zagranicznych.

38
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