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GRUPA KINO POLSKA TV SA W LICZBACH
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NASZE CELE STRATEGICZNE

RYNEK POLSKI:

»

Grupa Kapitatowa Kino Polska TV SA piata grupa mediowa w Polsce, ze
sredniorocznym udziatem w oglgdalnosci widowni komercyjnej (SHR, Al
16-49, live) na poziomie 2,6% do konca 2019 r. (3% do konca 2020 r.)

Zwiekszenie sredniorocznego udziatu kanatu Stopklatka TV do 1,2% do
konca 2019 r. w oglgdalnosci widowni komercyjnej (SHR, All 16-49, live).

Zwiekszenie Sredniorocznego udziatu kanatu Zoom TV w ogladalnosci
widowni komercyjnej do 0,6% do konca 2019 r. (SHR. All 16-49, live);
dalsze inwestycje w oferte programowg kanatu, lepsze dopasowanie
raméwki do potrzeb widzéw, wprowadzenie nowej identyfikacji wizualne;j,
zwiekszanie zasiegu technicznego™.

Zwigkszenie sredniorocznego udziatu kanatu Kino Polska do 0,4% w
ogladalnosci widowni komercyjnej (SHR, All 16-49, live) do kornca 2019,
poprzez m.in. wizerunkowo-produktowg kampanie reklamowa,
odmtodzenie widowni i inwestycje w atrakcyjng oferte programowa.

Intensyfikacja dziata marketingowych w 2019 r.: wprowadzenie nowej
strategii marketingowej kanatu Stopklatka TV, wprowadzenie nowe;j
identyfikacji wizualnej kanatu Zoom TV, przeprowadzenie kampanii
wizerunkowo-produktowych kanatéw Zoom TV, Kino Polska i Kino TV.

Budowa dystrybuciji polskojezycznej wersji kanatu esportowego
Gametoon HD.

Wzrost przychodow ze sprzedazy reklam oraz z tytutu emisji ptatnych
kanatow telewizyjnych poprzez m.in. wzmocnienie ich oferty programowej
i zintensyfikowanie dziatarn marketingowych.

G LCRANs

RYNKI ZAGRANICZNE:

» Wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam
zagranicg (m. in. poprzez stopniowe
wprowadzanie reklam w FilmBox basic).

W nadchodzacych okresach planowane jest
rozpoczecie emisji reklam na kanale FilmBox
basic w Rumunii i na Wegrzech.

» Wzrost przychoddw ze sprzedazy pakietow
FilmBox Premium na rynkach zagranicznych
(poprzez m.in. zwiekszenie zasiegu technicznego
o kolejne gospodarstwa domowe oraz
poszerzenie dystrybuciji tych kanatéw
o nowe terytoria)

» Wzrost udziatu przychoddéw ze sprzedazy
produktow nielinearnych — FilmBox Live
i FilmBox On Demand — w przychodach Grupy.

* na koniec 2018 r. zasieg techniczny Zoom TV w panelu NAM wynosit 57%
populacji w zasiegu naziemnym
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TELEWIZIA KINO POLSKA P—\’:’

KINOPOLSKA

» W Q1 2019 r. kanat Kino Polska osiggnat 0,23% udziatu w ogladalnosci widowni
komercyjnej (SHR, all 16-49).

» W Q1 2019 r. sredni czas ogladania Kino Polska wyniést 20 minut i 37 sekund
(ATS, All 16-49).

» Kanat Kino Polska obchodzit swoje 15. urodziny. Z tej okazji na jego antenie wyemitowano
specjalny cykl z najlepszymi polskimi filmami i zorganizowano urodzinowy cykl nagran
z gwiazdami polskiego kina.

» Kino Polska w okresie od 9 marca do 5 kwietnia 2019 r. zostat odkodowany w ofercie Netii
(Grupa Cyfrowy Polsat), jednego z najwiekszych operatoréw telekomunikacyjnych w kraju.

Jestes Bogiem
© KINO SWIAT
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KINO TV

» W Q1 2019 r. udziat Kino TV w ogladalnosci widowni komercyjnej wynidst 0,16% (SHR, All 16-49,
live), a wsrod widzéw z tzw. grupy ogdlnej — 0,15% (SHR, All 4+, live), co oznacza wzrost
o — odpowiednio —45,5% i 15,4% w poréwnaniu z Q1 2018 r.

P Istotnie zwiekszyt sie udziat Kino TV wsrdd odbiorcow telewizji kablowej — w omawianym okresie
wynidst on 0,26% SHR (SHR, All Cable 16-49, live), czyli o prawie 53% wiecej niz przed rokiem.

» Srednia liczba widzéw, ktérzy ogladali Kino TV przynajmniej przez minute dziennie, wyniosta
212,6 tys. — to o prawie 8% wiecej niz w | kwartale 2018 r. (RCH, All 16-49, live).

» Srednia ogladalnoé¢ minutowa Kino TV przekroczyfa liczbe 4 tys. widzéw i byta o prawie 42%
wieksza niz rok wczesniej (AMR, All 16-49, live).

» Sredni czas ogladania stacji wydtuzyt sie o prawie 29% w poréwnaniu z Q1 2018 r. - w pierwszych
trzech miesigcach 2019 r. wynidst on 26 minut i 3 sekundy (ATS, All 16-49, live). Wzrost wskaznika
ATS swiadczy o coraz wiekszej atrakcyjnosci oferty programowej Kino TV.

» W lutym Kino TV rozpoczat nadawanie w jakosci HD. Kanat jest dostepny w ofertach wszystkich I
gtownych operatoréw kablowych i platform satelitarnych w kraju.

Piknik pod wiszqcq skatq
©2017 Frementle Media Australia Pty Ltd. Foxtel
Management Ltd and Screen Australia
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STOPKLATKA TV

JEDYNY OGOLNODOSTEPNY KANAL FILMOWO-SERIALOWY W POLSCE

Srednia minutowa ogladalno$¢ Stopklatki TV w Q1 2019 r. wyniosta 22,9 tys. 0séb z grupy wiekowej 16-49
oraz 72,7 tys. wszystkich odbiorcow. Oznacza to wzrost o 11,2% w grupie all 4+ w poréwnaniu do
Q12018 .

Udziat stacji w rynku uksztattowat sie na poziomie 0,90% (all 16-49) i 1,04% (all 4+), czyli wsrod ogdtu
widowni wiecej 0 14,3% niz rok wczesniej w tym samym czasie.

Wydtuzyt sie sredni dzienny czas, spedzany przez widzéw na ogladaniu Stopklatki TV. W grupie
komercyjnej wynidst 30 minut i 14 sekund (ATS, all 16-49), z kolei wsréd odbiorcow powyzej 4 roku zycia
siegnat on 31 minut i 56 sekund (ATS, all 4+). Wskazniki te zwiekszyty sie wzgledem Q1 2018 r.
odpowiednio 0 0,8% i 11,1%.

W poréwnaniu do danych ubiegtorocznych stacja odnotowata duzo wyzisze wyniki wsréd odbiorcow
z dostepem do telewizji kablowej. AMR wzrést w tej grupie o 26,7%, SHR o 30,6%, RCH o0 9,9%, natomiast
ATS 0 9,3% (All 16-49, Cable, Q1 2019 vs Q1 2018).

Najlepszym miesigcem Q1 2019 r. byt styczen, ze wskaznikami w grupie komercyjnej (all 16-49) na
poziomie 1% SHR oraz 26,3 tys. AMR (wzrosty odpowiednio 0 9,9% i 8,6% rok do roku).

Pozycje programowe, ktdére odnotowaty najwyzszg sSrednig minutowg oglagdalnos¢ w omawianym okresie
to filmy: ,,Purpurowe rzeki ll: Aniotowie Apokalipsy”, ,Tasmy Watykanu” i ,Taxi IV” (all 16-49).

.s.ma e TV rwm ZOUIM®  STOPKLATKA

STOPKLATKA

Opowies¢ Podrecznej
© 2017 Metro-Goldwyn-Mayer
Studios Inc. All Rights Reserved.




ZO0M TV zoom™

TELEWIZJA PELNA WRAZEN

P W Q12019 r. Zoom TV osiggnat 0,53% udziatu w ogladalnosci widowni komercyjnej, co jest
najlepszym kwartalnym wynikiem w historii tej stacji. Kanat zanotowat wzrost o prawie 66%
w porodwnaniu z Q1 2018 r. (SHR, All 16-49, live).

» Srednia liczba widzéw, ktérzy ogladali stacje przynajmniej przez minute dziennie, wyniosta
prawie 622 tys., czyli o ponad 24% wiecej niz w Q1 2018 r. (RCH, All 16-49, live).

» Srednia ogladalnoé¢ minutowa Zoom TV osiggneta poziom 13,4 tys. widzéw, o prawie 60%
wiecej niz w analogicznym czasie ubiegtego roku (AMR, All 16-49, live).

P Sredni czas ogladania stacji w pierwszych trzech miesigcach 2019 r. wydiuzyt sie
(w porédwnaniu do Q1 2018 r.) 0 27,5% i wynidst 31 minut i 26 sekund (ATS, All 16-49, live).
Wzrost wskaznika ATS swiadczy o coraz wiekszej atrakcyjnosci oferty programowej Zoom TV.

P 4 lutego Zoom TV osiggnat 1,39% udziatu w ogladalnosci widowni komercyjnej (SHR, All 16-
49), co do dzis jest zaréwno rekordowym dziennym wynikiem tego kanatu, jak i najlepszym
dziennym rezultatem jednej stacji w historii 6smego multipleksu (MUX-8).

P W marcu premiere w Zoom TV miat nowy show kabaretowy produkcji wtasnej — program
,| love kabaret”, ktéry prezentowat skecze najlepszych polskich kabaretéw (m.in. Ani Mru-§
Mru, Paranienormalni, Kabaret Pod Wyrwigroszem).

Hity polskiego kabaretu
© PhotoSense/ New Abra
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KANALY PREMIUM / EXTENDED BASIC

Na poczatku 2019 r. Grupa zawarta umowe z Via Media o dystrybucje swoich kanatéw na Ukrainie.

Grupa rozszerzyta wspotprace z platformg satelitarng Skylink dotyczacg dystrybucji FilmBox on
Demand w Czechach i na Stowacji.

P Grupa podpisata umowe o wspodtpracy z motdawskim operatorem multimedialnym StarNet
o dystrybucje wybranych kanatéw tematycznych Grupy.

P Grupa rozszerzyta wspotprace z UPC Hungary w zakresie dystrybucji kolejnych kanatow na
Wegrzech — Gametoon HD, FightBox HD i DocuBox HD.

Piknik pod wiszqcq skatq
©2017 Frementle Media Australia Pty Ltd. Foxtel
Management Ltd and Screen Australia
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NASZ UDZIAt W RYNKU KANAtOW TELEWIZYJNYCH

Grupa Kino Polska TV - udziat w grupie komercyjnej
Q12018 /Q1 2019

1,89
1’70 .

» W Q12019 r. kanaty z Grupy Kino
Polska TV SA tacznie uzyskaty
1,89% udziatu w widowni
w grupie komercyjnej
(SHR%, all 16-49)

Q12018 Q12019
Kino Polska Kino Polska Muzyka ® Kino TV ZOOM TV  m Stopklatka TV
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NASZ UDZIAt W RYNKU KANAtOW TELEWIZYJNYCH

(z uwzglednieniem udziatu Stopklatka TV od stycznia 2018 r.)
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NAJWAZNIEJSZE INFORMACJE FINANSOWE PO Q1 2019

PRZEPEYWY REKOMENDA

PIENIEZNE CJIA
Z ZARZADU
2 SKU DZIAEALNOS DO WYPELATY
Sl Cl DYWIDENDY
+50,2% +721,3%
J ZA 2018 ROK
PRZYCHODOW
W SEGMENCIE 1
KANAEY PRZYCHODOW
FILMOWE MARKI ZE SPRZEDAZY
FILMBOX +35 4% ZA Q12019
| KANAEY t/r
TEMATYCZNE
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(w min PLN)

40

20

PODSTAWOWE DANE FINANSOWE

Przychody ze sprzedazy EBITDA
41,6 STK
(o1 B 22

+35,4%

/ +50,2%

10 /
0
Q12018 Q12019 Q12018
Zysk netto Dtug netto
75
50
+20,3% -6,2%
/ 25 \
0
Q12018 Q12019 YE 2018 1Q2019

* Kredyty i pozyczki otrzymane — $rodki pieniezne

FL” wm@ mmm rw@ ZOGM™  STOPKLATKA

SF JHPGRARA

Grupa Kino Polska TV poprawita

wszystkie podstawowe wskazniki
finansowe wobec analogicznego
okresu 2018 r.

Udziat spotki Stopklatka S.A. w
przychodach wynidst 6,1 min zt, zas
wptyw konsolidacji tej spétki na
wynik EBITDA wynidst 2,1 min zt.

W 2019 r. Grupa Kino Polska TV S.A.
zanotowata wzrost sprzedazy o
35,4% oraz wzrost zysku netto o
20,3% w poréwnaniu do
analogicznego okresu 2018 r.




KANALY FILMOWE MARKI FILMBOX | KANALY TEMATYCZNE

(w min PLN)
Przychody

» W Q12019 r. utrzymany zostat trend 3
wzrostowy przychodéw ze sprzedazy segmentu
,Kanaty filmowe marki Filmbox i kanaty 20
tematyczne” ze wzrostem +18,8% r/r +18,8%

P Najwyzsze wzrosty sprzedazy na kanatach = /
FilmBox i kanatach tematycznych zanotowaty
Wegry (dynamiczny wzrost abonentow oraz 0
nowo podpisane umowy), Polska (wzfost liczby Q12018 Q12019

subskrybentéw od obecnych klientow), Czechy,
Stowacja (nowe kontrakty oraz orgafiiczny
wzrost), kraje bytej Jugostawii (nowe

Sprzedaz i koszty operacyjne Q1’16 - Q1’19

30
kontrakty).

P Czesc nowych kontraktow to efekt zmiany 20 1c¢ 168 161 186 17,2 17,9 182 19,3 187 19,0 20,822/,5\22,2
modelu biznesowego dotyczacego rozliczen ze - d
spotkami powigzanymi, dzieki ktoremu Grupa n

zatrzymuje przychody z dystrybucji kanatow
tematycznych na rynkach CEE.

16'Q1 16'Q2 16'Q3 16'Q4 17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Q1 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Ql
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KANALY FILMOWE KINO POLSKA TV

(w min PLN)

Przychody

» Przychody z emisji na kanatach Kino
Polska utrzymaty sie na podobnym

poziomie co w Q1 2018 r.
» Nizsza 0 11,8% sprzedaz reklamy w

-4,9%
omawianym okresie spowodowata, ze \
przychody catego segmentu spadty o 4,9%

w stosunku do zesztego roku.
0

Q12018 Q12019

[9)]

S

N

Sprzedaz i koszty operacyjne Q1’16 - Q1’19

12

s 75 0 70 M 67 563 @ 69 W L W s

’

4 \/\,—V—W\

16'Q1 16'Q2 16'Q3 16'Q4 17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Q1 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Ql
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(w min PLN)

»

»

W czerwcu 2018 r. Kino Polska TV S.A.
dokonata transakcji zakupu akcji Stopklatka
S.A., w wyniku ktorych przejeta kontrole nad
spotka (wczesniej byta ona podmiotem
wspoétkontrolowanym).

W Q1 2019 r. Stopklatka zanotowata
przychody w wysokosci 6,1 min zt (+2,8% r/r)
oraz strate netto na poziomie 0,4 mln zt.

Stosunek przychodéw do kosztow wiSpotce
Stopklatka S.A. poprawit sie rok do foku.
Segment ten zanotowat wyzsze przychody
gotéwkowe ze sprzedazy czasu reklamowego
oraz nizsze koszty operacyjne (nizsze odpisy
amortyzacyjne, nizsze wynagrodzénia i nizsze
koszty pozostatych ustug).

Sredni SHR za Q1 2019 r. wynidst 0,9%.

STOPKLATKA TV

Przychody

+2,8%

o

w

Q12018 Q12019
Sprzedaz i koszty operacyjne Q1’16 - Q1’19

12

3 7,9 %7 8,6 7

16'Q1 16'Q2 16'Q3 16'Q4 17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Q1 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Ql
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/OOM TV

(w min PLN)

Przychody
» Przychody ze sprzedazy kanatu ZOOM TV w .
Q1 2019 wzrosty o niemal 67% r/lr. Kanat ten
utrzymywat dynamiczny rozwdj. Sredni SHR
w Q1 2019 r. wynidst 0,52% wobec 0,32% rok 4

wczesniej. e

P Zasieg techniczny kanatu rést w podobnym 2 . /

tempie co rok wczesniej, na koniec kwiethia
wyniést 59,3% wobec 57% w grudniu 2018 r. 0

Q12018 Q12019

Sprzedaz i koszty operacyjne Q1’17 - Q1’19

6
/\/\ 4,2
4 3,8
2,4 2,3 32 2,5
1,1 1,4 1,6
2
0

17’1 17'Q2  17'Q3 17'Q4 18'Ql 18'Q2 18'G3 18'04 19'Ql
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SEGMENTY

Wynik operacyjny Q1 2019

Kanaty filmowe marki

. Kanaty marki Produkcja Sprzedaz praw Pozostate
(w tys. PLN) FilmBox . ty . ! Zoom TV Stopklatka p . .

. Kino Polska kanatéw TV licencyjnych segmenty

i kanaty tematyczne
Emisja 20528 3790 - - - - - 24 318
Reklama 1655 2728 - 3830 6083 - - 14 296
Pozostata sprzedaz - - 95 - - 1602 1319 3016

Optaty za udostepnianie licencji

filmowych

Razem sprzedaz 22183 6518 95 3830 6083 1602 1319 41 630
Koszty operacyjne (16 911) (3 710) (86) (5348) (7 104) (1283) (1062) (35504)
Wynik segmentu za Q1 2019 5272 2 808 9 (1518) (1 021) 319 256 6126
Rentownos¢ segmentu za Q1 2019 24% 43% 9% -40% -17% 20% 19% 15%
Wynik segmentu za Q1 2018 4243,0 3240,0 152,0 (2 878,0) - 561,0 (158,0) 5160,0
Rentownos¢ segmentu za Q1 2018 23% 47% 11% -125% 0% 78% -21% 17%

F'_gb nrfﬁa muom n.u.m ZOUIMY STOPKLATKA
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PRZYCHODY

(w min PLN)

» Przychody Grupy Kapitatowej ze . Przychody g
sprzedazy w Q1 2019 r. wyniosty zmiana: +10,9 min zt, +35,4%
41,6 min zf, co oznacza wzrost o 50
35,4% w porownaniu do ubiegtego - 0,9 0,5
roku, przy uwzglednieniu ’ e e
ki °, : 40 (0,3) (1,3)
konsolidacji wynikdw Stopklatki 35 15
S.A. (bez uwzglednienia tej spofki - —
wzrost wyniést 15,7%). 30
Przychody z reklamy segmentu
Stopklatka TV sg konsolidowane
0d Q3 2018 . & e
30,7
P Najwieksze wzrosty przychoddéw

10
odnotowat segment Kanaty
FilmBox i kanaty tematyczne (+3,5
min zt, wzrost 0 18,8% r/r) oraz 0
przychody segmentu ZOOM TV Przychody Q1  Emisjai Przychody Przychody Sprzedaz Inne Emisja i Produkcja Przychody Q1
(+1 5 min zt, wzrost o +66.9% r/r) 2018 reklama ZO0OM TV Stopklatka praw reklama kanatow TV 2019

! ! ’ 3 kanatow licencyjnych kanatéw Kino
Filmbox i Polska
kanatéw
tematycznych

@. aﬁwﬁ@ KINO §4') rw@ ZOGUIMY STOPKLATKA
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PRZYCHODY Z TYTUtU EMISJI | REKLAMY

(w min PLN) (w min PLN)

20 100% 25
+18,8% 222
+79,6% ) ’
16,4 19.4% / 1,7
7 32,7% :
20 18,7

15 75% 13,5%
4,1%
- :
91
!
10 50%
2,3 10
63,0%
5 3/1 2,7 25% 53,2%
5
3,8 3,8
0 0% 0
Q12018 Q12019 Q12018 Q1 2019 Q12018 Q12019
Reklama STK ® Reklama na kanatach Kino Polska , ZOOM TV i STK
B Reklama na kanale Filmbox
B Reklama ZOOM TV ® Emisja kanatéw Kino Polska

- ileualibbive ® Reklama pa tengelliaeex M Emisja Filmbox i kanatéw tematycznych
B Emisja kanatéw Kino Polska ) yczny

B Emisja Filmbox i kanatéw tematycznych
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PRZYCHODY OGOtEM WG TERYTORIUM*

» W Q12019 r. Grupa Kapitatowa utrzymata (w min PLN)
nominalny wzrost przychodéw 40 100%
z rynkéw zagranicznych. Procentowy
wzrost przychodow z terytorium Polski jest

wiekszy gtdwnie za sprawg konsolidagji o 29,2 75%

Stopklatka S.A. i wzrostu sprzedazy ZOOM .

TV. 70,1%
P Grupa Kapitatowa zwigksza sprzedaz 20 184 188 2%

pakietow FilmBox Premium na rynkach 125

zagranicznych, a takze poszerza ¥ 10,5 L

dystrybucje tych kanatéw o nowe 10 22

terytoria. 29,9%
P Grupa prowadzi dziatania zmierzajace 5 0%

do zwiekszenie udziatu przychodoéw ze Przychody rynki Przychody Polska Q12017 Q12018 Q12019

sprzedazy produktéw nielinearnych zagraniczne

FilmBox Live i FilmBox On Demand. mQ12017 mWQ12018 mQIL2019 AT e Tl ST Tl LR T 5

* Przychody obejmujg emisje, reklame, produkcje, sprzedaz licencji i inne.
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PRZYCHODY Z EMISJI KANALOW FILMBOX WG TERYTORIUM

(w min PLN)
15 100%
» W Q12019r. przychody z emisji 12 80% 44,4% 43,6%

kanatéw FilmBox z rynkéw
zagranicznych wykazujg tendencje
wzrostowq i wzrosty 0 12,2% w

8,4
i 7,4 7,3
stosunku do analogicznego okresuw 61 6,7
2018 r. f 3 . 40%
P Przychody z rynku polskiego wzrosﬁy
0 8,8% f 3 20%
0 0%

9,5
60%

55,6%
Emisja Filmbox rynki Emisja Filmbox Polska Q1 2017 Ce iy PEANE)
zagraniczne B Emisja Filmbox Polska
mQ12017 ®Q12018 Q12019 ® Emisja Filmbox rynki zagraniczne

LR LT
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EBITDA—-Q1 2019

(w min PLN)
zmiana: +5,8 min zt, +50,2%
2 6,1 & —
0,3
o 03 "3 ?
35 e i (©.6) (0,6) (1,0)

10

5

0

4 . A ) ]
8/7‘ /77/\5];9/ ’ey% /21’0 o, ©rs 0. /77/& 5 fOO' o 52{}/ 0',9['{7 h’/c?dc %/"tos,‘ 020‘5719/
25, % v ¥t <r, KA R4y, ‘g %t 7% “Sor,
"4, Wy % Vg a4 % 5 lors %o g
//)7 |4 t'{' ,)C a/)g/, 7]/ /’7 OL1,/7 /)/ (¢
s ‘4 % Yoy, o"l//r. lg z3 s > p
M, "o -9 % €
s A, n
O s, /7/5’57
g & 17
Ve,
1’0/7

P Gtéwnym czynnikiem lepszego wyniku EBITDA byt wzrost rentownosci segmentu Kanaty filmowe marki FilmBox i Kanaty
tematyczne oraz Zoom TV.

*(m.in. marketing miedzynarodowy i koszty wsparcia sprzedazy)
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ZYSKNETTO-Q1 2019

(w min PLN)
(bez uwzgledniania wyceny udziatu w STK) zmiana: +0,6 min zt, +20,3%
20
6,1 0,9
15 ’ —
(0,3) —
10 15
35 N 47
|
5 - (2,1) (0,6) (0,6) I e
(1) (0,7)
3,2 ’ 3,8
0
3 & g A Ky A 4 # A £ A
k%”el‘f % / el%%a el%”?a Dre@dee' %, 'o% (o /hoql'e Oseq/ 8 O%"'{'/* os?q’s‘ %rtosk O?Osf 2 lfs,{.%”
/¢ /e o . / ;.
o) 7 “/'/e <0 o St, ” Ory e,{_e ) 4"&,7 e%/ ’77/5/// %, /19[ 73 0% 'O’e@ ] % OQJ
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» Wptyw na wynik netto miata amortyzacja w spotce Stopklatka oraz koszty zwigzane dziatalnoscia tej spotki. Ostatecznie
wynik netto po Q1 2019 byt 0 20,3% wyzszy niz rok wczesnie;j.

* operacyjna i finansowa
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DYWIDENDA

Okres jakiego dotyczy wyptacana Wartos¢ dywidendy Stopa dywidendy Wartos¢ dywidendy

dywidenda na 1 akcje [PLN] [%] [PLN]

Rok 2017 0,55 4,70% 10901 772
Rok 2016 1,13 8,83% 22398 187
Rok 2015 1,00 7,41% 19 821 404
Rok 2014 1,00 6,90% 19 821 404
Rok 2013 0,45 2,86% 6219 632
Rok 2012 1,00 2,08% 13 821 404
Rok 2011 1,00 3,52% 13 870 000

Wartosc wyptaconej dywidendy 106 853 803
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OSWIADCZENIE

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spoétka”) i ma charakter wytgcznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie
wybranych danych dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako cze$¢ zaproszenia czy oferty
do nabycia papieréw wartosciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakdji
dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportéw okresowych publikowanych przez spétki wchodzace w skiad Grupy Kapitatowej Kino Polska
TV SA nie bylty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza
Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywac”, ,zamierza¢”, ,szacowac”, ,byc¢”,
,oczekiwac”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w
tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw i celéw kierownictwa dotyczacych przysztej dziatalnosci (w tym
planéw rozwoju i celéw dotyczacych produktow i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszacymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci sg
narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscig i podlegaja innym istotnym czynnikom, ktére moga spowodowa¢, ze faktyczne wyniki,
dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedg istotnie rdznity sie od przysztych wynikéw, dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach
dotyczacych przysziosci. Stwierdzenia te opieraja sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona
prowadzita dziatalno$¢ w przyszitosci. Zostaty one zamieszczone wylgcznie na dzien Prezentadji. Spotka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w
zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majacych na celu odzwierciedlenie
zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen, warunkéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujace przepisy prawa
wymagajg inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikow, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia
biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci moga istotnie réznic sie od przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych
w niniejszej Prezentadji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze
stwierdzeniami dotyczacymi przysztosci zawartymi w Prezentadji, to te wyniki lub wydarzenia moga nie stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzen w
nastepnych okresach.

Spotka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek
informacyjny wynika z obowigzujacych przepiséw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktére zostaty podjete po lekturze prezentadji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczacym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA s3g raporty biezace i okresowe, przekazywane przez spofki
wchodzace w skfad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajacych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnoéci jest Nielsen Audience Measurement (dane live).
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KONTAKT:

KINO POLSKA TV S A.
UL. PUEAWSKA 435A
02-801 WARSZAWA
TEL: + 48 22 356 74 OO
FAX: + 48 22 356 74 O
EMAIL:

MARTA KRUK-BOGUSZ
MANAGER DS. CONTROLLINGU |
RELACJI INWESTORSKICH
EMAIL:




