>~
Q.
-
L o
O
Q
S
o
n
o
©
o
4=
X
o=
£

o
o
o
N
o
=
©
N

Warszawa, 28 maja 2020r.




ll. Kluczowe fakty 1Q 2020

lll.Cele strategiczne
IV.Kanaty Grupy Kino Polska TV
V.Podstawowe wyniki operacyjne

VI.Wyniki finansowe

KINO POLSKATYV S.A. zoom" sromaarka FL  aikace]  xnofl]

TOON



ZARZAD

Bogustaw Levent \Elddly
Kisielewski Gultan Kowalski

Prezes Zarzadu Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu Cztonek Zarzadu

KINO POLSKATV S.A. zoom" sromaarka FL  aigikace]  xinofd i 65 G |



’ O GRUPIE KINO POLSKA TV -1Q 2020

Grupa Kino Polska TV opiera
swojq dziatalnos¢

na tworzeniu i dostarczaniu 50’0 min 54'7% 34'5% 34' 4%

treTi(;: en;r? :jtiri?(:?nt: ;?:;I?r: przychodow przychodow przychodow przychodow

serwisow cyfrowych. w 1Q 2020 Z emisji (ptatne z reklam z zagranicy
Zdywersyfikowane tresci) w 1Q 2020 w 1Q 2020 w 1Q 2020

przychody Grupy pochodza
z optat za emisje kanatow
telewizyjnych na

platformach cyfrowych 6 obecnos¢ 2 1 % ok. 113 mln
i w sieciach operatoréw . ] 3 Sondlard
kablowych, a takze z optat miejsce wsrod W 40 udziat kanatow Wy ’raconey'
za dostep do tresci grup telewizyjnych krajach swiata Grupy w rynku TV YP J
na nielinearnych serwisach w Polsce 10 2020 w latach
cyfrowych oraz ze sprzedazy (SHR%, all 1649, live) 2012-2019

czasu reklamowego.
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’ NAJWAZNIEJSZE INFORMACJE FINANSOWE

20,6 4,2
MLN Zt MLN Zt
wynik zysk netto,
EBITDA wobec 3,9 min zt
rok wczesniej

50l O 7I 5
MLN Zt MLN Zt
przychodow udziat Stopklatki

w 1Q 2020 w przychodach

Grupy

+20,0% r/r +23,9% r/r +18,9% r/r +7,6% r/r
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GRUPA KINO POLSKA TV -DZIALALNOSC
MIEDZYNARODOWA

Grupa Kino Polska TV prowadzi szeroka dziatalnos¢ na rynkach miedzynarodowych, produkuje kanaty
telewizyjne nadawane linearnie, a takze dystrybuuje tresci na platformach cyfrowych.

Przychody z tych rynkow pochodzg z emisji kanatow filmowych marki FilmBox i kanatow tematycznych
na platformach cyfrowych i w sieciach operatorow kablowych. Przychody z reklamy generowane s3 przez
FilmBox Czechy.

P Catkowite przychody na rynkach miedzynarodowych wzrosty o 38,2% r/r — efekt dostarczania ustug
na rzecz kanatéw z Grupy SPI.

> Przychody na rynkach miedzynarodowych stanowity 34,4% catkowitych przychodow Grupy w 1Q 2020,
co daje 17,2 min zt vs 12,5 min zt w 1Q 2019.

> Przychody z emisji kanatow filmowych marki FilmBox i kanatow tematycznych wzrosty wartosciowo na
rynku zagranicznym o 9,4% r/r.
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ogolnopolski kanat

filmowo-serialowy,
nadawany w naziemne;j

telewizji cyfrowe;

KINO R LY

kanat prezentujacy znane
filmy i seriale

KINO POLSKATYV S.A.

zoomv

ogolnopolski kanat
nadawany w naziemnej
telewizji cyfrowe;

&

KINOPOLSKA

MUZYKA

kanat muzyczny
poswiecony polskiej
muzyce

zZoom" sromaarka FL)

} KANALY GRUPY KINO POLSKATV

PL”

KINOPOLSKA

kanat poswiecony polskim
filmom i serialom

o]

grupa kanatéw
nadawanych w Polsce
i za granica

W Io{llﬁ :-g KINORAY ﬂﬂ@ QAHE a



ll. Kluczowe fakty 1Q 2020

lll.Cele strategiczne
IV.Kanaty Grupy Kino Polska TV
V.Podstawowe wyniki operacyjne

VI.Wyniki finansowe

KINO POLSKATYV S.A. zoom" sromaarka FL  aikace]  xnofl]

TOON



} RYNEK TV 1Q 2020

P Wzrost tacznego udziatu (All 16-49) kanatow MUX-8 w rynku o 20,3% r/r. Na platformie MUX-8
nadawany jest kanatZoomTV.

P Wzrost tacznego udziatu (All 16-49) kanatow filmowo-serialowych w rynku — o 8,9% r/r. taczny
udziat tego segmentu wynosi 8,58%.

> Dalszy spadek udziatu kanatow tzw. ,wielkiej czworki” w rynku — o 8,3% r/r. t3czny udziat tego
segmentu grupie komercyjnej (All 16-49) wynosi 33,61% (vs. 36,65% w 1Q 2019). To efekt rosnacej
pozycji mniejszych kanatdw naziemnych i tematycznych.

> Wydtuzenie sie sredniego czasu ogladania telewizji wsrod widowni z grupy komercyjnej — o 3,2%
(ATS, All 16-49, dane live).

* Wszystkie dane: Nielsen Audience Measurement, dla grupy komercyjnej (All 16-49)
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} KLUCZOWE FAKTY DLA GRUPY 1Q 2020

> Przychody Grupy wzrosty 0 20,0% r/r.

P Sredni udziat w widowni komercyjnej wzrost o0 12,1% r/r (dla kanatow Grupy Kino Polska TV) i
wyniost 2,13%

> Przychody na rynkach miedzynarodowych wzrosty o 38,2% r/r, podczas gdy przychody
na rynku polskim wzrosty 0 12,5% r/r.

> Zysk netto wzrost w efekcie 0 7,6% r/r do 4,2 min zt.
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’ CELE STRATEGICZNE - POLSKA

’Osiqgnigcie pozycji jednej z najwiekszych grup telewizyjnych w Polsce, dostarczajace;
ustugi linearne i nielinearne ustugi cyfrowe. Zdobycie i utrzymanie piatej pozycji wsrod grup
telewizyjnych w Polsce pod wzgledem udziatu w rynku reklamowym, ze sredniorocznym
udziatem na poziomie 2,5-3% w ogladalnosci widowni komercyjnej (SHR, All 16-49, live).

P Wazrost przychodow ze sprzedazy reklam oraz z dostarczania ptatnych tresci, w tym
poprzez wzrost produktow premium.

» Uruchomienie nowych nielinearnych serwisow cyfrowych.

’Zwigkszenie zasiegu oraz liczby subskrybentow FilmBox premium.

* Wszystkie dane: Nielsen Audience Measurement; SHR%, All 16-49, live
** W kwietniu 2020 r. zasieg techniczny Zoom TV w panelu NAM wynosit 64,5% populacji w zasiegu naziemnym
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} CELE STRATEGICZNE — ZAGRANICA

»Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic), co pozwoli na wzrost
przychodow ze sprzedazy reklam na rynkach w regionie Europy Srodkowo-
Wschodniej.

>Zwigkszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego i wzrost przychodow ze
sprzedazy pakietow FilmBox (premium) na rynkach zagranicznych.

P \Wzrost udziatu przychodow Grupy ze sprzedazy produktow nielinearnych — FilmBox
Live i FilmBox On Demand.

>Cyfrowa transformacja - wzmocnienie segmentu on-line pozwalajacego
na cyfrowy dostep do kanatow telewizyjnych Grupy oraz do oferowanych przez nig
tresci, co znajdzie odzwierciedlenie w przychodach.

»Zgodnie z hastem SPI (gtownego udziatowca KPTV) *Home of Good Movies” — kanaty
marki FilmBox majg stac sie zrodtem tresci rozrywkowych, obok najwiekszych
serwisow tego typu.
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oo
LIVE

KINO POLSKATV S.A.

Kanaty z segmentu FilmBox dostepne sg aktualnie w 4o krajach
Swiata.

Najwazniejsze wydarzenia w 1Q 2020: filmy z oferty FilmBox Arthouse
dostepne na zyczenie na Vod.pl; start sprzedazy Pakietu FilmBox a la
carte w Cyfrowym Polsacie; otwarte okno Pakietu FilmBox w ofercie
UPC Polska.

Przychody z emisji kanatow marki FilmBox wzrosty wartosciowo
zarowno na rynku polskim (+6,7% r/r), jak i na rynku zagranicznym

(9,4% r/r).

Wzrosty na rynkach zagranicznych zostaty odnotowane gtownie na
Wegrzech (dynamiczny wzrost abonentow oraz nowo podpisane
umowy), w Polsce (wzrost liczby subskrybentow od obecnych
klientow), w Czechach i na Stowacji (nowe kontrakty oraz organiczny
wzrost), w Rumunii, krajach Battyckich oraz w panstwach byte;]
Jugostawii (nowe kontrakty).

Grupa stale rozwija ustugi FilmBox Live i FilmBox on Demand.
Planowane jest uruchomienie kolejnych serwisow, dzieki ktorym
widzowie beda mieli dostep do roznorodnych tresci z oferty Grupy.
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KINOPOLSKA

KINO POLSKATV S.A.

oom~

1Q 2020

S H R udziat w widowni komercyjnej all 16-49

0,30% zmiana +30,4% r/r

ATS sredni dzienny czas ogladania all 16-49

27 minut i 36 sekund zmiana +33,9% r/r

Wzrosty wszystkich najwazniejszych wskaznikow ogladalnosci sg efektem
dziatan podjetych w 2Q 2019, ktorych celem jest poszerzenie grupy odbiorcow i
zwiekszenie ogladalnosci kanatu Kino Polska.

Kanat Kino Polska odnotowat istotny wzrost rozpoznawalnosci marki, do 60%

vs 53% rok wczesniej (wspomagana znajomosc kanatow filmowo-serialowych,
badanie 1QS, grupa 16-49).
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1Q 2020

> S H R udziat w widowni komercyjnej all 16-49
1,04.% zmiana +15,6 % r/r. Wzrost SHR all 4+ 0 8,7% r/r

> ATS Sredni dzienny czas ogladania all 16-49
34 minut i 25 sekund zmiana +13,8% r/r, w grupie All 4+ wzrost o0 10,0% r/r

Kanat cieszyt sie rosngca popularnoscig takze wsrdd widzow naziemnej telewizji

m cyfrowej — jego udziat wynidst 2,05%, czyli 0 18,5% wiecej niz w 1Q 2019. (SHR%, All

TV Terrestrial 16-49, live).

W 1Q 2020 na kanale miata miejsce premiera show rozrywkowego
wyprodukowanego na zlecenie Grupy ,Nowa scena smiechu 2" — program prowadza
czotowi polscy aktorzy Cezary Pazura i Andrzej Grabowski.

Swojg premiere telewizyjng miat rowniez serial ,Narcos: Meksyk".
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1Q 2020

’ SH R udziat w widowni komercyjnej all 16-49
0,59% zmiana +11,3% r/r

> ATS sredni czas ogladania all 16-49
33 minut I 37 sekund zmiana +6,9% r/r

Zoom TV odnotowat rowniez wzrost wskaznika ATS w ramach naziemnej telewiz;ji
cyfrowej, ktory wynidst 41 minut 25 sekund, czyli o 10,0% wiecej niz w 1Q 2019.

W 1Q 2020 r. na kanale Zoom TV miata miejsce premiera show rozrywkowego , | love
kabaret 2", wyprodukowanego na zlecenie Grupy Kino Polska TV i kultowego serialu ,,Z
Archiwum X".

KINO POLSKATYV S.A. ZOCIM"  STOPKLATKA F? ﬁﬁ,’{ﬁ;:_g KINO FIL.H@ 18



KINO POLSKATV S.A.

oom©

1Q 2020

S H R udziat w widowni komercyjnej all 16-49

0,13% zmiana -18,8%

ATS sredni dzienny czas ogladania all 16-49

20 minuty 5O sekund zmiana -20,0% r/r

Podjeto dziatania marketingowe i reklamowe majace na celu zwiekszenie
ogladalnosci kanatu. W kwietniu 2020 r. kanat odnotowat udziat w ogladalnosci
w widowni komercyjnej na poziomie 0,20%, co oznacza prawie 43% wzrost rok
do roku (SHR%, All 16-49).

Kanat Kino TV odnotowat wzrost rozpoznawalnosci marki, do 44% vs 42% rok
wczesniej (wspomagana znajomosc kanatow filmowo-serialowych, badanie
|1QS, grupa 16-49).

Od stycznia 2020 r. Kino TV jest dostepny w pakiecie Familijnym w ofertach
telewizji satelitarneji IPTV Cyfrowego Polsatu.

somamna  fZP amae] ool @ 19



KINOPOLSKA

MUZYKA

KINO POLSKATV S.A.

1Q 2020

S H R udziat w widowni komercyjnej all 16-49

0,07% bez zmian r/r

ATS sredni dzienny czas ogladania all 16-49

29 minut i 32 SEkUI‘Idy zmiana +20,4% r/r, w grupie All 4+ wzrost 0 8,4% r/r

Kino Polska Muzyka dotaczyt do najszerszego pakietu Netii — Na Start,
zwiekszajgc swoj zasieg techniczny do ponad 9,3 mln gospodarstw domowych
w Polsce.

Rok 2020 rokiem Zbigniewa Wodeckiego w Kino Polska Muzyka
(70. rocznica urodzin artysty).

W 1Q 2020 na kanale miata miejsce premiera nowych odcinkow programow ,To
byt hit” i ,Wyznania Gwiazd"” (sezon 3), produkcje wtasne Grupy Kino Polska TV.

ZoOom~ sromaarka  PLP i e W LT s 20
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’ UDZIAL W RYNKU KANALOW TELEWIZYJNYCH

Grupa Kino Polska TV - sredni udziat
w grupie komercyjnej 1Q 2019 vs 1Q 2020

2,15%

2,13%
1,90% 1,88% 1,95%
1Q 2019 2Q 2019 3Q 2019 4Q 2019 1Q 2020

B Kino Polska Kino Polska Muzyka ®KinoTV ~®ZOOMTV Stopklatka

KINO POLSKATYV S.A. zoom" sromaarka FL  aimiace]  xinof] i

> W 1Q 2020 kanaty
z Grupy Kino Polska TV
tacznie osiggnety 2,13%
udziatu w ogladalnosci
widowni komercyjnej
(SHR%, all 16-49, live).
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(z uwzglednieniem udziatu Stopklatki od stycznia 2018 r., SHR 16-49 live)
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PODSTAWOWE DANE FINANSOWE

(wmln zt)

60

40

20

Przychody ze sprzedazy

+2o 0%

1Q 2019

1Q 2020

Zysk netto

+7, 6% 4 2

3[9 /

1Q 2019

KINO POLSKATYV S.A.

1Q 2020

oom©

30

20

10

90

60

30

EBITDA

+18,9% 20,6

17,4 ¥

Q1 2019 Q12020

Dtug netto

-0,7%

545 TT—yp 54,1

YE 2019 Q12020

KINO Y

» Grupa Kino

Polska TV poprawita
wszystkie  podstawowe  wskazniki
finansowe w stosunku do analogicznego
okresu 2019r.

W 1Q 2020 Grupa zanotowata wzrost
przychodow ze sprzedazy o 20,0% r/r.

Przychody z reklam wzrosty o 20,5% rr,
przychody  z emisji zwiekszyty
sie 0o 12,4% r/r. Pozostata sprzedaz
(gtownie sprzedaz praw licencyjnych)
zwiekszyta sie 0 79,1% r/r

Udziat spotki Stopklatka SA
w przychodach wyniost 7,5 min zt, zas
wptyw jej konsolidacji na wynik EBITDA
wyniost 3,4 min zt.
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STOPKLATKA

(wmln zt)

Przychody z reklamy

12

+23,9%

6,1

1Q 2019 1Q 2020

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 —1Q'20

B sprzedazrazem  =koszty operacyjne

12

4

(o]

17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Qx 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Q1 19'Q2 19'Q3 19'Q4 2001
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Kanat Stopklatka odnotowat wzrost
ogladalnosci SHR w grupie komercyjnej (All, 16-
49) o o,14pkt % do poziomu 1,04%,
co przetozyto sie bezposrednio na wzrost
przychodow z reklam o 23,9% r/r.

W 1Q 2020 Stopklatka SA odnotowata
przychody w wysokosci 7,5 min zt (+23,9% r/r)
oraz wynik operacyjny na poziomie 0,3 min zt.

Akcje Stopklatka SA  zostaty wycofane
z notowan na rynku NewConnect 29 lutego
20201,

GAME a
TOON



ZOOMTV

(wmln zt)
Przychody z reklamy
6 » Przychody ze sprzedazy kanatu Zoom TV
% w 1Q 2020 wzrosty o 14,7%.
4 = » Wskaznik SHR w 1Q 2020 wzrdst do poziomu
0,59% (w poréwnaniu do 0,53% w 1Q 2019).
A
’ 3,8 » 2 marca 2020 r. Zoom TV zanotowat rekordowy
udziat w ogladalnosci w grupie komercyjnej -
0 1,54%, oraz w grupie wszystkich widzow (4+) -
1Q 2019 1Q 2020 1106%_
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 -1Q'20 » Wzrost oglgdalnoéci zwigzany jest
B sprzedaz razem  =—=koszty operacyjne Z konsekwentnq pO|itka programowag

i zakupowa kanatu.

/\/

III
m 2 E & & /5

17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Q1 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Q1 19'Q2 19'Q3 19'Q4 20'Q2

w
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KANALY MARKI KINO POLSKA

(wmln zt)

Przychody z emisji i reklamy o
» Przychody z emisji na kanatach marki Kino

12 Polska (Kino Polska, Kino Polska Muzyka)
wzrosty 0 3,1% r/r.

8 ot » Wieksza o 18,8%  Sprzedaz reklam
— w omawianym okresie spowodowata, ze
przychody catego segmentu wzrosty o 9,7%
‘ 6,5 71 w stosunku do analogicznego okresu roku
ubiegtego.
o
1Q 2019 1Q 2020

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 —1Q"20

B sprzedaz razem — =—=koszty operacyjne

12

17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Qx 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'01 19'Q2 19'Q3 19'Q4 20'Qa
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KANALY FILMOWE MARKI FILMBOX | KANALY TEMATYCZNE

(wmln zt)

30

20

10

KINO POLSKATYV S.A.

30

20

10

Przychody z emisji i reklamy

+15,0%

_—

2
s 5,5

1Q 2019 1Q 2020

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 —1Q"20

B sprzedaz razem  =koszty operacyjne

17'Q1 17'Q2 17'Q3 17'Q4 18'Qax 18'Q2 18'Q3 18'Q4 19'Q1 19'Q2 19'Q3 19'Q4 20'Q2

ZOGM"  STOPKLATKA ‘ﬁ? iz CoJ
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Grupa utrzymata trend wzrostowy przychodow
w segmencie kanatow filmowych marki FilmBox
i kanatow tematycznych - wzrost o 15,0% r/r.

Przychody z reklamy wzrosty o 23,9% r/r,
a przychody z emisji 0 14,2 r/r.

Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne zanotowaty najwieksze wzrosty na
Wegrzech (dynamiczny wzrost abonentow), w
Polsce (wzrost liczby subskrybentéw od
obecnych klientow), w Czechach i na Stowac;ji
(nowe kontrakty oraz organiczny wzrost),
w Rumunii, krajach Battyckich oraz w krajach
bytej Jugostawii (nowe kontrakty).
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SEGMENTY

Wynik operacyjny 1Q 2020

Kanaty filmowe
(w tys. PLN) marki FilmBox

Sprzedaz

P t
Zoom TV | Stopklatka praw OZOSESIE

segmenty

Kanaty marki | Produkcja
Kino Polska | kanatow TV

i kanaty tematyczne licencyjnych

Pozostata sprzedaz 14

Koszty operacyjne (20 308) (4 276) (196) (5 669) (7 228)* (3764) (763) (42 204)
EBITDA segmentu ” 18 o (25) 2o 8
za 1Q 2020 775 4104 44 733 339 733 9 4
Wynik segmentu

Rentownosc segmentu

Wynik segmentu

Ssgownosc segmentu za 1Q 23,8% 43,1% 9,5%  (37,5%) (16,7%) 19,9% 19,5% 14,9%

* Koszty operacyjne segmentu Stopklatka uwzgledniajg amortyzacje zwigzang z nowo zidentyfikowanymi aktywami w wyniku alokacji ceny nabycia Stopklatki SA.
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PRZYCHODY

Przychody » Przychody Grupy ze sprzedazy w 1Q
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2020 wyniosty 50,0 min zt co
oznacza wzrost 0 20,0%
w porownaniu do analogicznego
okresu ubiegtego roku.

Najwieksze wzrosty przychodow
odnotowaty ~ segmenty  Kanaty
filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne (+3,3 min zt, wzrost o
15,0% w poréwnaniu do 1Q 2019),
segment Sprzedaz praw licencyjnych
(+2,9 min zt, wzrost o0 179,2% do 1Q
2019) oraz segment Stopklatka (+1,5
mln zt, wzrost 0 23,9% do 1Q 2019).



PRZYCHODY OGOLEM WG TERYTORIUM*

* Przychody obejmujg emisje, reklame, produkcje, sprzedaz licencji i inne
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» Catkowite przychody na rynkach

GAME
100

miedzynarodowych wzrosty rok do roku
o 38,2%, podczas gdy przychody
na rynku polskim wzrosty o 12,5%.

Najwieksze ~ wzrosty = odnotowaty
segmenty Kanaty filmowe marki
FilmBox i kanaty tematyczne, Sprzedaz
praw licencyjnych oraz Stopklatka.

Grupa systematycznie zwieksza
sprzedaz pakietow FilmBox Premium
na rynkach zagranicznych, a takze
poszerza dystrybucje tych kanatow
0 nowe terytoria.
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(w mlin PLN)
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4y, %0 43,6%

55,6% 56,4% 57,0%

1Q 2018 1Q 2019 1Q 2020

® Emisja Filmbox Polska

Emisja Filmbox rynki zagraniczne

PRZYCHODY Z EMISJI KANALOW FILMBOX
WEDtUG TERYTORIUM

» Przychody z emisji kanatow marki

FilmBox wzrosty wartosciowo
zarowno na rynku polskim (+6,7%
r/r), jak i na rynku zagranicznym
(+9,4% r/r).

Wzrosty na rynkach zagranicznych
zostaty odnotowane gtownie na
Wegrzech (dynamiczny wzrost
abonentow), w Polsce (wzrost
liczby subskrybentow od
obecnych klientéw), w Czechach i
na Stowacji (nowe kontrakty oraz
organiczny wzrost), w Rumunii,
krajach Battyckich oraz w krajach
bytej Jugostawii (nowe kontrakty).
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EBITDA 1Q 2020
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EBITDA 1Q 2019 Emisjaireklama Sprzedaz praw Przychody Przychody Emisja i reklama Produkcja Koszty emisji ~ Podatkiioptaty  Swiadczenia Pozostata Koszty contentu Wartos¢ EBITDA 1Q 2020
kanatow Filmboxi  licencyjnych Stopklatka ZOOM TV kanatow Kino kanatow TV pracownicze dziatalnos¢ (dostep do sprzedanych
kanatow Polska operacyjna (m.in. biblioteki) towardw i
tematycznych marketing materiatow oraz
miedzynarodowy opfaty
i koszty wsparcia dystrybucyjne
sprzedazy)

» EBITDA za 1Q 2020 wzrosta 0 3,3 mIn zt do 20,6 mlIn zt, czyli 0 18,9% w stosunku do analogicznego okresu 2019r.

» Gtownym czynnikiem wzrostu byta poprawa wyniku segmentow: Zoom TV, Stopklatka oraz Sprzedaz praw licencyjnych.

KINO POLSKATYVY S.A. oom~ STOPKLATKA F'E;P muzyica Q KiNO g Y rm@ QAME [a 3 4



ZYSK NETTO 12Q 2020

zmiana: +0,3 min zt; +7,6%
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Zysk netto 1Q Emisjaireklama Sprzedaz praw Reklama Reklama ZOOM Emisjaireklama  Produkcja Koszty emisji  Podatki i optaty Koszty Koszty contentu  Amortyzacja Wartos¢ Pozostata Zysk netto 1Q
2019 kanatow licencyjnych Stopklatka TV kanatéw Kino  kanatow TV Swiadczen sprzedanych dziatalnos¢ 2020
Filmbox i Polska pracowniczych towarow i operacyjna i
kanatow materiatow oraz  finansowa*
tematycznych optaty
dystrybucyjne

P Zysk netto wzrdst o 0,3 mln zt (+7,6%) w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego.

m.in. réznice kursowe oraz marketing miedzynarodowy
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DYWIDENDA

Okres jakiego dotyczy wyptacana Wartos¢ dywidendy Stopa Wartos¢ dywidendy
dywidenda na 1 akcje [PLN] dywidendy [min PLN]
Rok 2017 0,55 zt 4,70% 10,90
Rok 2016 1,13zt 8,83% 22,40
Rok 2015 1,00 zt 7,41% 19,82
Rok 2014 1,00 zt 6,90% 19,82
Rok 2013 0,45 zt 2,86% 6,22
Rok 2012 1,00 zt 2,08% 13,82
Rok 2011 1,00 zt 3,52% 13,87
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NAJWAZNIEJSZE DEFINICJE

TG (target group): grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi (np. wiek,
pte¢, sposdb odbioru sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym ograniczeniem jest wiek (cecha
grupy komercyjnej — wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem zycia).

AMR ( average minute rating) — $srednia minutowa ogladalnos¢. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba widzéw
wyrazona w procencie jest odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG)

SHR% (share): udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzow ogladajacych program lub kanat
telewizyjny wsrod liczby wszystkich widzow ogladajacych telewizje w okreslonym czasie.

RCH (reach) — zasieg widowni. Zasieg to suma widzow, ktorzy przynajmniej przez jedng minute ogladali telewizje w

okreslonym zakresie czasu. Wzor: Y AMR. Wartos¢ procentowa, podobnie jak w przypadku AMR jest odsetkiem

populacji analizowanej grupy demograficznej.

ATV (average time viewed) — sredni czas ogladania. Sredni czas ogladania telewizji przez populacje. Wskaznik
AMR

populacja TG

wyrazony w godzinach i minutach. Wzér:

ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas ogladania telewizji przez wszystkie osoby, ktdre
AMR

wiaczyty telewizor. Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: H

GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotow reklamowych. Wartosc
wyrazana tylko w procentach jako suma AMR% poszczegodlnych spotow reklamowych. Wzér: Y AMR%.

CPP (cost per point) — koszt zakupu 1 GRP.
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} OSWIADCZENIE

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. ("Spotka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie
wybranych danych dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa") i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy
oferty do nabycia papierow wartosciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi rowniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych
transakgji dotyczacych papierow wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajace wprost z raportow okresowych publikowanych przez spotki wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Kino
Polska TV SA nie byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze sa one wyczerpujace i w petni odzwierciedlaja stan rzeczywisty.
Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywac”, ,zamierzac”, ,szacowac”,
Lbyc”, ,oczekiwac”, ,estymowad” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktow historycznych, zawarte w niniejsze;
Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw i celdéw kierownictwa dotyczacych przysztej
dziafalnosci (w tym planow rozwoju i celéw dotyczgcych produktéw i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszgcymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszace sie
do przysztosci s3 narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscig i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére moga spowodowac, ze
faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedg istotnie réznity sie od przysztych wynikéw, dziatalnosci lub osiagnie¢ wyrazonych wprost lub domyslnie w
tych stwierdzeniach dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opieraja sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz
Srodowiska, w ktorym bedzie ona prowadzita dziatalnos¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytgcznie na dzien Prezentacji. Spotka wyraznie odstepuje od
wszelkich obowigzkow lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktore zostaty zawarte w niniejszej
Prezentacji, majacych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spotki lub zmian zdarzen, warunkéw lub okolicznosci, na ktorych dowolne takie stwierdzenie
zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagajg inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace przysztosci nie stanowig gwarancji co do
przysztych wynikow, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczgce przysztej dziatalnosci moga istotnie roznic sie od
przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa,
plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczacymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub
wydarzenia moga nie stanowic zadnej wskazéwki co do wynikdw lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spotka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki
obowigzek informacyjny wynika z obowigzujacych przepisdéw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrodtem dotyczacym wynikow finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sg raporty biezace i okresowe, przekazywane przez spoftki
wchodzace w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkdw informacyjnych, wynikajacych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live)
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Kontakt:

KINO POLSKATVS.A.
ul. Putawska 435A
02-801 Warszawa

tel: +482235674 00
fax: +48223567401
email: inwestorzy @kinopolska.pl ’ 4

Marta Kruk-Bogusz
Manager ds. relacji inwestorskich
email: mbogusz@kinopolska.pl




