Warszawa, 20 sierpnia 2020 r.

Rosngaca ogladalnosé i zdywersyfikowane przychody - w | pétroczu 2020 r.
Grupa Kino Polska TV odporna na kryzys

e W pierwszym potroczu 2020 r. Grupa Kino Polska TV odnotowata przychody
na poziomie 98,7 min zt (+10,2% r/r).

e Ogladalnosc kanatéw Grupy w pierwszym pétroczu wyniosta 2,30% (SHR%, all 16-49,
live), a w samym drugim kwartale 2,48%, co oznacza wzrost o 32% r/r. To efekt
inwestycji w atrakcyjne tresci programowe oraz dostosowanie profilu kanatow
telewizyjnych do oczekiwan widzéw.

e Rosngaca ogladalnos¢ w duzym stopniu zrdwnowazyta mniejsze wptywy z reklamy
spowodowane pandemig COVID-19, ktdre w pierwszym poétroczu spadly o zaledwie
1% r/r.

e Przychody z emisji, ktére stanowia ok. 70% catkowitej sprzedazy Grupy, wzrosty
012,6%r/r.

e Grupa Kino Polska TV w pierwszym poétroczu 2020 r. wypracowata wynik EBITDA
w wysokosci 39,8 min zt (+4,6% r/r) i zysk netto na poziomie 9,3 min zt (-10,4% r/r).

— Udziat kanatéw Grupy Kino Polska TV w oglgdalnosci widowni komercyjnej siegngt w czerwcu
2,56%. To nasz rekord. W catym podtroczu srednia widownia Stopklatki wzrosta o 20% rok do
roku, Zoom TV o0 13%, a Kino Polska o 39%. Inwestycje w oferte programowyq i jeszcze lepsze
dopasowanie profilu kanatow do upodobar widzow przynoszq spodziewane efekty —
powiedziat Bogustaw Kisielewski, prezes Kino Polska TV SA. — Rosnqgca oglgdalnos¢ kanatow
sprawia, ze stabo odczuwamy spowolnienie na rynku reklamy telewizyjnej wywotane
pandemig COVID-19. Sprzedaz reklam zmniejszyta sie zaledwie o 1% rok do roku, zas przychody
z emisji, ktore stanowiq zdecydowanq wiekszos¢ przychoddéw Grupy, wzrosty o prawie 13% -
dodat Bogustaw Kisielewski. Spadek przychodow z reklam w samym drugim kwartale siegnat
18,6%, natomiast zaréwno lipiec jak i sierpien pokazujg odrodzenie sie rynku reklamowego.
Grupa zanotowata z tego tytutu ponad 20% wzrost przychoddw w lipcu w poréwnaniu do lipca
2019rr.

W pierwszym potroczu 2020 r. tgczne przychody Grupy Kino Polska TV wyniosty 98,7 min zt
(+10,2% r/r), w tym sprzedaz reklam stanowita 31,8 min zt (-1,2% r/r), a przychody z emisji
kanatéw telewizyjnych 56,1 min zt (+12,6% r/r). Przychody na rynku polskim rosty o 2,2% rok
do roku, zas na rynkach miedzynarodowych wzrost sprzedazy wynidst 28,3% w poréwnaniu
do pierwszego potrocza ubiegtego roku. Grupa wypracowata wynik EBITDA na poziomie 39,8
min zt (+4,6% r/r), za$ zysk netto wynidst 9,3 min zt (-10,4% r/r). — Wyniki finansowe
pierwszego pofrocza pokazujq duzq odpornos¢ Grupy na rynkowe zawirowania.
Zdywersyfikowane przychody i dziatalnos¢ na wielu rynkach sprawiajq, Ze generujemy
bezpieczny i stabilny strumien przychoddw. Nizszy niz rok wczesniej zysk netto wynika gtdwnie
z wiekszych odpisow amortyzacyjnych aktywdw programowych na kanatach FilmBox, Zoom
TV, Kino Polska oraz Stopklatka. To m. in. efekt naszych wczesniejszych inwestycji w atrakcyjne
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tresci, ktére obecnie trzeba amortyzowac. Wynik obciqzajq takze koszty zaplanowanych
wczesniej dziata, np. marketingowych, i wsparcia sprzedazy, ktdére w normalnych
okolicznosciach zostatyby zrownowazone rosngcymi przychodami z reklam. Naturalnie tam
gdzie byto to mozliwe ograniczalismy koszty i wydatki — poinformowat Bogustaw Kisielewski,
prezes Kino Polska TV.

Konsekwentne inwestycje w atrakcyjne tresci i dopasowanie profilu programéw do oczekiwan
widzéw przektadajg sie na rosnaca ogladalnos¢ kanatéw Grupy Kino Polska TV. Srednia
ogladalnos¢ kanatow Grupy w pierwszym potroczu wyniosta 2,30% (SHR%, all 16-49, live) i byta
o jedna pigtg wieksza niz rok wczesniej, a w samym czerwcu udziat w ogladalnosci siegnat
rekordowego poziomu 2,56%. Udziat w oglgdalnosci kanatu Stopklatka w pierwszym pétroczu
tego roku wynidst 1,09% (SHR%, all 16-49, live) i zwiekszyt sie o 19,8% rok do roku. Udziat
kanatu Zoom TV w oglgdalnosci wynidst 0,59% (SHR%, all 16-49, live) ze wzrostem o 13,5% rok
do roku. Kanat Kino Polska powiekszyt udziat w oglgdalnosci o 39,1%, Kino Polska Muzyka o
50,0%, zas Kino TV 0 13,3% w poréwnaniu do poprzedniego roku.

Ze wzgledu na niejasng przysztos¢ sytuacji gospodarczej spowodowang COVID-19 Zarzad Kino
Polska TV SA zadecydowat o przeprowadzeniu testow na utrate wartosci dla segmentow
Stopklatka oraz Zoom TV. Grupa przygotowata trzy scenariusze przeptywdw pienieznych
(optymistyczny, realny, pesymistyczny), rdéznigce sie miedzy sobg przede wszystkim
zaktadanym poziomem udziatu danego kanatu w widowni (SHR) w okresie prognozy tj.
w okresie od 1 lipca 2020 r. do 30 czerwca 2025 r. Wyniki testu pokazaty, ze wartos¢ uzytkowa
analizowanych segmentéw byfa wyzsza niz wartos¢ ksiegowa tych aktywodw, a Grupa nie
rozpoznataby utraty wartosci nawet, gdyby zrealizowany zostat scenariusz pesymistyczny.
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Wiecej o Kino Polska TV SA:

Spotka jest nadawcg popularnych kanatéw telewizyjnych, takich jak: poswiecony polskim
filmom i serialom Kino Polska, jedyny ogdlnodostepny kanat filmowo-serialowy w kraju
Stopklatka, prezentujacy kultowe przeboje rodzimej sceny Kino Polska Muzyka, a takze Zoom
TV, w ktérym mozina znalezé¢ intrygujgce dokumenty, tajemnicze historie oraz
najpopularniejsze polskie kabarety. Ponadto Kino Polska TV SA dystrybuuje nastepujgce
kanaty: filmowe Kino TV, FilmBox Premium HD, FilmBox Extra HD, FilmBox Action, FilmBox
Family i FilmBox ArtHouse oraz tematyczne DocuBox HD, FightBox HD, FunBox UHD,
Fast&FunBox HD, 360 Tunebox, FashionBox HD i Gametoon HD.
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Dane kontaktowe:

Tomasz Wiaderek Maciej Szczepaniak

Kino Polska TV SA NBS Communications

tel. (+48) 512 097 540 tel. (+48) 514 985 845
twiaderek@kinopolska.pl mszczepaniak@nbs.com.pl
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