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» 1. Grupa Kino Polska TV
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» Cele strategiczne Core Business

T t A pozycjag | Ngrup TVw Polsce i Stopniowewprowadzaniereklam na kanale FilmBox(basig.
Zdobyciei utrzymanieLJA Rpo&A@ ¢ 1 Ngrip telewizyjnychw Stopniowe wprowadzaniereklam na kanale FilmBox(basig, co
Polsce pod g1 3f t BB Y A W Uyglzku reklamowym, ze  pozwoli na wzrost LINJ & O k@ RIsIMd  Sdkland réa rynkach
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» Cele strategiczne Digital | Transformacja
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» Nowy biznes I cyfrowa transformacja
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» 3. Kluczowe fakty 2021 r.
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» Podstawowe wyniki 2021 r.
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» Kluczowe fakty 2021

PrzychodyGrupyg 1T NBPRIABr/r do2572min1 . B I 2 g A wztostjodhotowanow emisji{ | Y | fillreowych marki FilmBox
1 VI t8reatycznych(+20,9 min T B10,3%r/r), & LINJ SdRlandy Ba kanale Stopklatka(+9,7 min T @Zrosto 30,6% r/r) oraz
& LINJ $mawlidedcyjnych+9,5 mini &@5D,0%r/r).

Zysknetto Grupyw omawianymokresied I NX 3486 min T (378,5%), co jest efektem g & 0 & LIND R O Kv@ Rszystkich
segmentachprzyjednoczesnefizg | dkgr@i| 2 & 1. Jedndstkowyysknetto g & y R28,63mih 1 @44%).
PoprawaNB y (i 2 av\@skySikicrsegmentachw S y (i 2 deftd g 10 NRI&18,8%wobec12,9%rokg O1 ST yA S 2

Nakoniec2021r. Grupag @ 3 Sy S NB RIg G Iyt yisk®azi®l4,2 min] WLI2 NF ¢ yid R/O\ddBttizna koniec2020r.,
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| NI W Wik widowni komercyjnejw 20216 1 N&b pgoad 9% r/r (dlal I Y | @apgKinoPolskaTV)i g & y 25 B6TBHRG, All
16-49, live), natomiastw samym4Q 2021 2,46% (SHRyo All 16-49, live),co oznaczavzrosto 8,4 r/r.
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05,0%r/r. Wsamym4Q2021r.1 NBdzag2A 3t DRI Y & Giapyd 8RR dzd @,9%@/r (versus-5,3%r/ rynek)
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59 (do tej pory 3 5 NF NI y6 & @RRlat). Zmianata pozwolinaS F S G & 4 y2AvYSSaNad 2 If 34 dragé@ntowychGrupy,
LJ2 ¥ A Profitwidowninaszych | Y | j@Sslepiejdopasowanydo nowejgrupykomercyjne;
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Grupa Kino Polska TV prowadzi | R& ¢ SNA & FTRI] R0 Wiy &rikach YAt Rl 8y | NP R2
Dostarczall NBpopdzez2 LIS NI ikabibdych,platformy cyfrowe oraz dystrybuuje (i NBna pldtformy online.
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Przychodyz emisji1 I y | rhhskﬁllmBole NRratyskachY A t RT @ y' | Mﬂﬂ%%lﬂrevmdmamanym
okresienajdynamicznieNR 1 & & Baki€rgnkijak. dzO JRuMbniaZzechyrazkrajet s Og e & K4zl Za | A < ‘
Y I yHilniBoxCzechyw 2021r. I Iy 2 (G02Rsl i@ B N R Ind gﬁﬁorm@()\48% (wLJ2 N» g ydo 0/46%lz

w 2020r.), RT AczelmAwygenerowaneprzezniegoprzychodyreklamoweg & y A 225nihé ©doznaczad6%
wzrostr/r.
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Power of Love Polska

al 3AlL yIF321 OAd t2f aiDIFROSG {K29¢
Program poradnikowyw ZOOMTV.

randkowegow ZOOMTV. Premiera  Premiera 1 marca2022r. _
25 lutego 2022r., programR 2 & G t LIy & Premiera 27 marca2022r.
jest(l | (WFiBnBox.

Randkowereality show, realizowane

Drugi sezon popularnego programu _
w Stambule emitowanena ZoomTV.
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» 2. Rynek
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» Rynekg 2021

RT tavk g A SO T 4 Sheq A € N R Iwi2922r] 0.3 0B, P%r/r do 30,24% (All 16-49) vs. 31,25%rok
g Ol SIVIAYVaIECERY 2 (1 21 6 IO O$padéd NB Ryimutbwej2 3 f N R of13/12 [ABIR,All
16-49, danelive) orazmniejszyi | aviidbvihi (RCHAII 16-49, danelive)o 8,9%r/r .
' RT A F & | firmowo-serialowychw 2 3 f NR | & & 2AN%0B@w grupie komercyjnej (All 16-49),
cooznaczawnzrosto 1,8%t/r.
Spaded NI Rydawmi@laO | O iyrik@o 9,2%(AMR All 16-49, danelive).
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