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Wyniki finansowe za 2021 rok

Warszawa, 7 kwietnia 2022 r.
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» Prowadzenie prezentac;ji

Cztonek Cztonek

Prezes Cztonek
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» 1. Grupa Kino Polska TV
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» Kim jestesmy?

KINC POLSKATY 5.A

®

Zdywersyfikowany

biznes

Dystrybucja tresci na
platformy streamingowe
i VOD.

Kanaty telewizyjne.
Zakup i sprzedaz licencji.

Produkcja tresci.

b4

Jeden z lideréw rynku

Jedna z najwiekszych grup
medialnych, dziatajgcych na
polskim rynku, ze $rednim
udziatem w oglgdalnosci widowni
komercyjnej na poziomie 2,51%
(SHR%, All 16-49, live).

Lider wsrdd kanatéw filmowych

i tematycznych w Polsce, szeroko
obecny na rynkach
miedzynarodowych.
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Dziatalnos¢ na rynkach
miedzynarodowych

Unikatowy gracz na polskim

rynku, ktéry prowadzi réwniez
szerokg dziatalnos¢ biznesowg
na rynkach miedzynarodowych

40 krajow swiata.

35,9% przychodow z rynkow
miedzynarodowych.

Grupa jest czescig Grupy
Canal+.

w@ @ @ @ -3 @

Biznes odporny na
kryzys

Grupa posiada
zdywersyfikowang strukture
przychodéw, dzieki czemu
jest odporna na zawirowania
rynkowe.

Ok. 2/3 przychoddw stanowi
emisja i sprzedaz licencji.

Prawie 40% przychodoéw
stanowi reklama na kanatach
ptatnych i w telewizji
naziemnej.




» Nasz biznes ,,w pigutce”

Core biznes

Bezpieczne, stale rosnace
przychody

Ptatne kanaty Telewizja
TV naziemna Sprzedaz
(przychody z (przychody z licencji
emisji) reklamy)

Bezpieczne przychody nawet przy spowolnieniu gospodarczym. Rosnacy potencjat rynkowy.
Rosngca konkurencja i konsolidacja rynku. Nowe wyzwania i inwestycje.

Uproszczone operacje — wieksza W przysztosci synergia
wydajnosc i konkurencyjnosé z gtownymi obszarami dziatalnosci,
zapewniajg wyisze marie by wykorzystac istniejace
mozliwosci
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KING POLSKA TV 5.A

» Cele strategiczne — Core Business

* Pigta pozycja wsrod grup TV w Polsce.
Zdobycie i utrzymanie pigtej pozycji wsrdd grup telewizyjnych w
Polsce pod wzgledem wudziatu w rynku reklamowym, ze
sredniorocznym udziatem na poziomie 2,6-3% w ogladalnosci
widowni komercyjnej (SHR, All 16-59, live).

» Dalsze umacnianie pozycji rynkowej.

Umacnianie silnej pozycji rynkowej i wspodtpracy z kluczowymi
uczestnikami rynku w zakresie: sprzedazy licencji, produkc;ji,
dystrybucji i reklamy.

=  Wozrost przychoddéw z reklam.

Wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam, dostarczenie bardziej
atrakcyjnych tresci, a takze budowanie =zasiegu i liczby
subskrybentéw FilmBox Premium na rynkach miedzynarodowych.

= Dalszy rozwdj dziatalnosci miedzynarodowe;.

Dalszy rozwdj zdywersyfikowanej dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych — umacnianie pozycji Grupy w zakresie
produkcji kanatow telewizyjnych, reklamy i dystrybucji tresci.
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= Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic).
Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic), co
pozwoli na wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam na rynkach
w regionie Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

= Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego.
Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego i wzrost
przychodow ze sprzedazy pakietéw FilmBox (premium) na rynkach
miedzynarodowych.
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» Cele strategiczne — Digital i Transformacja

= Cyfrowa transformacja.
2021 rokiem tworzenia nowych rozwigzan i uruchomienia nowej platformy: FilmBox+. Oczekiwany wzrost
przychodéw z dziatalnosci cyfrowej w najblizszych latach.

= Rozszerzenie dziatalnosci VOD w Polsce.
Rozszerzenie dziatalnosci VOD w Polsce, dostarczanie tresci do nowych sekcji VOD dostepnych dla
odbiorcow.

= AVOD.
AVOD (wideo na zadanie oparte na reklamach) - rozpoczecie monetyzacji w réznych kanatach dostepu.
Szersza dystrybucja katalogu SPI AVOD oraz globalnego katalogu tresci w Polsce.

= Uruchomienie aplikacji.

Przygotowanie do uruchomienia dedykowanych aplikacji / ustugi online dla wybranych kanatow
telewizyjnych, pozwalajgcych na monetyzacje Ad-Sense i nowe mozliwosci umow sponsorskich.
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» Nowy biznes i cyfrowa transformacja

Dystrybucja tresci VOD

J

Wtasne platformy
i aplikacje online

KING POLSKA TV 5.4

Rozszerzenie dystrybucji tresci VOD
za posrednictwem partneréw B2B.

Wyzsza oglgdalnos¢ nowych kanatow

dystrybucji, dzieki atrakcyjnym tresciom.

Zwiekszenie udziatu VOD na rynkach
miedzynarodowych.

Rozwdj serwisu streamingowego FilmBox+,
ktoéry wystartowat w lutym 2021 r. Na
platformie mozna ogladaé filmy, seriale oraz
kanaty z portfolio KPTV ,,na zywo”
jednoczesnie na 4 réznych urzadzeniach,

w jakosci od 360p do 1080p.

Tworzenie nowych aplikacji i ustug, ktére
uzupetnig ustugi i wzmocnig pozycje marek
Grupy.

Rozbudowa oferty reklamowej w ramach
oferowanych rozwigzan cyfrowych.

Produkcja tresci

Realizacja popularnych, opartych na
miedzynarodowych formatach, programow
rozrywkowych dla Zoom TV.

Produkcja filmowa dla kin, TV i VOD, tworzenie
autorskich, polskich seriali na potrzeby
Stopklatki i Kino Polska — biblioteka produkcji
wiasnych jako element budowania przewagi
konkurencyjne;j.

Produkcja tresci na potrzeby kanatow SM i e-
sportowych wydarzen w ramach Gametoon.




» 3. Kluczowe fakty 2021 r.
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» Podstawowe wyniki 2021 r.

48,6 min zt

zysk netto
+78,5% r/r

257,2 min zt 92,4 min zt 121,2 min zt

przychodow przychodéw z rynkéw EBITDA
+21,4% r/r miedzynarodowych +37%r/r

2,51%

udziat kanatow

Grupy w rynku TV
(SHR%, all 16-49, live)

50,1% 37,6% 18,9%

przychodéw przychodéw rentownos¢
z emisji z reklam netto
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» Kluczowe fakty 2021

Przychody Grupy wzrosty o0 21,4% r/r do 257,2 min zt. Najwieksze wzrosty odnotowano w emisji kanatéw filmowych marki FilmBox i
kanatéw tematycznych (+20,9 min zt, +19,3% r/r), sprzedazy reklamy na kanale Stopklatka (+9,7 mIn zt, wzrost o 30,6% r/r) oraz
sprzedazy praw licencyjnych (+9,5 min zt, +50,0% r/r).

Zysk netto Grupy w omawianym okresie wzrést do 48,6 min zt (+78,5%), co jest efektem wyiszych przychoddw we wszystkich
segmentach, przy jednoczesnej uwaznej kontroli kosztéw. Jednostkowy zysk netto wynidst 29,6 min zt (+44%).

Poprawa rentownosci we wszystkich segmentach. Rentownos¢ netto wzrosta do 18,9% wobec 12,9% rok wczesnie;.

Na koniec 2021 r. Grupa wygenerowata nadwyzke finansowg w kwocie 14,2 min zt w poréwnaniu do dtugu netto na koniec 2020 r.,
ktory wynosit 33,8 min zt.

Sredni udziat w widowni komercyjnej w 2021 wzrést o ponad 9% r/r (dla kanatéw Grupy Kino Polska TV) i wynidst 2,51% (SHR%, All
16-49, live), natomiast w samym 4Q_2021: 2,46% (SHR%, All 16-49, live), co oznacza wzrost o 8,4 r/r.

Widzowie poswiecili kanatom Grupy znacznie wiecej czasu — w 2021 r. sredni dzienny czas oglagdania stacji wyniost 43 minut i 12
sekund (ATS, All 16-49, live) i byt 0 4,9% dtuzszy niz rok wczesniej. To wyraznie wiecej niz rynek. Wskaznik ATS dla catego rynku spadt
05,0% r/r. W samym 4Q 2021 r. sredni czas ogladania kanatéw Grupy byt dtuzszy o 0,8% r/r (versus -5,3% r/ rynek).

Na poczatku 2022 r. broker reklamowy kanatéw Grupy rozpoczat sprzedaz czasu reklamowego w nowej grupie komercyjnej — All16-
59 (do tej pory gérng granicg byto 49 lat). Zmiana ta pozwoli na efektywniejszg komercjalizacje zasobdéw programowych Grupy,
poniewaz profil widowni naszych kanatéw jest lepiej dopasowany do nowej grupy komercyjnej.
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» Dziatalnos¢ miedzynarodowa 2021

Grupa Kino Polska TV prowadzi zdywersyfikowang dziatalnos¢ na rynkach miedzynarodowych.
Dostarcza tresci poprzez operatorow kablowych, platformy cyfrowe oraz dystrybuuje tresci na platformy online.
Rozwija takze sprzedaz reklam na kanatach marki FilmBox.

Catkowite przychody na rynkach miedzynarodowych w 2021 r. wzrosty o 20,2% r/r i wyniosty
92,4 min zt vs. 76,9 min zt rok wczesniej.

Przychody na rynkach miedzynarodowych stanowity 35,9% fgcznych przychoddéw Grupy w 2021 r.

Przychody z emisji kanatéw marki FilmBox wzrosty na rynkach miedzynarodowych o 10,3% r/r. W omawianym
okresie najdynamiczniej rozwijaty sie takie rynki jak Butgaria, Rumunia, Czechy oraz kraje Pétwyspu Batkanskiego.
Kanat FilmBox Czechy w 2021 r. zanotowat udziat w ogladalnosci na poziomie 0,48% (w poréwnaniu do 0,46%
w 2020 r.), dzieki czemu wygenerowane przez niego przychody reklamowe wyniosty 4,2 min zt, co oznacza 46%
wzrost r/r.
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» Produkcje wtasne

twer of
LOVE

POLSKA

BEDYCJA SHOW OD 11 LUTEGO
OSIEPNA NA FILMBOX*

Power of Love Polska

Magia nagosci. Polska 2 Gadzet Show
Randkowe reality show, realizowane

w Stambule, emitowane na Zoom TV.
Premiera: 27 marca 2022 r.

Drugi sezon popularnego programu Program poradnikowy w ZOOM TV.

randkowego w ZOOM TV. Premiera: Premiera: 1 marca 2022 r.

25 lutego 2022 r., program dostepny
jest takze w FilmBox+.
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» 2. Rynek
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» Rynek — 2021

= Udziat tzw. ,wielkiej czwérki” w ogladalnosci w 2021 r. spadt o0 3,2% r/r do 30,24% (All 16-49) vs. 31,25% rok
wczesniej. Kanaty te odnotowaty takze znaczacy spadek sredniej minutowej ogladalnosci o 12,1% (AMR, All
16-49, dane live) oraz mniejszy zasieg widowni (RCH, All 16-49, dane live) o0 8,9% r/r.

= Udziat kanatéw filmowo-serialowych w ogladalnosci wyniost 9,10% w grupie komercyjnej (All 16-49),
co oznacza wzrost 0 1,8% r/r.

= Spadek sredniej widowni dla catego rynku 0 9,2% (AMR, All 16-49, dane live).

=  Rynek reklamowy w Polsce w 2021 r. przekroczyt historyczng wartos¢ 10,5 mld zt, wzrost 0 16,2% r/r*.

*7rédto: Publicis Groupe.
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» Informacje o kanatach Grupy — 2021

KINC POLSKATY 5.A
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KINOPOLSKA

Udziat w ogladalnosci wynidst 1,24%
(SHR%, All 16-49, live), wzrost

0 13,8% r/r; wydtuzenie czasu
ogladania 0 9,6% r/r (ATS, All 16-49,
live ).

Udziat w ogladalnosci wyniost 0,52%
(SHR%, All 16-49, live), spadek

0 8,8% r/r; spadek czasu ogladania
011,8% r/r (ATS, All 16-49, live ).

Udziat w ogladalnosci wynidst 0,43%
(SHR%, All 16-49, live), wzrost

0 26,5% r/r; wydtuzenie czasu
ogladania o0 10,4% r/r (ATS, All 16-49,
live ).

&

KINCPOLSKA

o

Udziat w ogladalnosci wynidst 0,21%
(SHR%, All 16-49, live), wzrost

0 23,5% r/r; wydtuzenie czasu
ogladania o0 13,6% r/r (ATS, All 16-49,
live ).
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Udziat w ogladalnosci wynidst 0,10%
(SHR%, All 16-49, live), spadek

0 16,7% r/r; spadek czasu ogladania
0 26,5% r/r (ATS, All 16-49, live ).
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Trend wzrostowy — zaréwno

w wariancie ,,a La Carte” jak

i u operatoréw (np. w Cyfrowym
Polsacie.)
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» Udziat w rynku kanatow telewizyjnych

Grupa Kino Polska TV - sredni udziat
w grupie komercyjnej 2021 vs. 2020

3,0%
2,48%
2,36%
2,14%
2,13%
2,0%
1,0%
0,0%
1Q 2020 2Q 2020 3Q 2020 4Q 2020
B Kino Polska B Kino Polska Muzyka
KING POLSKA TV 5.A sroeLmea.  ZOOM©  PLP  waws] @

= Sredni udziat w widowni komercyjnej w 2021 r.

253%  249% 2% 6% wzrdst o ponad 9% r/r (dla kanatéw Grupy Kino
Polska TV) i wynidst 2,51% (SHR%, All 16-49, live),
natomiast w samym 4Q 2021: 2,46% (SHR%, All 16-
49, live), co oznacza wzrost o0 8,4 r/r.
= Sredni udziat w widowni komercyjnej w 2021 r. przy
uwzglednieniu szerszej grupy wiekowej widowni
komercyjnej (SHR%, All 16-59, live) wynidst 3,02%
(+12,3% r/r). W samym 4Q 2021: 2,99% (+10,3% r/r).
1Q2021  2Q2021  3Q2021  4Q2021 * Najwieksze wzrosty odnotowaty kanaty Kino Polska,

Kino TV i Stopklatka.
= Kino TV EZOOM TV B Stopklatka
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» 4. Wyniki finansowe
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» Podstawowe dane finansowe

W MLN Zt
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KINC POLSKA T

Przychody ze sprzedazy

21,4% 257,
/ 7
211,8

2020 2021

Zysk netto

2020 2021
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EBITDA

37,000 121,2

885 —

2020 2021

Dtug netto/ Nadwyzika
finansowa

14,2
-33,8
YE 2020 YE 2021
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W 2021 r. Grupa Kino Polska TV kontynuowata
umacnianie swojej pozycji finansowej, notujac
poprawe wszystkich najwazniejszych wskaznikéw
finansowych r/r.

Przychody Grupy wzrosty o 45,4 min zt (+21,4% r/r),
EBITDA o0 32,7 min zt i wyniosta 121,2 min zt (+37%
r/r). Zysk netto wzrést do 48,6 min zt (+78,5% r/r).

Rentownos¢ netto wzrosta do 19,3% wobec 12,9%
rok wczesniej.

Marza EBITDA wyniosta 47,1% wobec 41,8%
w ubiegtym roku.

Na koniec 2021 r. Grupa wygenerowata nadwyzke
finansowg w kwocie 14,2 min zt w porédwnaniu do
finansowego dtugu netto na koniec 2020 r., ktory
wynosit 33,8 min zt.
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» Stopklatka

W MLN Zt
Przychody z reklamy Przychody z reklamy
4Q 2020 vs. 4Q 2021 2020 vs. 2021
20 50
16 40 0.6%
15,5% —
12 _—r 30
8 20 41,5
11,2 13,0 31,8
4 10
0 0
4Q 2020 4Q 2021 2020 2021

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 4Q’21
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W 2021 r. kanat Stopklatka odnotowat 13,4% wzrost
ogladalnosci w grupie komercyjnej (SHR%, All 16-49,
live), zwiekszajac udziaty z 1,09% do 1,24%
w porownaniu z 2020 r. To efekt konsekwentnej
polityki programowej oraz dopasowania oferty
programowej do potrzeb widza. Najwiekszym
wydarzeniem na antenie Stopklatki w 2021 roku byta
premiera serialu ,Szpital New Amsterdam”, wsparta
kampanig (OOH - out of home), kampanig digital i
publikacjami w prasie branzowej oraz dziataniami
SEM, SoMe i PR.

Najlepsze pozycje filmowe w 2021 roku to , Kileréw
2-6ch” (171 tys. widzow, 3,4% SHR), ,Poranek
Kojota” (169 tys. widzow i 3,5% SHR) oraz ,Killer”
(168 tys. widzow i 3,1% SHR).

Przychody segmentu w 2021 r. wzrosty o prawie 31%
r/r i wyniosty 41,5 min zt, podczas gdy rentownos¢
w 2021 r. osiggneta poziom 18,3%.
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»Zoom TV

W MLN zt
Przychody z reklamy Przychody z reklamy
4Q 2020 vs. 4Q 2021 2020 vs. 2021
12 24
9,6%
9 18
1,53%
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6 12
3 6,2 6,3 6
0 0
4Q 2020 4Q 2021 2020
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 - 4Q’21
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Pomimo nizszego poziomu ogladalnosci odnotowanego
w 2021 r. (0,52% vs. 0,57%. SHR%, All 16-49, live),
kanat Zoom TV odnotowat przychody wyzisze o 9,6%
w poréwnaniu do roku poprzedniego, przy kosztach
operacyjnych wyzszych 0 5,1%.

Niekorzystne zmiany w panelu telemetrycznym
dotyczace wszystkich kanatdw MUX-8 nadal miaty
wptyw na wyniki oglgdalnosci (w ujeciu kwartalnym) na
wszystkie kanaty nadajgce na tym multipleksie. Zoom
TV poprawit swoje rezultaty w pazdzierniku i grudniu
W ujeciu miesiecznym w odniesieniu do poprzedniego
roku. Znaczacy wptyw na to miaty emisje premierowe
programu rozrywkowego ,Magia Nagosci Polska”
program osiggat widownie komercyjna w wielkosci
ponad 100 tys. widzéw i ponad 3% SHR.
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» Kanaty marki Kino Polska

W MLN Zt
Przychody z emisji i reklamy Przychody z emisji i reklamy
4Q 2020 vs. 4Q 2021 2020 vs. 2021
20 40
13,9%
15 30 —
7,6%
10 - 20 36,1
31,7 .
5 9,3 10
0 0
4Q 2020 4Q 2021 2020 2021
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 4Q’21
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= Dobre wyniki kanatéw Grupy Kino Polska TV

zostaty osiggniete m.in. dzieki wzrostowi

ogladalnosci kanatu Kino Polska (+28% r/r).

= Atrakcyjny kontent, w tym polska klasyka, w

dalszym ciggu cieszy sie duzym
zainteresowaniem wsrod widzow.
* Optymalizacja  wykorzystania  dostepnych

bibliotek programowych i kontrola pozostatych
wydatkow przyniosty spadek kosztéw o 6%.

* Rentownosci segmentu wzrosta w efekcie do

53,4% wobec 43,6% rok wczesnie;.
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> Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne

®  Grupa utrzymata trend wzrostowy przychodow

W MLN Zt . , . .
Przychody z emisji i reklamy Przychody z emisji i reklamy w segmencie kanatdw filmowych marki
4Q 2020 vs. 4Q 2021 2020 vs. 2021 FilmBox i kanatow tematycznych notujac

60 160 19,3% wzrost w 2021 r. 0 19,3% r/r.

25,3%

45 120 / - , : :
> = Dzieki wspotpracy z operatorami udato sie
30 80 powiekszyé baze subskrybentéw w Polsce,
128,9 gdzie Grupa zanotowata 26%  wzrost
36.4 108,0

15 29,1 ’ 40 przychodow r/r. Skuteczne dziatania
promocyjne oraz lepiej dobrany do grupy

0

4Q,2020 4Q 2021 5020 5001 docelowej kontent przynoszg wzrosty takze na
innych rynkach miedzynarodowych m.in w
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 - 4Q'21 Butgarii, Rumunii, Czechach oraz w krajach

Potwyspu Batkanskiego.

32

24

364

16 1l 206308329 * Rentownos¢ segmentu w 2021 r. wzrosta do

29l 240l| 56f 255 20°f 266 %,

258222

PR 1720 1790 1320 1930 1570 1900 208 30,9% wobec 24% rok wczesniej.
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» Segmenty

WYNIK OPERACYJNY WG SEGMENTOW 2021

Emisja 113 252 15 584 - 3 - - - 128 839
Reklama 14 758 20474 = 19 950 41 512 = = 96 694
Pozostata sprzedaz 899 - 1286 - - 28 427 1017 31629
Razem sprzedaz 128 909 36 058 1286 19 953 41 512 28 427 1017 257 162
Koszty operacyjne (89 043) (16 793) (1032) (25 654) (33932) (25 025) (1230) (192 709)
EBITDA 2021 66 597 24 080 361 4 569 22314 3624 (299) 121 246
Wynik segmentu za 2021 39 866 19 265 254 (5701) 7 580 3402 (213) 64 453
Rentowno$¢ segmentu za 2021 30,9% 53,4% 19,8% (28,6%) 18,3% 12,0% (20,9%) 25,1%
Wynik segmentu za 2020 25935 13 808 231 (6 214) 918 1938 (847) 35769
Rentownos¢ segmentu za 2020 24,0% 43,6% 22,0% (34,1%) 2,9% 10,2% (40,0%) 16,9%

*Koszty operacyjne segmentu Stopklatka uwzgledniajg amortyzacje zwigzang z nowo zidentyfikowanymi aktywami w wyniku alokacji ceny nabycia Stopklatki SA.
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» Przychody 2021

W MLN Zt
Zmiana: +45,4 min zt; +21,4% r/r
9,5 4r4 4'0 1’8 0'2
250 9,7 ?
16,0 (0,3)

200
150
100

50

0
2020 Emisja Filmbox  Reklama  Sprzedaz praw Reklamana  Reklama na Przychody Produkcja Inne 2021
i kanatéw na kanale licencyjnych kanatach Kino kanale Filmbox ZOOM TV kanatow TV
tematycznych  Stopklatka Polska
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257,2

Przychody Grupy ze sprzedazy w 2021 r.
zwiekszyty sie o 45,4 min zf, co oznacza
wzrost o 21,4% w poréwnaniu do
poprzedniego roku.

Najwieksze wzrosty odnotowano w emisji
kanatéw filmowych marki FilmBox i kanatow
tematycznych (+20,9 min zf, +19,3% r/r)
sprzedazy reklamy na kanale Stopklatka (+9,7
min zt, +30,6% r/r) oraz sprzedazy praw
licencyjnych (+9,5 min zt, +50,0% r/r).



» Przychody ogotem wg terytorium

* PRZYCHODY OBEJMUJA EMISJE, REKLAME, PRODUKCIJE, SPRZEDAZ LICENCJI | INNE
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164,7

127.9 134,9

92,4
73,7 76,9

Przychody rynki
miedzynarodowe

W 2019 H 2020 m 2021

Przychody Polska
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100%
75%
63,4%

50%

25%
36,6% 36,3% 35,9%

0%

2019 2020 2021

= Przychody rynki miedzynarodowe ® Przychody Polska

Przychody na rynku polskim wzrosty o
22,1% r/r (+29,8 min zt) gtéwnie dzieki
wyzszej o 25% r/r sprzedazy reklam i
wyzszym 0 17% r/r przychodom z emisji.

Grupa dzieki rozwojowi w segmencie
emisji kanatéw marki FilmBox i kanatéw
tematycznych dalej notuje dwucyfrowe
tempo wzrostu przychodow na rynkach
miedzynarodowych osiggajac dynamike na
poziomie 20,2% r/r w poréwnaniu do
2020 r.
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» Przychody z emisji

wg terytorium
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Emisja FilmBox rynki
miedzynarodowe

W 2019
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Emisja FilmBox Polska
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B Emisja Filmbox Polska

® Emisja Filmbox rynki miedzynarodowe
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kanatow FilmBox

Przychody z emisji kanatow marki
Filmbox  wzrosty na rynkach
miedzynarodowych o 10,3% r/r, za$
rynku polskim o 21,7% r/r.

Wzrosty na rynkach miedzynarodowych
zostaty odnotowane gtdwnie w Butgarii
(+27% r/r), Rumunii (+ 21% r/r) oraz
Czechach i Stowacji (+7% r/r). Jest to
efekt wzrostu organicznego oraz rosngcej
bazy subskrybentéw.



> EBITDA 2021

EBITDA w 2021 r. wzrosta o 32,7 min zt do 121,2 min zt, dzieki wysokiej dynamice wzrostu przychoddéw z emisji i reklamy w segmentach
kanatéw marki FilmBox i kanatoéw tematycznych oraz kanatéw marki Kino Polska, a takze na skutek bardzo dobrej sprzedazy reklamy na kanale
Stopklatka.

Po stronie kosztowej Grupa odczuta niewielki efekt zmiany poziomu wynagrodzen oraz waloryzacji kosztéw ustug przesytu sygnatu.

zmiana: +32,7 min zt; +37,0% r/r
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EBITDA 2020 Emisja i reklama Reklama Emisjaireklama Reklama ZOOM TV Marza na sprzedazy Produkcja kanatéw Swiadczenia Pozostata Podatki i optaty Pozostate koszty Koszty emisji EBITDA 2021
kanatéw Filmbox i na kanale kanatéw Kino Polska praw licencyjnych TV pracownicze dziatalnos¢ contentu
kanatéw Stopklatka operacyjna
tematycznych
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» Zysk netto 2021

Grupa osiggneta zysk netto w kwocie 48,6 min zt (+ 78,5% r/r) w stosunku do analogicznego roku poprzedniego. Grupa kontynuowata poprawe
rentownosci gtdwnych segmentéw przy jednoczesnej kontroli kosztéw. W pozostatej dziatalnosci Grupa zanotowata negatywny wptyw rdznic
kursowych (-3,9 min z), oraz kosztéw podatkowych (-4,9 min zt, gtéwnie WHT - podatek u Zrddta).

zmiana: +21,4 min zt; +78,5% r/r
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Zysk netto 2020  Emisja i reklama Reklama Emisja i reklama Pozostate Marza na sprzedazy Amortyzacja (z wyt. Koszty Swiadczen Koszty emisji Pozostate koszty ~ Amortyzacja dt. i Pozostata Zysk netto 2021
kanatéw Filmbox na kanale kanatéw Kino przychody praw licencyjnych akt. pracowniczych contentu krétk. akt. dziatalnos¢
i kanatéw Stopklatka Polska programowych) programowych operacyjna
tematycznych i finansowa
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KINC POLSKATY 5.A

01

Grupa kontynuuje strategie
rozwoju opartg m. in. o wzrost
organiczny oraz wiasne

produkcje TV. Dywersyfikacja

sprzedazy (emisja/reklama)
zapewnia Grupie stabilne
przychody.

sTomamma ZOGM™ F':!-:r i e]
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» Podsumowanie 2021

M

Jeden z liderow
rynku

02

Grupa zanotowata poprawe
wszystkich najwazniejszych wskaz-
nikéw finansowych r/r.

=@ ~@ ~@ ~@ ~3 @ ~3

!

Dalszy wzrost
ogladalnosci

03

Ogladalnos$¢ kanatéw TV Grupy
wzrosta o ponad 9% r/r.

- Y Y

Rozwdj digital

04

Grupa intensywnie  rozwija
nowe obszary biznesu (w tym
digital), ktore pozwolg zwiekszy¢
skale dziatalnosci w kolejnych
latach.
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» Najwazniejsze definicje

KING POLSKA TV 5.A

TG (target group): grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi
(np. wiek, pte¢, sposdb odbioru sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym
ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej — wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem zycia).

AMR ( average minute rating) — érednia minutowa ogladalno$é¢. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba
widzoéw wyrazona w procencie jest odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG)

SHR% (share): udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzéw ogladajgcych program lub kanat
telewizyjny wsréd liczby wszystkich widzow ogladajacych telewizje w okreslonym czasie.

RCH (reach) — zasieg widowni. Zasieg to suma widzow, ktorzy przynajmniej przez jedng minute ogladali
telewizje w okreslonym zakresie czasu. Wzoér: 5 AMR. Wartos¢ procentowa, podobnie jak w przypadku
AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grupy demograficzne;j.

ATV (average time viewed) — Sredni czas ogladamaAgredm czas oglagdania telewizji przez populacje.
Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor:

populacja TG
ATS (average time spent) — éredni spedzony czas. Sredni czas ogladania tel%\/\éizji przez wszystkie osoby,

ktore wigczyty telewizor. Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: CH

GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzow pojedynczych emisji spotéw reklamowych.
Wartos¢ wyrazana tylko w procentach jako suma AMR% poszczegdlnych spotéow reklamowych. Wzor: >
AMR%.

CPP (cost per point) — koszt zakupu 1 GRP.
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» Zastrzezenie prawne

;

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spd6tka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych danych
dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa“) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub
do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportédw okresowych publikowanych przez spétki wchodzgce w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie byty poddane
niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywad”, ,zamierzaé”, ,szacowac”, ,byc¢”, ,oczekiwaé”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie
stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej,
plandw i celéw kierownictwa dotyczgcych przysztej dziatalnosci (w tym plandw rozwoju i celéw dotyczacych produktow i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszacymi sie do przysztosci. Takie
stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci s narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscig i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogg spowodowac, ze
faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedg istotnie rdznity sie od przysztych wynikdw, dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach
dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita
dziatalno$¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytgcznie na dzied Prezentacji. Spétka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania
jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen,
warunkow lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagaja inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace
przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci mogg istotnie
roznic sie od przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogg nie stanowi¢ zadnej
wskazowki co do wynikow lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spétka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek informacyjny wynika z
obowigzujacych przepisow prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktére zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczacym wynikow finansowych Grupy Kapitatowe]j Kino Polska TV SA sg raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzgce w sktad Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live)
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KINO
POLSKA
TV S.A.

Kontakt:

KINO POLSKA TV S.A.
ul. Putawska 435A
02-801 Warszawa

tel: +4822 3567400 Marta Kruk-Bogusz
fax: +48 223567401 Investor Relations Manager
email: inwestorzy@kinopolska.pl email: mbogusz@kinopolska.pl
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