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» 1. Grupa Kino Polska TV
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» Kim jestesmy?

KINC POLSKATY 5.A

®

Zdywersyfikowany

biznes

Dystrybucja tresci na
platformy streamingowe
i VOD.

Kanaty telewizyjne.
Zakup i sprzedaz licencji.

Produkcja tresci.

b4

Jeden z lideréw rynku

Jedna z najwiekszych grup
medialnych, dziatajgcych na
polskim rynku, ze $rednim
udziatem w oglgdalnosci widowni
komercyjnej na poziomie 2,69%
(SHR%, All 16-59, live).

Lider wsrdd kanatéw filmowych

i tematycznych w Polsce, szeroko
obecny na rynkach
miedzynarodowych.
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Dziatalnos¢ na rynkach
miedzynarodowych

Unikatowy gracz na polskim

rynku, ktéry prowadzi réwniez
szerokg dziatalnos¢ biznesowg
na rynkach miedzynarodowych

40 krajow swiata.

34,6% przychodow z rynkow
miedzynarodowych.

Grupa jest czescig Grupy
Canal+.
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Biznes odporny na

kryzys

Grupa posiada
zdywersyfikowang strukture
przychodoéw, dzieki czemu
jest odporna na zawirowania
rynkowe.

Ok. 2/3 przychodéw stanowi
emisja i sprzedaz licencji.

Prawie 1/3 przychodow
stanowi reklama na kanatach
ptatnych i w telewizji
naziemnej.




» Nasz biznes ,,w pigutce”

Core biznes

Bezpieczne, stale rosnace
przychody

Ptatne kanaty Telewizja
TV naziemna Sprzedaz
(przychody z (przychody z licencji
emisji) reklamy)

Bezpieczne przychody nawet przy spowolnieniu gospodarczym. Rosnacy potencjat rynkowy.
Rosngca konkurencja i konsolidacja rynku. Nowe wyzwania i inwestycje.

Uproszczone operacje — wieksza W przysztosci synergia
wydajnosc i konkurencyjnosé z gtownymi obszarami dziatalnosci,
zapewniajg wyisze marie by wykorzystac istniejace
mozliwosci
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KING POLSKA TV 5.A

» Cele strategiczne — Core Business

* Pigta pozycja wsrod grup TV w Polsce.
Zdobycie i utrzymanie pigtej pozycji wsrdd grup telewizyjnych w
Polsce pod wzgledem wudziatu w rynku reklamowym, ze
sredniorocznym udziatem na poziomie 2,6-3% w ogladalnosci
widowni komercyjnej (SHR, All 16-59, live).

» Dalsze umacnianie pozycji rynkowej.

Umacnianie silnej pozycji rynkowej i wspoétpracy z kluczowymi
uczestnikami rynku w zakresie: sprzedazy licencji, produkcji,
dystrybucji i reklamy.

=  Wozrost przychodéw z reklam.

Wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam, dostarczenie bardziej
atrakcyjnych tresci, a takze budowanie =zasiegu i liczby
subskrybentéw FilmBox Premium na rynkach miedzynarodowych.

= Dalszy rozwdj dziatalnosci miedzynarodowe;.

Dalszy rozwdj zdywersyfikowanej dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych — umacnianie pozycji Grupy w zakresie
produkcji kanatow telewizyjnych, reklamy i dystrybuc;ji tresci.
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= Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic).
Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic), co
pozwoli na wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam na rynkach
w regionie Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

= Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego.
Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego i wzrost
przychodow ze sprzedazy pakietéw FilmBox (premium) na rynkach
miedzynarodowych.
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» Cele strategiczne — Digital i Transformacja

= Cyfrowa transformacja
Dalszy rozwdj ustug streamingowych FilmBox+ poprzez zwiekszenie dystrybucji B2B (afiliacja i inne).

Wprowadzenie bardziej zroznicowanej oferty tresci, gdzie kanat cyfrowy ma priorytet oraz tresci na
wytgcznosc - z wykorzystaniem naszych wtasnych produkgji.

Strategia jednej aplikacji, ktéra bedzie zawiera¢ wszystkie tresci VOD SPI, marki telewizyjne i rodzaje
tresci.

= Rozszerzenie dziatalnosci VOD w Polsce.

Dostarczanie tresci do nowych sekcji VOD na platformach partnerskich i tworzenie sekcji dla marki
(gtéwnie FilmBox na zadanie) zaréwno w celu bezposredniej monetyzacji, jak i w celu pozyskania
potencjalnych nowych uzytkownikéow FilmBox+.

= AVOD.
Dystrybucja katalogu AVOD SPI oraz globalnego katalogu tresci SPI w Polsce: wspieranie monetyzacji
opartej na inteligentnym wyswietlaniu tresci dla uzytkownika na wielu urzadzaniach / platformach.
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» Nowy biznes i cyfrowa transformacja

Dystrybucja tresci VOD

J

Wtasne platformy
i aplikacje online

KING POLSKA TV 5.4

Rozszerzenie dystrybucji tresci VOD
za posrednictwem partneréw B2B.

Wyzsza oglgdalnos¢ nowych kanatow

dystrybucji, dzieki atrakcyjnym tresciom.

Zwiekszenie udziatu VOD na rynkach
miedzynarodowych.

Rozwdj serwisu streamingowego FilmBox+.

Na platformie mozna ogladac¢ filmy, seriale
oraz kanaty z portfolio KPTV ,na zywo”
jednoczesnie na 4 réznych urzadzeniach,
w jakosci od 360p do 1080p.

Tworzenie nowych aplikacji i ustug, ktére
uzupetnig ustugi i wzmocnig pozycje marek
Grupy.

Rozbudowa oferty reklamowej w ramach
oferowanych rozwigzan cyfrowych.

Produkcja tresci

Realizacja popularnych, opartych na
miedzynarodowych formatach, programow
rozrywkowych dla Zoom TV.

Produkcja filmowa dla kin, TV i VOD, tworzenie
autorskich, polskich seriali na potrzeby
Stopklatki i Kino Polska — biblioteka produkcji
wiasnych jako element budowania przewagi
konkurencyjne;j.

Produkcja tresci na potrzeby kanatow SM i e-
sportowych wydarzen w ramach Gametoon.




» 3. Kluczowe fakty 1Q 2022

POLSKATVSA | womama zoom P wuyy @ (@ ool o@ ~@ @ @ @ @ =@ ~@ @ -3 -8 @

10



» Podstawowe wyniki 1Q 2022

12,7 min zt

zysk netto
+99,9% r/r

6614 mlin zt 23 min zt 3011 min zt
przychodéw przychodéw z rynkéw EBITDA
+15,8% r/r miedzynarodowych +17,5% r/r

+17,5% r/r

2,69%

udziat kanatow

Grupy w rynku TV
(SHR%, all 16-59, live)

53,0% 35,9% 19,1%

przychodéw przychodéw rentownos¢
z emisji z reklam netto
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» Kluczowe fakty 1Q 2022

Przychody Grupy wzrosty o 15,8% r/r do 66,4 min zt. Najwieksze wzrosty odnotowano w emisji kanatdw filmowych marki FilmBox
i tematycznych (+5,5 min zt, +18,3% r/r), sprzedazy reklam na kanale Stopklatka (+1,8 mIn zt, +19,9% r/r) oraz sprzedazy praw
licencyjnych (+1,4 min zt,4+26% r/r).

Wptywy z reklam wzrosty 0 12,8% r/r, a ich udziat w przychodach ogétem wynidst 35,9%.
Przychody z emisji zwiekszyty sie 0 16,9% r/r i stanowity 53% catkowite] sprzedazy Grupy.

Zysk netto Grupy wzrdst do 12,7 min zt (+99,9% r/r), co jest efektem wyzszych przychodéw we wszystkich segmentach, przy
jednoczesnej uwaznej kontroli kosztow.

Poprawa rentownosci w najwazniejszych segmentach. Rentownos¢ netto wzrosta do 19,1% wobec 11,1% rok wczesnie;.
Na koniec 1Q 2022 Grupa nie posiadata zadtuzenia finansowego netto, zanotowata nadwyzke finansowg w wysokosci 26 min zt.

Sredni udziat w widowni komercyjnej w 1Q 2022 spadt o 10,9% r/r (dla kanatéw Grupy Kino Polska TV) i wynidst 2,69% (SHR%, All 16-
59, live). Spadek ten spowodowany byt m.in. zmianami w zakresie pomiardw ogladalnosci, ktére odbity sie na wynikach ogladalnosci
kanatow naziemnych, w tym Stopklatki. Widzowie w 1Q 2022, z uwagi na wojne na Ukrainie, wiecej uwagi poswiecili kanatom
informacyjnym.

Poza nizszg ogladalnoscig, Grupa odnotowata takze nizszy o 9% r/r wynik ATS (ATS, All 16-59, live).
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» Dziatalnos¢ miedzynarodowa 1Q 2022

Grupa Kino Polska TV prowadzi zdywersyfikowang dziatalnos¢ na rynkach miedzynarodowych.
Dostarcza tresci poprzez operatorow kablowych, platformy cyfrowe oraz dystrybuuje tresci na platformy online.
Rozwija takze sprzedaz reklam na kanatach marki FilmBox.

Catkowite przychody na rynkach miedzynarodowych w 1Q 2022 wzrosty o 17,5% r/r i wyniosty
23 min zt vs. 19,6 min zt rok wczesnie;.

Przychody na rynkach miedzynarodowych stanowity 34,6% fgcznych przychodow Grupy w 1Q 2022.

Przychody z emisji kanatow marki Filmbox wzrosty na rynkach miedzynarodowych o 8,4% r/r. Wzrosty zostaty
odnotowane gtownie w Butgarii (+27%), Rumunii (+15%) oraz w Czechach i Stowacji (+7%). To efekt wzrostu
organicznego oraz rosngcej bazy subskrybentow.
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» Najwazniejsze wydarzenia 1Q 2022

ZOOM TV

* Premiera programu ,Magia nagosci 2. Polska”. Start castingu do 3. sezonu OWer 0/
programu. L @ V E

= Premiera programu , Gadzet Show” i ,Power of Love Polska”. POLSKA

Stopklatka

" Premiera 2. sezonu serialu , Szpital New Amsterdam”.

DIZI
N ;3" SEZON 2 - 25 LUTEGO

= DIZI dotacza do oferty Orange TV, program dociera juz do ok. 2,4 min zoomg
gospodarstw domowych. - | -

® Premiera serialu ,Meandry uczuc”.
VOD/DIGITAL
= Hity filmowe (m.in. ,,Wiwarium”, ,Killer Man”, ,Starozytne histerie — przygody

frywolnych Rzymian” z biblioteki Kino Polska TV S.A. wzbogacajg oferte Playera,

NEW AMSTERDAM

Canal+, Orange, Play, vod.pl.
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» 2. Rynek

KINO POLSKA TV SA sToMQUNA ZOOM F’i? e}

®

w3

ol

@ @ R

.._-a -.,ﬁ

oo
o]

=

-

---- 2 -3 -] @

15



» Rynek — 1Q 2022

W 1Q 2022 wptyw na caty rynek TV miat wzrost udziatow kanatow informacyjnych (z uwagi na wojne na

Ukrainie) oraz zmiany w zakresie pomiarow oglgdalnosci.

= Udziat tzw. , wielkiej czwérki” w ogladalnosci w 1Q 2022 spadt 0 12,9% r/r do 27,24% (SHR%, All 16-59,
live) vs. 31,27% rok wczesniej. Kanaty te odnotowaty takze znaczacy spadek sredniej minutowej
ogladalnosci 0 19,0% (AMR, All 16-59, live) oraz mniejszy zasieg widowni (RCH, All 16-59, live) 0 9,9% r/r.

= Rosngcy udziat kanatow informacyjnych miat wptyw m.in. na spadek udziatu kanatow filmowo-

serialowych. Ich udziat w ogladalnosci w 1Q 2022 wynidst 10,14% w grupie komercyjnej (SHR%, All 16-59,

live), co oznacza spadek 0 2,9% r/r.

= Spadek sredniej widowni dla catego rynku o 7,0% (AMR, All 16-59, live).
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» Informacje o kanatach Grupy — 1Q 2022

oomv

PL”

KINOPOLSKA

Udziat w ogladalnosci wynidst 1,35%
(SHR%, All 16-59, live), spadek

0 13,5% r/r; spadek czasu ogladania o
3,7% r/r (ATS, All 16-59, live).

Udziat w ogladalnosci wyniost 0,53%
(SHR%, All 16-59, live), zmiana

0 0,0% r/r; spadek czasu ogladania
0 20,7% r/r (ATS, All 16-59, live).

Udziat w ogladalnosci wynidst 0,49%
(SHR%, All 16-59, live), spadek

0 16,9% r/r; spadek czasu ogladania o
16,2% r/r (ATS, All 16-59, live).

&

KINCPOLSKA

o

KINC POLSKATY 5.A

Udziat w ogladalnosci wynidst 0,24%
(SHR%, All 16-59, live), spadek
011,1% r/r; spadek czasu ogladania
0 2,4% r/r (ATS, All 16-59, live).

sTomamma  ZOGM™ F':l-:r ] ? “"FE mmm

Udziat w ogladalnosci wynidst 0,07%
(SHR%, All 16-59, live), spadek

012,5% r/r; spadek czasu ogladania
0 10,7% r/r (ATS, All 16-59, live).

il el el L o R @ - 3

Trend wzrostowy — zaréwno
w wariancie ,,a La Carte” jak

i u operatoréw (np. w Cyfrowym
Polsacie.)
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» Udziat w rynku kanatow telewizyjnych

KINC POLSKA TV 5.A

Grupa Kino Polska TV — sredni udziat
w grupie komercyjnej 1Q 2022 vs. 1Q 2021

3,02% 3,02% 3,07% 2 99%
1Q 2021 2Q2021 3Q2021 4Q 2021
B Kino Polska B Kino Polska Muzyka m Kino TV HZOOM TV
sToesamea  ZOGM P‘-Fr = @ e a xlmm ...--E u.—ﬁ u_-ﬂ _-._ﬂ .;,a

2,69%

1Q 2022

W Stopklatka

Sredni udziat w widowni komercyjnej w 1Q 2022
spadt o 10,9% r/r (dla kanatéw Grupy Kino
Polska TV) i wynidst 2,69% (SHR%, All 16-59,
live).
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» 4. Wyniki finansowe
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Podstawowe dane finansowe

W MLN Zt
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KINC POLSKA T

Przychody ze sprzedazy

1Q 2021 1Q 2022

Zysk netto

99,9%
/' 12,7

6,4
1Q 2021 1Q 2022
STOERLTIA, Zoom M’:P =1 n.‘ ¢
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EBITDA

17,5%

257 ~ 301

1Q 2021 1Q 2022

Dtug netto/ Nadwyika

finansowa
26,0
14,2
YE 2021 1Q 2022
,E .: .= ...a HTE{ 5 E

=

W 1Q 2022 Grupa Kino Polska TV kontynuowata
wzmacnianie swojej pozycji finansowej, notujac
poprawe podstawowych wskaznikdéw w porédwnaniu
do 1Q 2021.

Przychody Grupy wzrosty o 9,1 min zt (+15,8% r/r),
EBITDA o 4,4 min zt i wyniosta 30,1 min zt
(+17,5% r/r). Zysk netto wzrdost do 12,7 min zt
(+99,9% r/r).

Rentownos¢ netto w 1Q 2022 wzrosta do 19,1%
wobec 11,1% rok wczesnie;j.

Marza EBITDA wyniosta 45,3% wobec 44,7% rok
wczesniej.

Na koniec 1Q 2022 Grupa wygenerowata nadwyzke
finansowg w wysokosci 26 min zt.

..... B =@ @ ¢
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» Stopklatka

W MLN Zt
Przychody z reklamy " Stopklatka w 1Q 2022 osiggneta 1,35% udziatu
1Q 2021 vs. 1Q 2022 w ogladalnosci widowni komercyjnej (SHR%, All 16-
20 . .
59, live). To mniej niz w 1Q 2021, nalezy jednak
15 zaznaczy¢, ze wszystkie kategorie programowe,
19,9% wigczajac kanaty filmowo-serialowe, zanotowaty
10 — spadki ogladalnosci w zwigzku z wojng w Ukrainie
o i znaczagcym wzrostem zainteresowania widzow
> ' kanatami informacyjnymi.
0
1Q2021 1Q 2022 = W kontekscie wynikdw ogladalnosci, nalezy pamietaé
takze o uwzglednieniu wysokiej bazy 1Q 2021,
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 1Q’22 zwigzanej z lock down’ami wynikajgcymi z pandemii
12 COVID-19. W 1Q 2021 widzowie wiecej czasu spedzali
9 o w domu, poszukujgc rozrywki w telewizji, na czym
6 —_ " T 1 znaczgco zyskiwaty kanaty filmowo-serialowe.
3
0
S S SR I S g S g R g I R S
MM S CAGR A M LI GO R PN R Sl MR Sl

sprzedaz razem =——=koszty operacyjne
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»Zoom TV

W MLN zt
Przychody z reklamy
1Q 2021 vs. 1Q 2022
10 "= Zoom TV w 1Q 2022 osiggnat 0,53% udziatu
w ogladalnosci widowni komercyjnej (SHR%, All 16-59,
8 live), co oznacza utrzymanie wyniku z 1Q 2021.
2,5%
5 — . 5 -
* Najwiekszg ogladalnos¢ w minionym kwartale uzyskat
3 o drugi sezon show randkowego ,Magia Nagosci 2.
43 ' Polska” oraz film ,Kilerow 2-6ch”. Nowy sezon , Magii
0 Nagosci” ogladato srednio ponad 126 tys. widzow.
1Q 2021 1Q 2022 Odcinki drugiego sezonu miaty srednio 1,73% udziatu w
grupie komercyjnej (SHR%, All 16-59, live). Nastepng
Sprzedai i koszty operacyjne 1Q/17 — 1022 pozycjg z najwyzszg ogladalnosciag byt film , Kilerow 2-
9 o6ch”, ktory ogladato 129 tys. widzow. Udziat w

ogladalnosci widowni komercyjnej wynidst 1,9% (SHR%,
All 16-59, live).

3 50 6,3
l l I I I b - 11 -
1,4 .
0 .
”) °)

ooovo,\, \,oovoooovoo
'\,'\,'\,'\,'\,\3"\,'\,'\,'\,'\,\,’»'»’»'\,'v'\”v\"»\"»\"ﬂ'

B sprzedaz razem  =—koszty operacyjne
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» Kanaty marki Kino Polska

W MLN zt
Przychody z emisji i reklamy
1Q 2021 vs. 1Q 202 “ Wzrost przychoddw r/r, pomimo mniejszej
10 2,9% ogladalnosci w  poréwnaniu do 1Q 2021,
spowodowane] czynnikami zewnetrznymi (uwaga
8 widzéw skupiona na kanatach informacyjnych z uwagi
na wojne w Ukrainie).
5
8,6 8,8
; *  Przy utrzymaniu kosztow segmentu na zblizonym
poziomie, jak w poréwnywalnym okresie, udato sie
0 nieznacznie polepszy¢ jego wynik.
1Q 2021 1Q 2022
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 1Q’22
12
9
6
3
0
SRR RO A SR e SHRT SIR < S < <SR SR S SR XSS o e oS oS o
W N 0 o W o W 3™ NS
SOOI AR AT A ML IO R LR LR S N Gl ¢

B sprzedaz razem  =—=koszty operacyjne
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> Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne

W MLN Zt Przychody z emisji i reklamy
1Q 2021 vs. 1Q 2022
60 * Grupa kontynuowata trend wzrostowy
przychodow w segmencie kanatéw filmowych
45 18,3% marki FilmBox i kanatéw tematycznych notujgc w
7 1Q 2022 wzrost 0 18,3% r/r.
30
15 29,6 351 * Kanaty FilmBox i kanaty tematyczne zanotowaty
najwieksze wzrosty w Polsce (wzrost liczby
0 subskrybentéw  kanatéw  marki  Premium),
12021 102022 Rumunii, Butgarii oraz na Czechach i Stowacji.
Sprzedazi i koszty operacyjne 1Q’17 - 1Q’22
32
24
16 .

6 291296 303§ 320

256 269026,
- 17281798 1320 193W 18 78 190 203122502228 33 2400 558255

O O O O O O OO OO OO DO OO OO O O O
RN\ gt SN\ SN G \ SaER N RN\ S SN \ NN \ S SN S SR\ ) SR SN A S NN
NP RN RN RN AN RN N RN RN RN R B B SR S R S O o i A e 12

I sprzedaz razem  =—koszty operacyjne
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» Segmenty

WYNIK OPERACYJNY WG SEGMENTOW 1Q 2022

Emisja 31252 3989 - - - - - 35241
Reklama 3817 4817 - 4390 10 802 - - 23 826
Pozostata sprzedaz - - 363 - - 6 746 273 7 382

Razem sprzedaz 35 069 8 806 363 4 390 10 802 6 746 273 66 449
Koszty operacyjne (23 397) (4 394) (215) (6 792) (8 844) (5 386) (325) (49 353)
EBITDA 1Q 2022 17 809 5 582 171 158 6138 1525 (1238) 30 145
Wynik segmentu za 1Q 2022 11672 4412 148 (2 402) 1958 1360 (52) 17 096
gg;;m”méé segmentu za 1Q 33,3% 50,1% 40,8% (58,7%) 18,1% 20,2% (19,0%) 25,7%

Wynik segmentu za 1Q 2021 9273 4991 69 (1772) 929 935 (226) 14 199
RTINS S uE ) el 31,3% 58,3% 24,9% (41,4%) 10,3% 17,5% (82,3%) 24,7%

2021

*Koszty operacyjne segmentu Stopklatka uwzgledniajg amortyzacje zwigzang z nowo zidentyfikowanymi aktywami w wyniku alokacji ceny nabycia Stopklatki SA.
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» Przychody 1Q 2022

W MLN Zt
Zmiana: +9,1 min zt; +15,8% r/r
100
75
5 0 1,8 1,4 0,7 0,1 0,1 0,1
(0,1)
50
25
0
1Q2021 Emisja Filmbox Reklama  Sprzedaz praw Reklama na Przychody Reklama na Produkcja Inne
i kanatéw na kanale licencyjnych kanale FilmBox Zoom TV kanatach Kino  kanatéw TV
tematycznych  Stopklatka Polska
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Przychody Grupy ze sprzedazy w 1Q 2022
wyniosty 66,4 miln zt, co oznacza wzrost
0 15,8% w porownaniu do analogicznego okresu

ubiegtego roku.

Najwieksze wzrosty odnotowano w emisji

kanatow filmowych marki FilmBox

i kanatéw tematycznych (+5 min zt, +19,3% r/r),

66,4 sprzedazy reklam na kanale Stopklatka
(+1,8 min zt, +20% r/r) oraz sprzedazy praw
licencyjnych (+1,4 min zt,+26% r/r).
1Q 2022
,.L..E ’E = a 26



» Przychody ogotem wg terytorium

* PRZYCHODY OBEJMUJA EMISJE, REKLAME, PRODUKCIJE, SPRZEDAZ LICENCJI | INNE

100

75

50

25 172 196 3.0

Przychody rynki Przychody Polska
miedzynarodowe

H1Q2020 m1Q2021 m1Q2022
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100%

75%
65,6% 65,9%

50%

25%

0%
1Q 2020 1Q 2021

65,4%

34,6%

1Q 2022

= Przychody rynki miedzynarodowe ® Przychody Polska

il el @ Ll 8 R R

Przychody na rynku polskim wzrosty
0 15,0% r/r (+5,7 min zt), zaréwno dzieki
wyzszym  przychodom z emisji jak
i zreklam.

Dzieki rozwojowi w segmencie emisji
kanatébw marki FilmBox i kanatow
tematycznych, Grupa nadal notuje
dwucyfrowe tempo wzrostu przychodéw
na rynkach miedzynarodowych osiggajac
dynamike na poziomie 17,5% r/r.
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» Przychody z emisji kanatéw FilmBox
wg terytorium

*  Przychody z emisji kanatéw marki FilmBox

20 100%
wzrosty na rynkach miedzynarodowych
0 8,4% r/r, za$ na rynku polskim 0 32,4% r/r.
15 75%
12,5 :
11,5 11,6 “ Wozrosty na rynkach miedzynarodowych
10,4 L ..
0 88 50% zostaty odnotowane gtéwnie w Rumunii,
7,8 Butgarii oraz w Czechach i Stowacji.
| I I i
0 0%
Emisja FilmBox rynki Emisja FilmBox Polska 1Q 2020 1Q 2021 1Q 2022
migdzynarodowe ® Emisja Filmbox Polska
H1Q2020 ®W1Q2021  W1Q2022 ® Emisja Filmbox rynki miedzynarodowe
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» Zysk netto 1Q 2022

Zysk netto Grupy wyniost 12,7 min zt (+99,9% r/r), dzieki wyzszym przychodom, ale i nizszym r/r kosztom zakupu i produkcji tresci w 1Q 2022.

Grupa kontynuowata takze poprawe rentownosci gtéwnych segmentéw przy jednoczesnej kontroli kosztow.

zmiana: +6,35 min zt; +99,9% r/r

25
20
0,3
1,8 0,9 0,6 0,1 0,0
15 5,7
(0,0) (0,2)
10
5
6,4

0

Zysk netto 1Q 2021 Emisja i reklama Reklama Pozostata Marza na sprzedazy Emisjaireklama Amortyzacja (z wyt. Pozostate Pozostate koszty =~ Amortyzacja dt. i

kanatéw Filmbox na kanale dziatalnos¢ praw licencyjnych kanatéw Kino akt. przychody contentu krétk. akt.
i kanatéw Stopklatka operacyjna i Polska programowych) programowych
tematycznych finansowa
KINC POLSKA T sTomamma,  ZOGM M:P ] ¢ ="“' -u.wcm ...--E |E il'ﬂ u.--m II-E :f_’E‘ " E E -qu -E - = @'

(1,1)

Koszty emisji

(1,6)

Koszty $wiadczen Zysk netto 1Q 2022
pracowniczych
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» Podsumowanie 1Q 2022

01

Grupa kontynuuje strategie
rozwoju opartg m. in. o wzrost
organiczny oraz wtasne produkcje
TV. Dywersyfikacja  sprzedazy
(emisja/reklama) zapewnia Grupie
stabilne przychody.

KINC POLSKA TV 5.A STCERCLATIA Ioocm~ FE? i a]

M

Model biznesowy
odporny na
zmiany na rynku

02

Pomimo nizszej ogladalnosci r/r,
wynikajgcej ze znaczgcego wzrostu
udziatu w rynku kanatow
informacyjnych, Grupa odnotowata
poprawe wszystkich najwazniejszych
wskaznikéw finansowych r/r.

=@ ~@ ~@ ~@ ~@ @ ~3

o

Dalszy rozwdj
dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych

03

Grupa kontynuuje swojg strategie
dalszego rozwoju na rynkach
miedzynarodowych, notujgc 17,5%
wzrostu przychodow r/r.

W@ @ @ ool ol @

Rozwdj digital

04

Grupa intensywnie  rozwija
nowe obszary biznesu (w tym
digital), ktore pozwolg zwiekszy¢
skale dziatalnosci w kolejnych
latach.
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» Najwazniejsze definicje

KING POLSKA TV 5.A

TG (target group): grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi
(np. wiek, pte¢, sposdéb odbioru sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym
ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej— wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem zycia).

AMR ( average minute rating) — $rednia minutowa ogladalno$¢. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba
widzéw wyrazona w procencie jest odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG)

SHR% (share): udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzow ogladajgcych program lub kanat
telewizyjny wsrod liczby wszystkich widzow ogladajacych telewizje w okreslonym czasie.

RCH (reach) — zasieg widowni. Zasieg to suma widzoéw, ktérzy przynajmniej przez jedng minute ogladali
telewizje w okreslonym zakresie czasu. Wzoér: 3 AMR. Wartos¢ procentowa, podobnie jak w przypadku
AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grupy demograficznej.

ATV (average time viewed) — Sredni czas ogladanlamﬁ‘;rednl czas ogladania telewizji przez populacje.
Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor:

populacja TG
ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas ogladania te‘!l%\n}%izji przez wszystkie osoby,

ktore wtaczyty telewizor. Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: RCH

GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotéw reklamowych.
Wartos¢ wyrazana tylko w procentach jako suma AMR% poszczegdlnych spotéw reklamowych. Wzor: 3
AMR%.

CPP (cost per point) — koszt zakupu 1 GRP.

z00m m:,u p—— ¢», e o] @ B 8 il o B Rl B B =8 3 g
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» Zastrzezenie prawne

[;

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spd6tka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych danych
dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa“) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub
do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportédw okresowych publikowanych przez spétki wchodzgce w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie byty poddane
niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywad”, ,zamierzaé”, ,szacowac”, ,byc¢”, ,oczekiwaé”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie
stwierdzenia, inne niz odnoszgce sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej,
plandw i celéw kierownictwa dotyczgcych przysztej dziatalnosci (w tym plandw rozwoju i celéw dotyczacych produktow i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszacymi sie do przysztosci. Takie
stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci s narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscig i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogg spowodowac, ze
faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedg istotnie réznity sie od przysztych wynikdéw, dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach
dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita
dziatalno$¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytgcznie na dzied Prezentacji. Spétka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania
jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen,
warunkow lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagaja inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace
przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci mogg istotnie
roznic¢ sie od przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogg nie stanowi¢ zadnej
wskazowki co do wynikow lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spétka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek informacyjny wynika z
obowigzujacych przepisow prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktére zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczacym wynikow finansowych Grupy Kapitatowe]j Kino Polska TV SA sg raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzgce w sktad Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live)
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KINO
POLSKA
TV S.A.

Kontakt:

KINO POLSKA TV S.A.
ul. Putawska 435A
02-801 Warszawa

tel: +4822 3567400 Marta Kruk-Bogusz
fax: +48 223567401 Investor Relations Manager
email: inwestorzy@kinopolska.pl email: mbogusz@kinopolska.pl
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