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1. Grupa Kino Polska
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» Kim jestesmy?

® v @)

Zdywersyfikowany Jeden z lideréw rynku Dziatalnos¢ na rynkach Biznes odporny
biznes miedzynarodowych na kryzys

Dystrybucja tresci ® Jedna z najwiekszych grup Unikatowy gracz na polskim Grupa posiada

na platformy streamingowe medialnych, dziatajacych rynku, ktéry prowadzi réwniez zdywersyfikowang strukture

i VOD. na polskim rynku, ze Srednim szeroka dziatalnos¢ biznesowa przychodow, dzieki czemu

udziatem w ogladalnosci na rynkach miedzynarodowych jest odporna na zawirowania

w widowni komercyjnej na rynkowe.

Zakup i sprzedaz licencji. poziomie 2,69% (SHR%, All 16-59,

live) w 2022 r. 34,3% przychoddéw z rynkow
miedzynarodowych.

Kanaty telewizyjne.
40 krajow Swiata.
Ok. 2/3 przychodéw stanowi
Produkcja tresci. emisja i sprzedaz licencji.
Lider wsrdd kanatow filmowych

i tematycznych w Polsce, szeroko Grupa jest czescig Grupy
obecny na rynkach Canal+.

miedzynarodowych.

Ponad 1/3 przychodéw
stanowi reklama na kanatach
ptatnych i w telewizji
naziemnej.
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» Nasz biznes ,,w pigutce”

Core biznes Nowy biznes
Bezpieczne, stale rosngce przychody

Rosnace przychody

Ptatne kanaty Telewizja Sprzedaz tresci
TV naziemna Sprzedaz na platformy Produkcja Wiasne
(przychody (przychody licencji streamingowe tresci platformy
Z emis;ji) z reklamy) oraz VOD

Bezpieczne przychody nawet przy spowolnieniu gospodarczym. Rosnacy potencjat rynkowy.
Rosngca konkurencja i konsolidacja rynku. Nowe wyzwania i inwestycje.

Uproszczone operacje — wieksza W przysztosci synergia
wydajnosc i konkurencyjnosé z gtownymi obszarami dziatalnosci,
zapewniajg wyisze marie aby wykorzystac istniejgce
mozliwosci
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» Nowy biznes i cyfrowa transformacja

Dystrybucja tresci VOD

J

Witasne platformy
i aplikacje online

KING POLSKA TV 5.4

Rozszerzenie dystrybucji tresci VOD
za posrednictwem partneréw B2B.

Wyzsza oglgdalnos¢ nowych kanatow
dystrybucji, dzieki atrakcyjnym tresciom.

Zwiekszenie udziatu VOD na rynkach
miedzynarodowych.

Rozwdj serwisu streamingowego FilmBox+.

Na platformie mozna ogladac filmy, seriale
oraz kanaty z portfolio Grupy ,na zywo”
jednoczesnie na 4 réznych urzadzeniach,
w jakosci od 360p do 1080p.

Tworzenie nowych aplikacji i ustug, ktére
uzupetnig ustugi i wzmocnig pozycje marek
Grupy.

Rozbudowa oferty reklamowej w ramach
oferowanych rozwigzan cyfrowych.

@

Produkcja tresci

Realizacja popularnych, opartych na
miedzynarodowych formatach, programow
rozrywkowych dla Zoom TV.

Produkcja filmowa dla kin, TV i VOD,
tworzenie autorskich, polskich seriali na
potrzeby Stopklatki i Kino Polska -
biblioteka produkcji wtasnych jako element
budowania przewagi konkurencyjne;.

Produkcja tresci na potrzeby kanatow
social media i e-sportowych wydarzen
na rzecz Gametoon.




» Wybrane osiggniecia Grupy 2022

Dynamiczna rozbudowa biblioteki wtasnych produkcji, rozwijanie nowych, oryginalnych formatow telewizyjnych:
,T0 nie ze mng” - pierwsza oryginalna produkcja fabularna dla Stopklatki,
,Magia Nagosci. Polska” ,Gadzet Show”, ,,Poranny rogal”, , Ztoty interes”, ,Dom w cenie mieszkania”, , Polak potrafi”,
»,Smaki Dubaju”, ,| love kabaret” - wyprodukowane na potrzeby Zoom TV.

Film petnometrazowy ,Miato Cie nie by¢” (poprzedni roboczy tytut ,Ryfka”) z udziatem Borysa Szyca i Soni Szyc — zdjecia
zakonczone, premiera zaplanowana na wrzesien 2023 r.

Nagroda specjalna ,,Skuteczna strategia” dla Grupy Kino Polska - przyznawana przez branzowy magazyn Media Marketing Polska.

Nagroda Telekamera Tele Tygodnia dla kanatu Kino Polska — za promowanie kultowych polskich filméw i seriali.
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2. Otoczenie rynkowe
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» Wptyw otoczenia rynkowego 2022

4l

Wysoka inflacja

Srednioroczna inflacja wg
GUS osiggneta w 2022 r.
poziom 14,4% (wobec 5,1%
rok wczesniej). Inflacja
wptywa na sytuacje
ekonomiczng gospodarstw

domowych — odbiorcéw
reklam.

KINC POLSKA TV 5.A
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Wojna
w Ukrainie

Widownia czesciowo przeniosta
sie do kanatéw informacyjnych,
szczegoblnie w pierwszej
potowie roku. Jednoczesnie
reklamodawcy nie podazali
proporcjonalnie za widownig
w kierunku kanatow
informacyjnych.

=@ ~@ ~@ ~@ ~@ @ ~3

Rynek
walutowy

Znaczgce osfabienie wartosci
ztotego wobec gtéwnych walut,
w tym dolara amerykanskiego.
Zwiekszenie kosztow zakupow

i inwestycji dokonywanych
w walutach obcych.

BE w@ @ @ <@ @ @

Dzieki nadwyzce finansowe;j
i stosunkowo niewielkiej
wartosci zobowigzan
finansowych, Grupa Kino
Polska nie odczuwa
znaczgcego wzrostu
kosztow obstugi zadtuzenia.
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» Rynek mediow i reklamy 2022

Refarming
zmienia rynek

W wyniku refarmingu $rednia
widownia catej telewizji naziemnej
spadfa w grupie komercyjnej (16-59)
o ponad 23% r/r.
Refarming ograniczyt potencjat
reklamowy Stopklatki, ale nie miat
wptywu na Zoom TV.

* ,Raport o tynku reklamy i mediéw” Publicis Group.

KINC POLSKA TV 5.A

sTomamwa  ZOOM™ F;_S_:r ]

,Wielka
czworka” traci

Udziat tzw. , wielkiej czworki”
w ogladalnosci spadt 0 8,6%
w 2022 r. do poziomu 27,67%
(SHR%, All 16-59, live) vs.
30,29% rok wczesniej. Niewielki
spadek odnotowaty takze
kanaty filmowo-serialowe
(-2,7% r/r).

=@ ~@ ~@ ~@ ~@ @ ~3

L6

Krotszy czas
ogladania

Sredni czas ogladania telewizji
dla catego rynku skrocit sie
03,1 r/r (ATS, All 16-59, live),
natomiast srednia widownia
dla catego rynku zmalata 0 6,9%
r/r (AMR, All 16-59, live).

BE w@ @ @ <@ @ @

Grupa odnotowata wzrost
przychodow z reklamy
0 10,5% r/r przy jednoczesnym
spadku naktadoéw na reklame
telewizyjng o ok. 1%*
w catym 2022 r.
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3. Kluczowe fakty 2022
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» Podstawowe wyniki 2022

47,7 min zt

zysk netto
-2,0% r/r

284,8 min zt 97,6 min zt 120,1 min zt
przychodow przychodéw z rynkéw EBITDA
+10,8% r/r miedzynarodowych -0,9% r/r

+5,6% r/r

2,69%

udziat kanatow

Grupy w rynku TV
(SHR%, all 16-59, live)

51,3% 37,5% 16,7%

przychodéw przychodéw rentownos¢
z emisji z reklam netto
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» Dziatalnos¢ miedzynarodowa 2022

Grupa Kino Polska prowadzi zdywersyfikowanga dziatalnosé l ST e0| —

na rynkach miedzynarodowych.

Dostarcza programy poprzez operatorow kablowych, platformy
cyfrowe oraz dystrybuuje tresci na platformy online. Rozwija takze
sprzedaz reklam na kanatach marki FilmBox.

Catkowite przychody na rynkach miedzynarodowych w 2022 r.
wyniosty 97,6 min zt vs. 92,4 min zt rok wczesniej (+5,6% r/r)

Przychody na rynkach miedzynarodowych stanowity 34,3%
tacznych przychoddéw Grupy w omawianym okresie.

SUPERNOVA

Przychody z emisji kanatéw marki FilmBox wzrosty na rynkach
miedzynarodowych o 9,5% r/r. Najwieksze wzrosty
odnotowano na Wegrzech, w Rumunii, Czechach oraz Stowenii.
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DIVEJTE SE PRAVE TED

Exkluzivni Ceské a slovenské televizni premiéry i peclivé vybrané zahranicni kousky,
Mrknéte se, co jsme pravé ulozili do FilmBoxu.

e B
AVA: BEZ SOUCITU__B A )
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4. Kanaty Grupy Kino Polska
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» Wtasne produkcje dla kanatow TV w 2022

STOPKLATKA:

= ,Tonieze mng”

ZOOM TV

= ,Magia Nagosci. Polska”

=, Poranny Rogal”

= Zloty interes”

= ,Gadzet show”

= ,Dom w cenie mieszkania”
=, Smaki Dubaju”

= llove kabaret”

KING POLSKA A sToRsLETRA  2OGM “:‘h i ] ¢ e

MAGIA zoum®
NAGOSCI POLAK
SEloN 3 POTRAFI
e o, OGLADAIJ
PIATKI 20:05

KABARET

SOBOTA 20 :00

OGLADAI
PIATEK 23:00

DOMW GENIE
MIESZRANIA
GADZET
SHOW

SEZON 2

OGLADAJ
NIEDZIELA 17:30

~ OGLADA)
PREMIERA soboty, 105
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» Ogladalnosc¢ kanatow Grupy 2022

SHR (live 16-59) zmiana SHR r/r ATS (min) Zmiana ATS r/r
STOPKLATKA 1,27% -18,6% 38:58 -7,9%
oomv 0,61% +13,0% 25:22 -14,5%
Py’ 0,49% -14,0% 27:51 -11,6%
KINO A 0,24% -14,3% 27:33 -5,0%
Kg 0,07% -12,5% 29:24 -9,2

F ILI"I

KINC POLSKATY 5.A STCERCLATIA Ioom

Trend wzrostowy w sprzedazy — zarowno w wariancie ,,a La Carte” jak i u operatorow
(np. w Cyfrowym Polsacie).
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» Udziat w rynku kanatow telewizyjnych

KINC POLSKA TV 5.A

Grupa Kino Polska — Sredni udziat
w grupie komercyjnej 2022 vs. 2021

(SHR%, All 16-49, live) (SHR%, All 16-59, live)

3,07%
3,02% 3,02% ? 2,99% 2,79%

I I I I : : :
1Q 2021 2Q2021 3Q2021 4Q 2021 1Q 2022 2Q 2022 3Q2022 4Q 2022
B Kino Polska B Kino Polska Muzyka mKino TV B ZOOM TV B Stopklatka

sToesamea  ZOGM F;l_.r =T @ “"“”a xlmm ...--E u.—ﬁ u_-ﬂ _-._-a .L,a lw.rE .;-.:E P
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Sredni udziat w widowni komercyjnej
w 4Q 2022 spadt o 14,4% r/r (dla
kanatéw Grupy Kino Polska) i wynidst
2,56% (SHR%, All 16-59, live). Natomiast
w catym 2022 r. udziat ten wynidst 2,69%
(-10,9% r/r).

To czeSciowo efekt zmiany standardu
nadawania telewizji naziemnej.

Udziat  widowni kanatow  Grupy
uwzglednianej w walucie reklamowej, na
potrzeby rozliczen z reklamodawcami,
byt wiekszy o ponad 7% na skutek
szerszego przedziatu wiekowego
widowni  komercyjnej  stosowanego
w 2022 r. (16-59 lat) w pordwnaniu do
2021 r. (16-49 lat).

D-f_._ﬁ - = g
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5. Wyniki finansowe
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Podstawowe dane finansowe

W MLN Zt
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Przychody ze sprzedazy

108% 2848

2572 ¥

2021 2022

Zysk netto

48,6 -2,0% 47,7

N

2021 2022

STOERLTIA, Zoom M:u ._'..'.-n.:‘ ¢ AT
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EBITDA

-0,9%

N

121,2 120,1
2021 2022
Dtug netto / Nadwyzka
finansowa
+72,4%

/ 24,5
14,2
YE 2021 YE 2022

.n

o @ R @

=

W 2022 r. Grupa Kino Polska zanotowata
wzrost przychoddw o 27,7 min zt (+10,8%).
Wzrosty przychoddw sg widoczne zaréwno
w obszarze emisji jak i reklamy.

EBITDA Grupy spadia o 1,1 min zt
w poréwnaniu do 2021 r. Odnotowano takze
niewielki spadek marzy EBITDA do 42,2% vs.
47,1% rok wczesniej.

Na spadek marzy EBITDA i wyniku netto
wptynety wyzsze koszty nowych inwestycji
i koszty roznic kursowych.

Na koniec 2022 r. Grupa dysponowata
nadwyzka finansowg w wysokosci 24,5 min zt.

..... B =@ @ @
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» Stopklatka

W MLN Zt
Przychody z reklamy Przychody z reklamy
4Q 2021 vs. 4Q 2022 2021 vs. 2022
50 50
6,9%
40 40
30 30
20 0,8% 20 41,5 44,4
>
10 10
13,0 13,1
0 0
4Q 2021 4Q 2022 2021 2022
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 4Q’22
15
10 S —”
— —
5 ! 11,2 o0 105 9o 108124 B4
61 74 59 7" 59 7.0 58 ' 61 77 66 75 59 71 ' ' 81
0

NN N N N N RN AN - S S R S D B A O A A L L
sprzedaz razem  =—=koszty operacyjne
KINGC POLSKA TV 5.A sTomamwa  ZOGM p:.”'?‘ ] @ “‘”'a xlmm ..;-E u.—ﬁ u.-ﬂ _u.ﬂ '"ﬁ ;_;-;E .;-._-E E

W 2022 r. kanat zanotowat wzrost przychodow
02,9 min zt (+6,9%).

Z uwagi na refarming kanat Stopklatka utracit
dostep do czesci widowni telewizji naziemne,j.
Szacuje sie, ze nadal ok. 2,5 miliona oséb nie
ma mozliwosci odbioru kanatéw podlegajacych
refarmingowi.

Pomimo straty udziatu w widowni telewizji
naziemnej, kanat zyskat ok. 7% wiecej widowni
w segmencie kanatéw satelitarnych za sprawg
listy kanatow w

repozycjonowania jedne;j

z platform cyfrowych.

Segment Stopklatka notuje stabilny poziom
kosztow.

""“E - = g
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»Zoom TV

25

20

15

10

Przychody z reklamy
2021 vs. 2022
20,2%
__—r

2021 2022

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 - 4Q’22

W MLN Zt
Przychody z reklamy
4Q 2021 vs. 4Q 2022
25
20
15
31,6%
10 ’
___—
5
6,3 S
0
4Q 2021 4Q 2022
15

I sprzedaz razem

KINC POLSKA TV 5.A STCERCLATIA Ioocm~ F':S_:r i a]

~@

—koszty operacyjne

Zoom TV w 2022 r. osiggnat udziat w widowni
komercyjnej na poziomie 0,61% (SHR%, All 16-59,
live).

Premierowe propozycje i produkcje wifasne
przyciggnety nowych widzow i korzystnie
wptynety na przychody w 2022 r.

W 2022 r. zanotowano wzrost przychoddéw o 4,0

min zt (+20,2% r/r).

Refarming nie ma negatywnego przetozenia na
Zoom TV (zmiana standardu nie dotyczy
multipleksu MUX-8).

Kanat zyskat takze w dystrybucji satelitarnej za
Sprawg repozycjonowania.
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» Kanaty marki

W MLN Zt

40

30

20

10

Przychody z reklamy i emisji
4Q 2021 vs. 4Q 2022

0,1%

/

10,1

4Q 2021

10,1

4Q 2022

Kino Polska

Przychody z reklamy i emisji

2021 vs. 2022

40 3,3%
/
30
20 36,1
10
0
2021

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’17 — 4Q’22

2022

KINC POLSKATY 5.A

STOFRKLATHA,

oom-

B sprzedaz razem  =—koszty operacyjne
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Pomimo nieznacznego spadku oglgdalnosci,

zmiana grupy docelowej umozliwifa
wygenerowanie wyzszych przychoddw z emisji

kanatéw marki Kino Polska.

Wzrost przychodow z reklam w segmencie
kanatéw marki Kino Polska wynidst 3,3% r/r
w catym 2022 r.

W efekcie pozwolito to na utrzymanie
rentownosci segmentu na poziomie podobnym
do poprzedniego roku.

D-e-:n.ﬂ -._ﬂ g
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> Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne

W MLN 2t Przy:gozt:)\;zl :,i'f':g‘éé :;nisji p,zychc;(:)\,zzl :’esk:,)nz\;iemisji = Grupa k’ontynuowa’fa treno! WZf‘OStO\,Ny

160 160 - przychodéow w  segmencie  kanatéw

15,2% filmowych marki FilmBox i kanatéw

120 120 — tematycznych notujgc wzrost o 19,6 min zt
- e - o w catym 2022 r. (+15,2%) r/r.

/'o' 128,9 : =  Wozrost przychodow z reklam na kanatach

40 s 40,7 " ptatnych siegnat 15,8% r/r w catym 2022 r.

0 0 Wartos¢ przychodéw z reklam w tym

a0zt 1202 2021 2022 segmencie przekroczyta 17 min zt.

- Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'17 - 4Q22 = Kanaly FilmBox i kanaly tematyczne

20 odnotowaty najwieksze wzrosty w Polsce

30 (wzrost liczby subskrybentéw kanatow

20 marki Premium w Cyfrowym Polsacie), na

10 Wegrzech, w Rumunii, Czechach oraz

0 Stowenii.

RO SN IG S STL TL S L I LN SN LOR N LN SN LN ey

X O O O, O O O O O,
AT NN R R R B e S B S S i i S L L L
B sprzedaz razem — =—=koszty operacyjne
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» Przychody 2022

W MLN Zt Zmiana: +27,7 min zt; +10,8% r/r
300 2,3 0,9 1,0 0,7
169 2,9 4,0
' (1,1)
250
200
150
100
2021 Emisja Filmbox  Reklama Przychody Reklamana  Reklama na Inne Produkcja  Sprzedaz praw 2022
i kanatéw na kanale Zoom TV  kanale FilmBox kanatach Kino kanatéw TV licencyjnych

tematycznych  Stopklatka Polska

HIIE PELSICA TV S A srmama  zoom® AP wwy @ i oo ~E 8 8 vl o~ R =@ cx IR 2 -3 -8 ¢

Przychody Grupy ze sprzedazy
w 2022 r. wzrosty o 27,7 min zt r/r
i wyniosty 284,8 min zt.

Najwieksze  wzrosty  przychoddéw
odnotowano w obszarach emisji
kanatow filmowych marki FilmBox
i kanatéw tematycznych (+16,9 min zt,
+14,9% r/r), sprzedazy reklam na
kanale Zoom TV (+4 min zt, 20,2% r/r),
sprzedazy reklam na kanale Stopklatka
(+2,9 min, +7% r/r) oraz sprzedazy
reklam w segmencie Kanaty filmowe
marki FilmBox i kanaty tematyczne
(+2,3 min zt, + 16% r/r).



» Przychody ogotem wg terytorium

* PRZYCHODY OBEJMUJA EMISJE, REKLAME, PRODUKCIJE, SPRZEDAZ LICENCJI | INNE

W MLN Zt

200

160

120

80

40

KING POLSKA TV 5.4

187,2

164,7

Przychody Polska

134,9

92,4 97,6
76,9

Przychody rynki
miedzynarodowe

m 2020 m 2021 m 2022

sTomamnea ZOGM™ uFEr ] @ e a xumm ..,-E

100%

75%

50%

25%

36,3% 34,3%

0%
2020 2021 2022

® Przychody rynki miedzynarodowe ™ Przychody Polska

Catkowite  przychody na  rynkach
miedzynarodowych na koniec 2022 r.
wzrosty 0 5,6% r/r i wyniosty 97,6 min zt

vs. 92,4 min zt rok wczesnie;j.

Przychody na rynkach miedzyna-
stanowity 34,3%

przychoddéw Grupy w catym 2022 r.

rodowych tacznych

Najwieksze wzrosty odnotowano na
Wegrzech, w Rumunii, Czechach oraz
Stowenii.
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» Przychody z emisji kanatéw marki FilmBox
wg terytorium

W MLN Zt
o * Przychody z emisji kanatow marki
60 100% :
518 510 FilmBox wzrosty na rynkach
47,3 miedzynarodowych o 9,5% r/r, za$ na
42,9 75% ,
° 39,1 rynku polskim o 30,4% r/r.
32,1 . = Wpyrazny  przyrost  subskrybentéw
30 % , .
ptatnych kanatéw Grupy u jednego
z operatoréow platformy cyfrowej
15 25%
w Polsce
0 0%
Emisja FilmBox rynki Emisja FilmBox Polska 2020 2021 2022
migdzynarodowe B Emisja Filmbox Polska

W 2020 2021 W 2022 ® Emisja Filmbox rynki miedzynarodowe
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» Zysk netto 2022

Zysk netto Grupy Kino Polska w 2022 r. wynidst 47,7 min zt (-2% r/r). Pozytywne wyniki segmentu marki FilmBox i kanatéw
tematycznych oraz Stopklatki pozwolity zréwnowazyc¢ zwiekszone naktady inwestycyjne na tresci programowe, w tym przede
wszystkim koszty produkcji ,,Power of Love” na kanale Zoom TV. Jednakze negatywny wplyw na zysk netto miato dalsze
ostabienie sie ztotego (zwtaszcza pary PLN/USD), czego efekt jest widoczny w pozycji pozostata dziatalnos¢ operacyjna.

W MLN Zt zmiana: -0,98 min zt; -2,0% r/r
90 03
2,9 5,4 12 ’ 01
80 —_—
193 0 NN
70 ’ )3 I
23) -
60 (5,7)
50 -
40 (13,4)
30
o EE 47,7
10
0
Zysk netto 2021  Emisja i reklama Reklama na kanale Pozostate Emisja i reklama Marza na sprzedazy Amortyzacja (z wyt. Amortyzacja dt. i Koszty emisji Koszty Swiadczen  Pozostate koszty Pozostata Zysk netto 2022
kanatéw Filmbox Stopklatka przychody kanatéw Kino praw licencyjnych akt. krotk. akt. pracowniczych contentu dziatalnos¢
i kanatéw Polska programowych) programowych operacyjna
tematycznych i finansowa
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» Podsumowanie 2022

Rosnace
przychody

Inwestycje
w oryginalne tresci

01 02

Grupa stale inwestuje w nowe,
oryginalne formaty telewizyjne
i produkcje filmowe.
Wiasne tresci pozwalaja
wyréznic sie na rynku
i przycigga¢ nowych widzéw.

Grupa powieksza przychody
zaréwno z emisji kanatow
ptatnych jak i ze sprzedazy

reklam na kanatach
naziemnych, pomimo
zewnetrznych
niesprzyjajgcych wydarzen
i kurczacego sie rynku
reklamy.

KINC POLSKA TV 5.A

wwama zoom S wmy @ #@ @ 8 8 3 .3 ~3

Zoom TV — wzrost
przychodow, udziatow
w rynku

03

Rosng przychody Zoom TV, co
jest efektem nowych
premierowych propozycji i
produkcji wtasnych. Wsréd
witasnych produkcji najwieksza
ogladalnos¢ miaty: ,Magia
Nagosci. Polska”
oraz,,| Love Kabaret”

BE w@ @ @ <@ @ @

04

Proces refarmingu
ograniczyt potencjat
reklamowy Stopklatki.
Refarming nie dotyczy
Zoom TV.
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KING POLSKA TV 5.A

» Cele strategiczne — Core Business

* Pigta pozycja wsrod grup TV w Polsce.
Zdobycie i utrzymanie pigtej pozycji wsréd grup telewizyjnych w
Polsce pod wzgledem wudziatu w rynku reklamowym, ze
sredniorocznym udziatem na poziomie 2,6-3% w ogladalnosci
widowni komercyjnej (SHR, All 16-59, live).

» Dalsze umacnianie pozycji rynkowej.

Umacnianie silnej pozycji rynkowej i wspotpracy z kluczowymi
uczestnikami rynku w zakresie: sprzedazy licencji, produkc;ji,
dystrybucji i reklamy.

=  Wozrost przychodéw z reklam.

Wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam, dostarczenie bardziej
atrakcyjnych tresci, a takze budowanie =zasiegu i liczby
subskrybentéw FilmBox Premium na rynkach miedzynarodowych.

= Dalszy rozwdj dziatalnosci miedzynarodowe;.

Dalszy rozwdj zdywersyfikowanej dziatalnosci na rynkach
miedzynarodowych — umacnianie pozycji Grupy w zakresie
produkcji kanatow telewizyjnych, reklamy i dystrybucji tresci.

sToesLEHA  2OGM F’:_..?’ ] @ *-"“ -u.-«:m ...--E q,..E .._.ﬂ

= Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic).
Stopniowe wprowadzanie reklam na kanale FilmBox (basic), co
pozwoli na wzrost przychoddéw ze sprzedazy reklam na rynkach
w regionie Europy Srodkowo-Wschodnie;j.

= Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego.
Zwiekszanie o nowe terytoria zasiegu technicznego i wzrost
przychodow ze sprzedazy pakietéw FilmBox (premium) na rynkach
miedzynarodowych.
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» Cele strategiczne — Digital i Transformacja

= Cyfrowa transformacja
Dalszy rozwdj ustug streamingowych FilmBox+ poprzez zwiekszenie dystrybucji B2B (afiliacja i inne).

Wprowadzenie bardziej zroznicowanej oferty tresci, gdzie kanat cyfrowy ma priorytet oraz tresci na
wytgcznosc - z wykorzystaniem naszych wtasnych produkgji.

Strategia jednej aplikacji, ktora bedzie zawiera¢ wszystkie tresci VOD SPI, marki telewizyjne i rodzaje
tresci.

= Rozszerzenie dziatalnosci VOD w Polsce.

Dostarczanie tresci do nowych sekcji VOD na platformach partnerskich i tworzenie sekcji dla marki
(gtdwnie FilmBox na zadanie) zaréwno w celu bezposredniej monetyzacji, jak i w celu pozyskania
potencjalnych nowych uzytkownikow FilmBox+.

= AVOD.
Dystrybucja katalogu AVOD SPI oraz globalnego katalogu tresci SPI w Polsce: wspieranie monetyzacji
opartej na inteligentnym wyswietlaniu tresci dla uzytkownika na wielu urzgdzaniach / platformach.

KING POLSKA TV 5.A SR TOOMm m:,u p—— ¢», e o] @ B 8 il o B Rl B B =8 3 g



» Najwazniejsze definicje

KING POLSKA TV 5.A

TG (target group): grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi
(np. wiek, pte¢, sposdéb odbioru sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym
ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej— wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem zycia).

AMR ( average minute rating) — $rednia minutowa ogladalno$¢. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba
widzéw wyrazona w procencie jest odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG)

SHR% (share): udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzow ogladajgcych program lub kanat
telewizyjny wsrod liczby wszystkich widzow ogladajacych telewizje w okreslonym czasie.

RCH (reach) — zasieg widowni. Zasieg to suma widzoéw, ktérzy przynajmniej przez jedng minute ogladali
telewizje w okreslonym zakresie czasu. Wzoér: 3 AMR. Wartos¢ procentowa, podobnie jak w przypadku
AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grupy demograficznej.

ATV (average time viewed) — Sredni czas ogladanlamﬁ‘;rednl czas ogladania telewizji przez populacje.
Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor:

populacja TG
ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas ogladania te‘!l%\n}%izji przez wszystkie osoby,

ktore wtaczyty telewizor. Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: RCH

GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotéw reklamowych.
Wartos¢ wyrazana tylko w procentach jako suma AMR% poszczegdlnych spotéw reklamowych. Wzor: 3
AMR%.

CPP (cost per point) — koszt zakupu 1 GRP.
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» Zastrzezenie prawne

[;

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spé6tka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych danych
dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa“) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub
do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportédw okresowych publikowanych przez spétki wchodzgce w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie byty poddane
niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywad”, ,zamierzaé”, ,szacowac”, ,byc¢”, ,oczekiwaé”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie
stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej,
planéw i celéw kierownictwa dotyczgcych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczgcych produktow i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszgcymi sie do przysztosci. Takie
stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci s narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscia i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogg spowodowac, ze
faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedgq istotnie réznity sie od przysztych wynikdw, dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach
dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita
dziatalno$¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytgcznie na dzien Prezentacji. Spétka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania
jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen,
warunkow lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagaja inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace
przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci mogg istotnie
roznic sie od przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia moga nie stanowié¢ zadnej
wskazowki co do wynikow lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spétka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek informacyjny wynika z
obowigzujacych przepisow prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktére zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczagcym wynikow finansowych Grupy Kapitatowe]j Kino Polska TV SA sg raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzgce w sktad Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live)
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KINO
POLSKA
TV S.A.

Kontakt:

KINO POLSKA TV S.A.
ul. Putawska 435A
02-801 Warszawa

tel: +4822 3567400 Marta Kruk-Bogusz
fax: +48 223567401 Investor Relations Manager
email: inwestorzy@kinopolska.pl email: mbogusz@kinopolska.pl

vl @ o wE @

H
2

sTORGAIKA  ZOOM F”L?‘ .Y ¢) "”“’m X ‘.4"-m



	Slajd 1: Wyniki finansowe za 2022 r.  Warszawa, 26 kwietnia 2023 r. 
	Slajd 2: Agenda
	Slajd 3: Prowadzenie prezentacji
	Slajd 4: 1. Grupa Kino Polska
	Slajd 5: Kim jesteśmy?
	Slajd 6: Nasz biznes „w pigułce”
	Slajd 7: Nowy biznes i cyfrowa transformacja
	Slajd 8: Wybrane osiągnięcia Grupy 2022
	Slajd 9: 2. Otoczenie rynkowe
	Slajd 10: Wpływ otoczenia rynkowego 2022
	Slajd 11: Rynek mediów i reklamy 2022
	Slajd 12: 3. Kluczowe fakty 2022
	Slajd 13: Podstawowe wyniki 2022
	Slajd 15: Działalność międzynarodowa 2022
	Slajd 16: 4. Kanały Grupy Kino Polska
	Slajd 17: Własne produkcje dla kanałów TV w 2022
	Slajd 18: Oglądalność kanałów Grupy 2022
	Slajd 19: Udział w rynku kanałów telewizyjnych
	Slajd 20: 5. Wyniki finansowe
	Slajd 21: Podstawowe dane finansowe
	Slajd 22: Stopklatka
	Slajd 23: Zoom TV
	Slajd 24: Kanały marki Kino Polska
	Slajd 25: Kanały filmowe marki FilmBox i kanały tematyczne
	Slajd 27: Przychody 2022
	Slajd 28: Przychody ogółem wg terytorium
	Slajd 29: Przychody z emisji kanałów marki FilmBox   wg terytorium
	Slajd 30: Zysk netto 2022
	Slajd 31: Podsumowanie 2022
	Slajd 32: Załączniki
	Slajd 33: Cele strategiczne – Core Business
	Slajd 34: Cele strategiczne – Digital i Transformacja
	Slajd 35: Najważniejsze definicje
	Slajd 36: Zastrzeżenie prawne
	Slajd 37: Kontakt:  KINO POLSKA TV S.A. ul. Puławska 435A 02-801 Warszawa tel:    + 48 22 356 74 00 fax:   + 48 22 356 74 01 email: inwestorzy@kinopolska.pl

