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» Prowadzenie prezentac;ji

Cztonek Cztonek

Zarzadu Zarzadu

Prezes

Zarzadu

Bogustaw Katarzyna Levent
Kisielewski Woznicka Gultan
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1. Grupa Kino Polska
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» Grupa Kino Polska — wspétpraca z Grupg Canal+

&% M? GROUP &% M7 GROUP
=" A CANAL+ COMPANY =" A CANAL+ COMPANY

know-how doswiadczenie

&% M7 GROUP

= A CANAL+ COMPANY

rozwijanie o
nowych zdolnosFl
kanatéw produkcyjne

wspotdzielenie
tresci
03.2022 04.2023 od teraz

—

*ogtoszona opcja call na pozostate 30% udziatdw SPI International, transakcja nie zostata jeszcze zrealizowana
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> Grupa Kino Polska - biznesowe zatozenia i ambicje

Otoczenie rynkowe Mozliwosci Grupy Kino Polska

Istotna ewolucja rynku w Europie Srodkowo- Silna pozycja i dobre zrozumienie
Wschodniej Europy Srodkowo-Wschodniej

Wyzwania rynkowe dla podmiotdw nie majacych Zasoby produkcyjne i operacyjne

sparcia miedzynarodowych grup medialnych
Lo L I Dobrze ugruntowane marki

Bardziej niestabilny rynek reklamowy Zdywersyfikowana dziatalnosé

Wymagajgca widownia - potrzeba dostarczania
zréznicowanych i dopasowanych tresci

KING POLSKA TV 5.4




» Grupa Kino Polska obecnie

® v @)

Zdywersyfikowany Jeden z lideréw rynku Dziatalnos¢ na rynkach Biznes odporny
biznes miedzynarodowych na kryzys

Telewizja linearna (kanaty ® Jedna z najwiekszych grup Unikatowy gracz na polskim Grupa Kino Polska posiada
free-to-air oraz ptatne) medialnych, dziatajacych rynku, ktéry prowadzi réwniez zdywersyfikowang strukture
Dystrybucja kanatow, tresci i na polskim rynku, ze Srednim szeroka dziatalnos¢ biznesowa przychodow, dzieki czemu
ustug na platformach udziatem w ogladalnosci na rynkach miedzynarodowych jest odporna na zmienne
telewizyjnych w widowni komercyjnej na warunki rynkowe

Tresci w obszarze digital poziomie 2,56% (SHR%, All 16-59, Model biznesowy, ktéry
Zakup i sprzedaz tresci live) w Q1 2023 33,1% przychodow z rynkow ’

D . : daptuje sie do zmian
miedzynarodowych. a

Budowanie bibliotekil Lider wéréd kanatéw filmowych B v T —

oryginalnych produkgcji

i tematycznych w Polsce, szeroko Grupa Kino Polska jest czescia
obecny na rynkach Grupy Canal+
miedzynarodowych

40 krajow Swiata
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» Nowy biznes i dywersyfikacja produktowa

Dystrybucja tresci
cyfrowych

KING POLSKA TV 5.4

Rozszerzenie dystrybucji tresci VOD
za posrednictwem partneréw B2B

Zapewnienie wyzszej ogladalnosc i zmiana
struktury przychodoéw dzieki nowym
kanatom dystrybucji

Rosnacy udziat VOD na rynkach
miedzynarodowych

J

Witasne platformy
i aplikacje online

Rozwdj serwisu streamingowego FilmBox+.

Na platformie mozna ogladac filmy, seriale
oraz kanaty z portfolio Grupy ,na zywo”
Tworzenie nowych aplikacji i ustug, ktére
uzupetnig ustugi i wzmocnig pozycje marek
Grupy

Rozbudowa oferty reklamowej w ramach
oferowanych rozwigzan cyfrowych

@

Produkcja tresci

Realizacja popularnych, opartych na
miedzynarodowych formatach, programow
rozrywkowych dla Zoom TV

Produkcja na potrzeby TV i VOD, tworzenie
autorskich, polskich seriali na potrzeby
Stopklatki i Kino Polska

Tworzenie biblioteki produkcji wiasnych
jako element budowania przewagi
konkurencyjnej




2. Otoczenie rynkowe
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» Rynek mediow i reklamy Q1 2023

Zmiany
regulacyjne

Wptyw na rynek TV miaty zmiany
prawne dotyczgce regulacji w
obszarze nadawania telewizji

naziemnej.

* ,Raport o tynku reklamy i mediéw” Publicis Group.

KINC POLSKA TV 5.A
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,Wielka
czworka” vs
reszta rynku

Udziat tzw. , wielkiej czworki”

w ogladalnosci wzrdést o 2,7%

w Q1 2023 do poziomu 28,0%
(SHR%, All 16-59, live) vs.

27,24% rok wczesniej. Niewielki
spadek odnotowaty kanaty
filmowo-serialowe
(-0,8% r/r).

=@ ~@ ~@ ~@ ~@ @ ~3

L1

Krotszy czas
ogladania

Sredni czas ogladania telewizji
dla catego rynku skrocit sie
04,9% r/r (ATS, All 16-59, live),
natomiast srednia widownia
dla catego rynku zmalata 0 9,6%
r/r (AMR, All 16-59, live).

BE w@ @ @ <@ @ @

Grupa odnotowata wzrost
przychodow z reklamy
0 1,0% r/r pomimo
niepewnosci na rynku reklamy
telewizyjnej
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3. Kluczowe fakty Q1 2023
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» Wybrane osiggniecia Grupy Q1 2023

" Nowy program Zoom TV "Body SOS: naga prawda" wystartowat w marcu.
Brytyjski program przetamuje stereotypy i promuje ciatopozytywnosc.

“ Wspdlne produkcje z Canal+. Kanalty Zoom TV i Canal+ Domo wiosnhg
wyemitowaty wspdlny projekt obu stacji - program "Patent na zielen".

“ Kanat Stopklatka zyskat w kwietniu nowoczesng identyfikacje wizualng
i muzyczng.

" Zakonczono zdjecia do filmu fabularnego "Miato Cie nie by¢" (poprzedni tytut

roboczy "Ryfka") z Borysem Szycem i Sonig Szyc w rolach gtéwnych, premiera o

BOW&S:

zaplanowana na wrzesien 2023 r.
naga prawda

® @Grupa Kino Polska wybrata nowy dom mediowy. Agencja Havas Media zajmie | "5::;%42;‘-::“
sie planowaniem i zakupem mediéw dla kanatéw Grupy oraz serwisu FilmBox+.

OPERACJA CZV AKCEPTACJA?
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» Najwazniejsze wyniki Q1 2023

70,7 min zi 23,4 min zt 31,4 min z{

przychodéw przychoddéw z rynkéw EBITDA
+6,5% r/r miedzynarodowych +4,3% r/r
+1,8% r/r

13,5 min zt

zysk netto
+6,0% r/r

2,56%

udziat kanatow

Grupy w rynku TV
(SHR%, all 16-59, live)

54,5% 34,0% 19,0%

przychodéw przychodéw rentownos¢
z emisji z reklam netto
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» Dziatalnos¢ miedzynarodowa Q1 2023

Grupa Kino Polska prowadzi zdywersyfikowanga
dziatalnos¢ na rynkach miedzynarodowych.

Dostarcza programy poprzez operatorow kablowych,
platformy cyfrowe oraz dystrybuuje tresci na platformy online.
Rozwija takze sprzedaz reklam na kanatach marki FilmBox.

Catkowite przychody na rynkach miedzynarodowych
w Q1 2023 wyniosty 23,4 min zt vs. 23,0 min zt rok _
wczeéniej (+1,8% r/r). o

e snali peorazit coby zpévetis, neus!
Zidamand divka hleds (téchu u Larmantnit

Przychody na rynkach miedzynarodowych stanowity 33,1%
tacznych przychoddéw Grupy w omawianym okresie.

Przychody z reklam na kanatach marki FilmBox
w Czechach wzrosty o0 40%.
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4. Kanaty Grupy Kino Polska
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» Udziat w rynku kanatow telewizyjnych

Grupa Kino Polska - Sredni udziat
w grupie komercyjnej Q1 2023 vs. Q1 2022

(SHR%, All 16-49, live) (SHR%, All 16-59, live)

= Sredni udziat w widowni komercyjnej
2.70% 2,79% 2,73% o e w Q1 2023 spadt o 5% r/r (dla kanatéw
. ' Grupy Kino Polska) i wynidst 2,56%
(SHR%, All 16-59, live), co czesciowo

wynika ze zmian legislacyjnych
dotyczacych nadawania telewizji
naziemnej.
1Q 2022 2Q.2022 3Q 2022 4Q 2022 1Q 2023
B Kino Polska B Kino Polska Muzyka mKino TV B ZOOM TV B Stopklatka
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» Ogladalnosc¢ kanatow Grupy Q1 2023

SHR (live 16-59) zmiana SHR r/r ATS (min) Zmiana ATS r/r
STOPKLATKA 1,19% -12% 35:30 -15%
oomv 0,65% +23% 26:28 +4%
‘mfg’ 0,41% -16% 24:19 -13%
KINOgRY 0,26% +8% 30:02 +7%
Kg 0,05% -29% 24:52 -22%
F||-|’1 Czechy* 0,51% +18% 54:00 +8%

*W Czechach grupa komercyjna mierzona w przedziale 15-69 lat.
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5. Wyniki finansowe
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Podstawowe dane finansowe

W MLN Zt
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KINC POLSKA T

Przychody ze sprzedazy
+6,5%
664 7 70,7
1Q 2022 1Q 2023
Zysk netto
+6,0%
12,7 13,5
1Q 2022 1Q 2023
sToesamwa.  ZOGM MT,P —— ‘g:;, qareg
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EBITDA

+4,3%

30,1 / 31,4

1Q 2022 1Q 2023

Dtug netto / Nadwyzka
finansowa

YE 2022 1Q 2023

@ R @ @ R @

W Q1 2023 Grupa Kino Polska zanotowata
wzrost przychoddow o 4,3 min zt (+6,5%).

Przychody z emisji wzrosty o 9% r/r,
a przychody ze sprzedazy reklam o 1% r/r.

EBITDA Grupy wzrosta o 1,3 min z
w porownaniu do Q1 2022, przy zblizonym

poziomie marzy EBITDA, wynoszacym 44,4%.

Na koniec Q1 2023 Grupa dysponowata
nadwyzky finansowg w kwocie 26 min zi, tj.
6% wiecej niz na koniec 2022 r.

..... B =@ @ @



» Stopklatka

W MLN Zt
Przychody z reklamy
Q1 2023 vs. Q1 2022
20
15
-9,7%
10 !
\
5
0
1Q 2022 1Q 2023
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’18 — 1Q’23
15
—— ——
98 11,2 10,5 13,0 10,8 124 = 98
’ 7,7 & s 3,0 3,0 8,1 '
59 70 58 61 ' 66 » 59 71 '
0
5 @ D XD DD DD DD DD XD
KON LEING SN SN LN LGN SN ¢ ‘N SN« LN« SN SN« L OIIN LN SN ¢ ‘N SN L QN NG o
SN IS R DS - I S S N SIS S DS S N G AN, L A L 6

sprzedaz razem  =—=koszty operacyjne

KING POLSKA TV 5.4 zoom* FIP wuy @ A oo ~E 2 8 8 ~8
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W Q1 2023 segment Stopklatka zanotowat
nizsze przychody 0 9,7% r/r, gtdwnie z uwagi na
zmiany w regulacjach prawnych dotyczacych
standardu nadawania telewizji naziemnej,
ktére spowodowaty zmniejszenie widowni tego
kanatu w poréwnaniu do Q1 2022.

bardziej

Stopklatka mierzy sie réwniez z

wymagajagcymi  odbiorcami i niestabilnym

rynkiem reklamowym.

Segment Stopklatka notuje stabilny poziom
kosztow.

D.,_._E ™ = g

21



»Zoom TV

Przychody z reklamy
Q1 2023 vs. Q1 2022

+28,5%

1Q 2023

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’18 - 1Q’23

W MLN Zt
10
8
5
3 4,4
0
1Q 2022
15
10
5
2332
R
I sprzedaz razem
KING POLSKA TV 5.4 sromama  ZOOMY P sams] @ = G|
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@ @

—koszty operacyjne

~@ @ ~Q

mE R

Zoom TV w Q1 2023 osiggnat udziat 0,64% w
grupie komercyjnej (SHR%, All 16-59, live).

Premierowe propozycje i nowa strategia
programowa oparta w wiekszym zakresie na
produkcjach wfasnych przyciggnety nowych
widzdow i korzystnie wptynety na przychody.

W Q1 2023 segment Zoom TV zanotowat wzrost
przychodédw o 28,5% r/r do 5,6 min zt oraz
stabilny poziom kosztéw.

Zmiana standardu nadawania nie ma
negatywnego przetozenia na Zoom TV, (zmiana
standardu nie dotyczy multipleksu MUX-8).

Kanat zyskat takze w dystrybucji satelitarnej za
Sprawg repozycjonowania.

22



» Kanaty marki Kino Polska

W MLN Zt

12

KINC POLSKATY 5.A

20
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Przychody z reklamy i emisji
Q1 2022 vs. Q1 2023

8,8

1Q 2022

-9,4%
\

1Q 2023

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’18 — 1Q’23

STCERCLATHA
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Przychody kanatéw marki Kino Polska
nieznacznie spadty w poréwnaniu do
analogicznego okresu poprzedniego roku.
Miato to zwigzek giownie ze spadkiem
przychodéw z reklamy.

Segment notuje stabilny poziom kosztéw,
porownywalny do tego samego okresu
poprzedniego roku i wysokg dodatnig
rentownos¢.

Kanaty marki Kino Polska sg rowniez dotkniete
churnem na platformach telewizyjnych
wynikajgcym z reakcji konsumentdw na
sytuacje makroekonomiczna.

r.u.-:uE -._ﬂ g
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» Kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty
tematyczne

Przychody z reklamy i emisji

W MLN Zt
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KINC POLSKA TV 5.A
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Q1 2023 vs. Q1 2022

1Q 2022

13,2%

_—r

1Q 2023

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’18 - 1Q’23

STCERCLATHA
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Grupa utrzymywata  trend wzrostu
przychodow w  segmencie  kanatéow
filmowych marki FilmBox i kanatow

tematycznych notujgc wzrost w Q1 2023
04,6 min zt (+13,2%) r/r.

Segment zanotowat wzrost przychodéw
zarowno z emisji jak i ze sprzedazy reklam.

Rentownosc¢ segmentu wzrosta do 35,1%.

Kanaty FilmBox i kanaty tematyczne
odnotowaty najwieksze wzrosty w Polsce
(wzrost liczby subskrybentéw kanatéw
marki Premium w Cyfrowym Polsacie)
i na Wegrzech.

@ @ @ @
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» Przychody Q1 2023

W MLN Zt Zmiana: +4,3 min zt; +6,5% r/r
80
75
0,9
3,2 1,2 — 0,6
70 I
(0,9)
(1,1)
65
66,4
60
ql 2022 Emisja Filmbox  Reklama Przychody Reklama na Reklama Inne
i kanatow na kanale ZOOM TV  kanale Filmbox na kanatach
tematycznych  Stopklatka Kino Polska

KING POLSKA TV 5.A somamwa  ZOGM™ L wmus] o wild ool @ @8 8

1,3

Produkcja
kanatéw TV

o @ R @

(1,1)

Sprzedaz praw
licencyjnych

=

q12023

..... B o

Przychody Grupy ze sprzedazy w Q1
2023 wzrosty o 4,3 min zt i wyniosty
70,7 min zt.

Najwieksze  wzrosty  przychoddow
odnotowano w obszarach emisji
kanatow filmowych marki FilmBox
i kanatow tematycznych (+3,2 min zi,
+14,9% r/r), sprzedazy reklamy na
kanale Zoom TV (+1,2 min zt, +28%
r/r) oraz sprzedazy reklam w
segmencie Kanaty filmowe marki
FilmBox i kanaty tematyczne (+0,9 min
zt, +24% r/r).

Znaczacy wzrost przychodow
odnotowano réwniez w segmencie
produkcji kanatéw TV (+1,3m 1z,
+366% r/r).



» Przychody ogotem wg terytorium

* PRZYCHODY OBEJMUJA EMISJE, REKLAME, PRODUKCIJE, SPRZEDAZ LICENCJI | INNE

W MLN Zt

60

45

30

15

KING POLSKA TV 5.4

Przychody rynki
miedzynarodowe

m1Q 2021

m1Q 2022

Przychody Polska

m1Q 2023

¢ =@

xlmm

100%

75%

50%

25%

0%

® Przychody rynki miedzynarodowe ™ Przychody Polska

@ @

65,9%

1Q 2021

@ @ R

1Q 2022

@ el

1Q 2023

e

Przychody na rynku polskim wzrosty
0 8,9% r/r (+3,9 min zt), gtéwnie dzieki
wyzszym o 18% r/r przychodom z emisji
kanatéw marki FilmBox i kanatéw
tematycznych oraz kanatow marki Kino
Polska.

Grupa utrzymuje tempo wzrostu na
rynkach miedzynarodowych, gtéwnie
dzieki wzrostowi przychodow
reklamowych w segmencie kanatéw
filmowych marki FilmBox i kanatéw

tematycznych.

Wzrost przychodow ze sprzedazy reklam
w Czechach siegnat 40% r/r.

D-.:._ﬁ ..-n g
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INC POLSKA TV 5.A

» Przychody z emisji

wg terytorium

W MLN Zt
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15
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11,7 12,4 12,3 11,6
10 8,8
| I
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Emisja FilmBox rynki
miedzynarodowe

m1Q 2021 W 1Q 2022

Emisja FilmBox Polska

m1Q 2023

ﬂEr i ] @ Pl a xlmm
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1Q 2021

1Q 2022 1Q 2023
B Emisja Filmbox Polska

® Emisja Filmbox rynki miedzynarodowe

@ A2 R @ ~@ eE @ @ @

kanatow marki FilmBox

Przychody z emisji kanatow marki
FilmBox w Q1 2023 na rynku polskim
wzrosty o 25,4% r/r i byty nieznacznie

nizsze na rynkach miedzynarodowych.

subskrybentéw
jednego
cyfrowej

Wyrazny przyrost
pfatnych kanatow Grupy u
z operatoréw platformy

w Polsce.

Nieznaczny spadek przychoddow z emisji

kanatdbw marki FilmBox na rynkach
miedzynarodowych jest efektem zmian
warunkéw wspotpracy z wybranymi
operatorami na terytorium Wegier
(wzrost przychoddéw) i Rumunii (spadek

przychodow).

D-.:._ﬁ ..-n g
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» Zysk netto Q1 2023

Zysk netto Grupy Kino Polska w Q1 2023 wynidst 13,5 mlin zt (+6% r/r). Do wzrostu zysku netto w najwiekszym stopniu przyczynity
sie wieksze przychody w segmencie kanatéw filmowych marki FilmBox i kanatow tematycznych, z takich rynkéw jak Polska, Wegry
czy Bufgaria. Dobry wynik tego segmentu pozwolit zrownowazy¢ spadek rentownosci segmentu Stopklatka, wynikajgcy
z utrzymujgcego sie negatywnego wptywu zmian standardu nadawania. Wzrost pozostatych przychodéw jest efektem m. in.
wyzszych wptywow z produkcji kanatéw TV przy wysokiej rentownosci tego segmentu. Wzrost kosztow pozostatej dziatalnosci
operacyjnej wynika ze zwiekszonej aktywnosci marketingowej w poréwnaniu do analogicznego okresu ubiegtego roku oraz
wiekszych wydatkow ponoszonych na licencje programowe uzywane na zagranicznych kanatach marki FilmBox.

W MLN Zt zmiana: +0,76 min zt; +6,0% r/r
- 1,9
12 | 0,0 0,2 0,0
4,2 ’ 11 e ’ ’
’ 0,8
’ 0,3 0,3 0,1
15
4,3
10
5
0
Zysk nettoQl  Emisja i reklama Reklama Pozostate Reklama Emisja i reklama Marza na Amortyzacja (z  Amortyzacja dt. i Koszty Swiadczern  Koszty emisji ~ Pozostate koszty Pozostata Zysk netto Q1
2022 kanatéw Filmbox na kanale przychody na kanale kanatéw Kino  sprzedazy praw wyt. akt. krotk. akt. pracowniczych contentu dziatalnos¢ 2023
i kanatéw Zoom Stopklatka Polska licencyjnych programowych) programowych operacyjna
tematycznych i finansowa

KING POLSKA TV 5.A SR TOOMm m:,u p—— ¢», e o] @ B 8 il o B Rl B @ =3 @ g
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» Podsumowanie i perspektywy

Rosngce
przychody

01

Grupa zwiekszata przychody
zaréwno z emisji ptatnych kanatow,
jak i ze sprzedazy reklam na
kanatach naziemnych, pomimo
niekorzystnej sytuacji rynkowej

KING POLSKA TV 5.A sTomamea,  ZOGM™ P::? i ] @ fe G |
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Duze mozliwosci produkcji
telewizyjnej i ustug
telewizyjnych

02

Grupa Kino Polska ma duze
mozliwosci w zakresie produkcji
oryginalnych tresci i Swiadczenia
ustug telewizyjnych zaréwno na

wiasny uzytek,
jakidla Grupy Canal+
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Wiecej synergii i mozliwosci
korzysci z cztonkostwa
w Grupie Canal+

03

Znaczacy potencjat wzrostu
przychodow dzieki mozliwosci
skalowania projektow telewizyjnych
i synergii z podmiotami
z Grupy Canal+
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» Najwazniejsze definicje

KING POLSKA TV 5.A

TG (target group): grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi
(np. wiek, pte¢, sposdb odbioru sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym
ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej— wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem zycia).

AMR ( average minute rating) — $rednia minutowa ogladalno$é¢. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba
widzoéw wyrazona w procencie jest odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG)

SHR% (share): udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzow ogladajgcych program lub kanat
telewizyjny wsrod liczby wszystkich widzow ogladajacych telewizje w okreslonym czasie.

RCH (reach) — zasieg widowni. Zasieg to suma widzow, ktérzy przynajmniej przez jedng minute ogladali
telewizje w okreslonym zakresie czasu. Wzoér: 3 AMR. Wartos¢ procentowa, podobnie jak w przypadku
AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grupy demograficznej.

ATV (average time viewed) — Sredni czas ogladanlamﬁ‘;rednl czas ogladania telewizji przez populacje.
Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor:

populacja TG
ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas ogladania te‘!mn}%izji przez wszystkie osoby,

ktore wtaczyty telewizor. Wskaznik wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: RCH

GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotéw reklamowych.
Wartos¢ wyrazana tylko w procentach jako suma AMR% poszczegdlnych spotow reklamowych. Wzor: 3
AMR%.

CPP (cost per point) — koszt zakupu 1 GRP.
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» Zastrzezenie prawne

[;

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S.A. (“Spé6tka”) i ma charakter wytacznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych danych
dotyczacych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa“) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako czes¢ zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw wartosciowych lub
do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczacych papieréw wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportédw okresowych publikowanych przez spétki wchodzgce w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie byty poddane
niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze s3 one wyczerpujace i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera stwierdzenia odnoszace sie do
przysztosci. W stwierdzeniach tych wystepuja wyrazy takie, jak ,przewidywad”, ,zamierzaé”, ,szacowac”, ,byc¢”, ,oczekiwaé”, ,estymowac” oraz stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie
stwierdzenia, inne niz odnoszace sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczace sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej,
planéw i celéw kierownictwa dotyczgcych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczgcych produktow i ustug Grupy) sg stwierdzeniami odnoszgcymi sie do przysztosci. Takie
stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci s narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie niepewnoscia i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogg spowodowac, ze
faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedgq istotnie réznity sie od przysztych wynikdw, dziatalnosci lub osiggnie¢ wyrazonych wprost lub domysinie w tych stwierdzeniach
dotyczacych przysztosci. Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozen dotyczacych obecnej i przysztej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita
dziatalno$¢ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytgcznie na dzien Prezentacji. Spétka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania
jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen, ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen,
warunkow lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagaja inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczace
przysztosci nie stanowig gwarancji co do przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci mogg istotnie
roznic sie od przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczace przysztej dziatalnosci Grupy beda zgodne ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztosci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia moga nie stanowié¢ zadnej
wskazowki co do wynikow lub zdarzen w nastepnych okresach.

Spétka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzen zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek informacyjny wynika z
obowigzujacych przepisow prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktére zostaty podjete po lekturze prezentacji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczagcym wynikow finansowych Grupy Kapitatowe]j Kino Polska TV SA sg raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzgce w sktad Grupy
Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowigzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentacji danych dotyczacych ogladalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live)
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KINO
POLSKA
TV S.A.

Kontakt:

KINO POLSKA TV S.A.
ul. Putawska 435A
02-801 Warszawa

tel: +4822 3567400 Marta Kruk-Bogusz
fax: +48 223567401 Investor Relations Manager
email: inwestorzy@kinopolska.pl email: mbogusz@kinopolska.pl
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