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WYNIKI FINANSOWE
ZA TH 2023
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PROWADZACY PREZENTACJE

KATARZYNA WOZNICKA ERWAN LUHERNE LEVENT GULTAN
Cztonkini Zarzqdu Cztonek Zarzqdu Cztonek Zarzqgdu
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SPI INTERNATIONAL — WSPOLPRACA Z GRUPA CANAL+

Sfinalizowana transakcja nabycia pozostatych 30% udziatdw przez Grupe CANAL+ w SPI International

- 17.08.2023 r.
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GRUPA KINO POLSKA — GLtOWNE OBSZARY BIZNESU
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GRUPA KINO POLSKA OBECNIE

DziatalnoSc¢
na rynkach
miedzynarodowych

Jeden z lideréw
rynku

Zdywersyfikowany
biznes

Biznes odporny
na kryzys

Telewizja linearna + Jedna z najwigkszych grup Grupa Kino Polska posiada

(kanaty free to air oraz ptatne).

Dystrybucja kanatdéw, tresci i
ustug na platformach
telewizyjnych.

TreSci w obszarze digital.
Zakup i sprzedaz tresci.
Budowanie biblioteki
oryginalnych produkcji.

GRUPA KINO POLSKA

medialnych, dziatajgcych na
polskim rynku, ze Srednim
udziatem w oglgdalnosci

w widowni komercyjnej na
poziomie 2,59% (SHR%, All 16 59,
live) w 1H 2023.

Lider wsrod kanatdéw filmowych

i tematycznych w Polsce, szeroko
obecny na rynkach
miedzynarodowych.
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Unikatowy gracz na polskim
rynku, ktéry prowadzi réwniez
szerokq dziatalnos¢ biznesowq na
rynkach miedzynarodowych.

40 krajow.

33% przychoddéw z rynkéw
miedzynarodowych.

Grupa Kino Polska jest czeSciqg
Grupy Canal+.

zdywersyfikowanq strukture
przychodow, dzigki czemu jest
odporna na zmienne warunki
rynkowe.

Model biznesowy, ktory adaptuje
sie do zmian rynkowych.
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NOWY BIZNES | DYWERSYFIKACJA PRODUKTOWA

Dystrybucja tresci Witasne platformy Produkcja tresci
cyfrowych | aplikacje online

 Rozszerzenie dystrybucji tresci VOD za Rozwoj serwisu streamingowego FilmBox+. Realizacja popularnych, opartych na
posrednictwem partneréw B2B. Na platformie mozna oglgdac filmy, seriale miedzynarodowych formatach, programéw

« Zapewnienie wyzszej oglgdalnosé oraz kanaty z portfolio Grupy ,na zywo". rozrywkowych dla Zoom TV.
i zmiana struktury przychodéw dzigki nowym Tworzenie nowych aplikacji i ustug, ktore Produkcja na potrzeby TV i VOD, tworzenie
kanatom dystrybuciji. wzmocnig pozycje marek Grupy. autorskich, polskich seriali na potrzeby
Rosngcy udziat VOD na rynkach Rozbudowa oferty reklamowej w ramach Stopklatki.
miedzynarodowych. oferowanych rozwigzan cyfrowych. Tworzenie biblioteki produkcji wiasnych jako

element budowania przewagi konkurencyjne;j.
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OTOCZENIE RYNKOWE
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RYNEK MEDIOW | REKLAMY 1H 2023

Zmiany
Regulacyjne

+Wielka czworka”
VS resztd rynku

Wptyw na rynek TV miaty zmiany
prawne dotyczgce regulaciji

w obszarze nadawania telewizji
naziemne;j.

GRUPA KINO POLSKA

Udziat tzw. ,wielkiej czworki”

w oglgdalnosci wzrdst 0 0,92%

w 1H 2023 do poziomu 27,21% (SHR%,
All 16- bg, Iivegjvs. 26,96% rok
wczesnie;.
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Krétszy czas
oglgdania

Stabilne przychody
reklamowe

Sredni czas oglgdania telewizji dla
catego rynku skrocit sie

0 4,0% r[r (ATS, All 16-59, live),
natomiast Srednia widownia dla
catego rynku zmalata o 8,0% r/r
(AMR, All16-59, live).
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Grupa odnotowata przychody

z reklamy na podobnym poziomie
jak rok temu. W TH 2023 rosty
wydatki na reklame telewizyjng

w Polsce:.
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KLUCZOWE FAKTY 1H 2023
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WYBRANE OSIAGNIECIA 1H 2023

2 3

* CANAL+ i Grupa Kino Polska ogtosity » Vectra, jako pierwszy operator « W kwietniu na kanale Stopklatka
w czerwcu wspolny przetarg na W Polsce, wprowadzita do oferty miata miejsce kampania
brokera, ktory zajmie sig sprzedazg ustuge FilmBox+ (maj 2023 r.). wizerunkowo-produktowa kanatu

rell<lc1rp na 20r|‘(dndiach_ “"Lecimy z hitami", ktérej twarzq
telewizyjnych, sponsoringu, zostat znany polski aktor Rafat
projektow specjalnych i oferty online. quieruchz, P




+3,9% r/[r

przychody
144,8 min zt

52,8%

przychodow
Z emisji

NAJWAZNIEJSZE WYNIKI TH 2023

+1,9% r/r

przychody z rynkéw
miedzynarodowych
47,6 min zt

36,0%

przychodow
z reklam

+5,5% r/r

EBITDA
60,5 min zt

16,4%

rentownosé
netto

+10,9% r/r

zysk netto
23,8 min zi

2,59%

udziat kanatdbw Grupy
w rynku TV
(SHR%, all 16-59, live)
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DZIALALNOSC MIEDZYNARODOWA 1TH 2023

Grupa Kino Polska prowadzi

i ¢ & A Przychody na rynkach migedzynarodowych
zdywersyfll.(owclnq dziatalnos¢ na w 1H 2023 wyniosty 47,6 min zt (+1,9 r/r).
rynkach miedzynarodowych.

Dostarcza programy poprzez operatoréow kablowych,
platformy cyfrowe oraz dystrybuuje treSci na platformy ,
online. Rozwija takze sprzedaz reklam na kanatach Przychody na rynkach miedzynarodowych

marki FilmBox. stanowity 32,9% tgcznych przychodéw Grupy.

Przychody z reklam na kanatach marki FilmBox
wzrosty o0 44% r/r.
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KANALY GRUPY KINO
POLSKA
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UDZIAtL W RYNKU
KANALOW
T E L E WI ZYJ NYC H Grupa Kino Polska - sredni udziat w grupie komercyjnej 1H 2023 vs. 1H 2022

(SHR%, All 16-59, live)

2,79% o
2,70% 2,73%

2,59%

Sredni udziat w widowni komercyjnej 2,56%
w 1H 2023 spadt o0 5,5% r/r (dla kanatéw
Grupy Kino Polska) i wyniost 2,59%
(SHR All 16-59 live), co czesciowo wynika
ze zmian regulacyjnych, dotyczqcych
nadawania telewizji naziemne;.
] ] ] ]

H B B E =

1Q 2022 2Q 2022 3Q 2022 4Q 2022 1H 2023

B Stopklatka  ZOOM TV mKino TV m Kino Polska Muzyka B Kino Polska

GRUPA KINO POLSKA ' - " B2l R R 2R el el BE R el el oo @ 16




OGLADALNOSC KANALOW GRUPY 1H 2023

STOPKLATIA. 1,20% -8% 36:12 -13%
zocmv 0,64% +12% 26:45 +3%
£l 0,42% -19% 25:43 -13%
kino [ 0,26% 0% 29:33 0%
g? 0,06% -25% 15:35 ~21%
Crochy

FILMELDA 0,53% +17% 60:00 +22%

*W Czechach grupa komercyjna mierzona w przedziale 15-69 lat.
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WYNIKI FINANSOWE
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PODSTAWOWE DANE
FINANSOWE

Przychody ze sprzedazy EBITDA
200,0 100,0
139.3 / 144,8
150,0 ' . 75,0
+3,9% 57]3 /+5’5% 60,5
100,0 50,0
W 1H 2023 Grupa Kino Polska TV 50,0 25,0
zanotowata wzrost przychoddw o 5,5 min zt
(+3,9%). Wzrosty przychoddéw notowano 0,0 0,0
gtdwnie w olbszarze emisiji. 1H 2022 1H 2023 1H 2022 1H 2023
EBITDA Grupy wzrosta o 3,2 min zt
YV Pl ee ]H,2922’ przy o Zysk netto Dtug netto [ Nadwyzka finansowa
jednoczesnym wzroScie marzy o 0,6%.
40,0 40,0 36,5

Na koniec TH 2023 Grupa dysponowata
nadwyzkq finansowqg w kwocie 36,5 min zt. 30.0 30.0 /:43 9%
' ’ 2455 '

23,8 ”
214 /110,9%

20,0 20,0

10,0 10,0

0,0 0,0
1H 2022 TH 2023 YE 2022 TH 2023
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STOPKLATKA

Przychody z reklam 2Q 2023 vs 2Q 2022 Przychody z reklam 1H 2023 vs 1H 2022
40,0
40,0
30,0
-5,0% 30,0 -7,2%
20,0 \ 232 \ 215
) 124 18 20,0

Z uwagi na zmiany prawne dotyczgce 100 10,0
regulacji w obszarze nadawania telewizji 00 00

naziemnej, kanat Stopklatka utracit

dostep do czesci widowni telewizji 2Q 2022 2Q 2023 1H 2022 1H 2023
naziemne;.
Szacuje sie, ze nadal ok. 2,5 miliona oséb Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'19 - 2Q'23
nie ma mozliwosci odbioru kanatéw 20
podlegajgcych refarmingowi.
15
W 1H 2023 stacja zanotowata spadek
przychodéw o 1,7 min zt (-7,2% r/r). 10
5
0

19'Q1 19'Q2 19'Q3 19'Q4 20'Q1 20'Q2 20'Q320'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Ql 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Ql 23'Q2

I Sprzedaz ——Koszty operacyjne
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ZOOMTV

Przychody z reklamy 2Q 2023 Przychody z reklamy 1H 2023
vs 2Q 2022 vs TH 2022

20 20

15 15 12,3

10,4 /‘
10 10 +18,3%

6,0 6,6
Zoom TV w 1H 2023 osiggnat udziat w oglgdalnosci /HO,B%

widowni komercyjnej na poziomie 0,64% (SHR%, All ° j °
16-59, live). 0 0

2Q 2022 2Q 2023 1H 2022 TH 2023

Nowe premierowe propozycje i zmiana strategii
programowej, oparta w wiekszym zakresie

o produkcije wiasne, przyciggnety nowych widzéw sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'19 - 2Q'23
i korzystnie wptynety na przychody 1H 2023.

12
W 1H 2023 segment zanotowat wzrost przychodow g
01,9 min zt (18,3% r/r).

6

Zmiana standardu nadawania nie ma
negatywnego przetozenia na Zoom TV, (zmiana 3
standardu nie dotyczy multipleksu MUX-8).

Kanat zyskat takze w dystrybucii satelitarnej za 191 19%Q2 19°Q3 19Q4 20Q1 20Q2 201Q3 20Q4 2IQ] 21Q2 2IQ3 21Q4 22Ql 22Q2 22Q3 22Q4 23Q1 23Q2
sprawq repozycjonowania.
I Sprzedaz ——Koszty operacyjne
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KANALY MARKI
KINO POLSKA

Przychody z emisji i reklamy 2Q 2023 Przychody z emisji i reklamy 1H 2023
vs 2Q 2022 vs 1H 2022
191
20 20 \_:1,7% 16,8
15 15
10,3 -13,7%
10 \ 89 10
Przychody kanatow marki Kino Polska w 1H 2023, 5
w poréwnaniu do analogicznego okresu 5
poprzedniego roku, spadty o 11,7%. Miato to 0 0
zwiqzek gtownie ze spadkiem przychodow z 2Q 2022 2Q 2023 12022 12023
reklamy.
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'19 — 2Q'23
12
9
6
3
0

19'Q1 19'Q2 19'Q3 19'Q4 20'Q1 20'Q2 20'Q320'Q4 2I'Ql 2I'Q2 2TQ3 2I'Q4 22'Ql 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Ql 23'Q2

I Sprzedaz ——Koszty operacyjne
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KANALY FILMOWE
M A R K I F I I' M B o x Przychody z emisji i reklamy 2Q 2023 Przychody z emisji i reklamy 1H 2023

| KANALY TEMATYCZNE e +,::;i°22 786

60 +7,5% 60
40 36/ / 368 40
Grupa kontynuowcﬁa trgnd wzrostowy pr;ychodéw 20 20
w segmencie kanatéw filmowych marki FilmBox
i kanatow tematycznych, notujgc wzrost w 1H 2023 0 0
07,4 min zt (+10,3% r/r). 2Q 2022 2Q 2023 1H 2022 1H 2023
Kanaty filmowe marki marki Filmbox i kanaty
e e Lo e Sprends kst operacyin 1979 - 2013
premium w Cyfrowym Polsacie) i na Wegrzech. 40
30
20
10
0
& 9& \@& \@o" (90\ (9& (9& f»éo? e %&& %&& ({}ob‘ ({»@ ({‘»& (9& ({»ob‘ ‘1:50'\ (;5&

I Sprzedaz ——Koszty operacyjne
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PRZYCHODY 1H 2023

W MLN Zt

Przychody Grupy ze sprzedazy w 1H 2023 wzrosty
05,5minztr/ri wyniosty 144,8 min zt.

Najwieksze wzrosty przychoddw odnotowano

w obszarach emisji kanatéw filmowych marki
FilmBox i kanatéw tematycznych (+5,8 min z,
+9,3% r[r), sprzedazy reklamy na kanale Zoom TV
(+1,9 min zt, +18,3% r[r) oraz sprzedazy reklam

w segmencie Kanaty filmowe marki FilmBox

i kanaty tematyczne (+1,5 min zt, +19% r/r).

Zmiana: +5,5 min zt; +3,9%r/r

Znaczqgcy wzrost przychodéw odnotowano
rowniez w segmencie produkcji kanatéw TV
(+1,4 min zt, +186,9% r/r).

150
58 s 19 14
(17) 15 B @ —
(12) I
(02)
140
144,8
130
120
1H 2022 Emisja Filmbox Reklama Sprzedaz praw  Reklama na Przychody Zoom Reklama na Inne Produkcja 1H 2023
i kanatéw na kanale licencyjnych  kanale FilmBox v kanatach Kino kanatéw TV
tematycznych Stopklatka Polska
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PRZYCHODY OGOLEM
WG TERYTORIUM

120 100%
927 97,2
90 80%
66,6% 66,5% 67,1%
60%
Przychody na rynku polskim wzrosty o 4,9% r/r 60
(+4,5 mIn zt) gtéwnie dzieki wyzszym o 14%r/r -
przychodom z emisji. °
p c Bl 0 P 30
Grupa, gtdwnie dzigki wzrostowi przychodow 20%
reklamowych w segmencie kanatéw filmowych
marki FilmBox i kanatéw tematycznych, utrzymuje 0%
tempo wzrostu przychoddw na rynkach 0 . ’ 1H 2021 1H 2022 1H 2023
miedzynarodowych, osiggajgc dynamike na Przychody rynki Przychody Polska H H
i i ° . i i miedzynarodowe
gsrzel(;um;gégr/o W pERMEClo emeleglermege ) : 1H2021 WIH2022  1H 2023 W rynki miedzynarodowe = Polska
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ZYSK NETTO T1H 2023

W MLN Zt

Zysk netto w Grupy Kino Polska w TH 2023 wyniést 23,8 min PLN (+10,9% r/r). Do wzrostu zysku netto w najwigkszym stopniu przyczynity sig do wigkszych przychodéw w
segmencie Kanatéw filmowych marki FilmBox i kanatdéw tematycznych, gtdwnie w Polsce i na Wegrzech. Dobry wynik tego segmentu pozwolit zrbwnowazy€ spadek rentownosci
segmentu Stopklatka wynikajgcy m.in. ze zmian prawnych dotyczqcych regulacji w obszarze nadawania telewizji naziemnej. Wzrost pozostatych przychodéw ma zwigzek z
rozpoczeciem przez Grupe produkcji kanatéw na rzecz Grupy CANAL+.

Wzrost kosztéw pozostatej dziatalnoSci operacyjnej wynika ze zwiekszonej aktywnosci marketingowej w odniesieniu do analogicznego okresu ubiegtego roku oraz wigkszych
wydatkéw ponoszonych na licencje programowe uzywane na zagranicznych kanatach FilmBox.

Zmiana: +2,33 min zt; +10,9% r/r

50
40 33
46 Hmm 03 .
73 (01) (0,3) (0,4) I
30 ] o 03 ’ (17) (20) -
4
I 2 .
20 ( )
6,3
10 23,8
0
Zysk netto 1H 2022 Emisja i reklama Reklama Pozostate przychody — Emisjairekloma  Marza na sprzedazy Amortyzacja (zwyt.  Amortyzacja dt. i Koszty $wiadczen Koszty emisji Pozostate koszty ~ Pozostata dziatalno$¢  Zysk netto 1H 2023
kanatéw Filmbox na kanale kanatéw Kino Polska  praw licencyjnych — akt. programowych) krétk. akt. pracowniczych contentu operacyjna
i kanatow Stopklatka programowych i finansowa
tematycznych
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PODSUMOWANIE | PERSPEKTYWY

Rosngce przychody Duze mozliwoSci w Wiecej synergii

zakresie produkciji | korzysci, dzieki obecnosci
telewizyjnej i ustug w Grupie CANAL+
telewizyjnych

Grupa zwiekszata przychody z emisji ptatnych Grupa Kino Polska ma duze mozliwosci Znaczgcey potencjat wzrostu przychoddw, dzieki

kanatéw. Przychody z reklamy pozostajg na w zakresie produkcji oryginalnych tresci mozliwosci skalowania projektéw TV i synergii

poziomie zblizonym do analogicznego okresu i Swiadczenia ustug telewizyjnych, zarbwno na z podmiotami z Grupy CANAL+.

ubiegtego roku. wtasny uzytek, jak i dla Grupy CANAL+. Mocniejsza pozycja rynkowa i negocjacyjna,
dalsze mozliwoSci optymalizacji kosztow i

procesow realizowanych wspdlnie z innymi

podmiotamiz Grupy CANAL+.
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ZALACZNIKI

GRUPA KINO POLSKA
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NAJWAZNIEJSZE DEFINICJE

- TG (target group) — grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi (np. wiek, pte¢, sposéb odbioru
sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej — wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem
zycia).

- AMR (average minute rating) — érednia minutowa oglgdalno$é. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba widzéw wyrazoba w procencie jest
odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG).

«  SHR% (share) — udziat kanatu telewizyjnego. Udziat Sredniej liczby widzéw oglgdajgcych program lub kanat telewizyjny wérdd liczby wszystkich
widzow oglqdajgcych telewizje w okreSlonym czasie.

«  RCH (reach) - zasieg widowni. Zasieg to suma widzéw, ktérzy przynajmniej przez jedng minute oglgdali telewizje w okreslonym zakresie czasu.
Wzbr: SAMR. Warto$€ procentowa, podobnie jak w przypadku AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grup demograficznej.

- ATV (average time viewed) — §redni czas oglgdania. Sredni czas oglgdania telewizji przez populacje. Wskaznik wyrazony w godzinach i
minutach. Wzér: —25%

populacja TG ’

- ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas oglgdania telewizji przez wszystkie osoby, ktére wiqczyly telewizor. Wskaznik

AMR

wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: —.
RCH

«  GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotdéw reklamowych. Warto§¢ wyrazana tylko w procentach
jako suma AMR% poszczegdlnych spotéw reklamowych. Wzér: SAMR%.
«  CPP (cost pre point) — koszt zakupu 1 GRP.
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ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacija (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S A ..(“Spétka”) i ma charakter wytgcznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych
danych dotyczgcych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze byé ona traktowana jako czeéé zaproszenia czy oferty do nabycia papierow
wartoSciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczqgcych papierow
wartoSciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportéw okresowych publikowanych przez spotki wchodzgce w skiad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie
byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze sq one wyczerpujqce i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera
stwierdzenia odnoszgce sie do przysztoSci. W stwierdzeniach tych wystepujq wyrazy takie, jak , przewidywac”, , zamierzac”, , szacowac”, , by€”, , oczekiwac”, ,estymowane” oraz
stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszqgce sie do faktow historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym migdzy innymi stwierdzenia dotyczgce
sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw i celéw kierownictwa dotyczqcych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczgeych produktéw i ustug
Grupy) sq stwierdzeniami odnoszqcymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci sq narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajq sie
niepewnosciq i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogqg spowodowag, ze faktyczne wyniki, dziatalnosSci lub osiggnigcia Grupy bedq istotnie réznity sie od przysztych
wynikéw, dziatalnoSci lub osiggnigé wyrazonych wprost lub domys$lnie w tych stwierdzeniach dotyczqcych przyszio$ci.- Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozeh
dotyczgcych obecnej i przysziej strategii biznesowej Grupy oraz Srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita dziatalno$€ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytqcznie na
dzieh Prezentacji. Spotka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen,
ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spotki lub zmian zdarzeh, warunkéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie
stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowigzujgce przepisy prawa wymagajq inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqce przysztoSci nie stanowiq gwarancji co do
przysztych wynikdw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczgce przysziej dziatalnosci mogq istotnie rézni€ sie od
przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczqce przysziej dziatalnoSci Grupy bedg zgodne ze stwierdzeniami dotyczqgcymi przyszioSci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogqg nie
stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzeh w nastepnych okresach.

Spoétka nie zobowiqzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnieh, zmian lub korekt informaciji, danych lub stwierdzeh zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek
informacyjny wynika z obowigzujgcych przepisdw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialno$ci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentacii.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczqcym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sq raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spétki wchodzqce
w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowiqzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentaciji danych dotyczgeych oglgdalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live).
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GRUPA KINO POLSKA

KONTAKT:

KINO POLSKA TV S.A.
Ul.Putawska 435a
02-801 warszawa

Tel: +48 22 356 74 00 Marta Kruk-Bogusz
Fax: +48 22 356 74 01 Investor Relations Manager
Email: inwestorzy @kinopolska.PL Email: mbogusz@kinopolska.pl
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