GRUPA KINO POLSKA WYNIKI FINANSOWE
ZA 2023 ROK

Warszawa, 23 kwietnia 2024 r.
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PROWADZACY PREZENTACJE

KATARZYNA WOZNICKA ERWAN LUHERNE
Cztonkini Zarzgdu Cztonek Zarzqdu
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SPI INTERNATIONAL — WSPOtPRACA Z GRUPA CANAL+

&% M7 GROUP

o=~ A CANAL+ COMPANY

l 100%*

l 66%

GRUPA
KINO
POLSKA

mocna pozycja
rynkowa i
negocjacyjna

rozwijanie

nowych g M7 GROUP Know-how,

Kanatéw A CANALY COMPANY dosSwiadczenie
GRUPA
KINO
POLSKA
wspobtdzielenie zdolnoSci
[{Ce]] produkcyjne
<

18 sierpnia 2023 r. Grupa CANAL+ sfinalizowata transakcje nabycia pozostatych 30% w SPI International.
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GRUPA KINO POLSKA — GLtOWNE OBSZARY BIZNESU
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GRUPA KINO POLSKA OBECNIE

Dziatalnos¢
na rynkach
miedzynarodowych

Jeden z liderbw
rynku

Zdywersyfikowany
biznes

Adaptacyjny
model biznesowy

Telewizja linearna

(kanaty free-to-air oraz ptatne).

Dystrybucja kanatéw, tresci i
ustug na platformach
telewizyjnych.

TreSci w obszarze digital.
Zakup i sprzedaz tresci.
Budowanie biblioteki produkcji
wtasnych na potrzeby swoich
kanatow telewizyjnych.

GRUPA KINO POLSKA

Jedna z najwiekszych grup
medialnych, dziatajgcych na
polskim rynku, ze Srednim
udziatem w oglgdalnosci

w widowni komercyjnej na
poziomie 2,55% (SHR%, All 16-59,
live) w 2023 r.

Lider wsréd kanatéw filmowych
i tematycznych w Polsce, szeroko
obecny na rynkach
miedzynarodowych.

Unikatowy gracz na polskim
rynku, ktéry prowadzi réwniez
szerokq dziatalno$¢ biznesowq na
rynkach migdzynarodowych.
35,1% przychoddw z rynkéw
miedzynarodowych.

Grupa Kino Polska jest czescig SPI
International, firmy nalezqcej do
Grupy CANAL+.

Grupa Kino Polska posiada
zdywersyfikowang strukture
przychodow, dzigki czemu jest
odporna na zmienne warunki
rynkowe.

Model biznesowy, ktéry adaptuje
sie do zmian rynkowych.




NOWY BIZNES | DYWERSYFIKACJA PRODUKTOWA

Dystrybucja tresci cyfrowych, Produkcja nowych kanatow i tresci

wtasne platformy i aplikacje online

Rozszerzenie dystrybucji treSci VOD za posrednictwem partneréw B2B.

Zapewnienie wyzszej oglgdalnos¢

i zmiana struktury przychodéw dzigki nowym kanatom dystrybuciji.
Rosngcy udziat VOD na rynkach migdzynarodowych.

Rozwoj serwisu streamingowego FilmBox+.

Na platformie mozna oglgdac¢ filmy, seriale oraz kanaty z portfolio
Grupy ,na zywo".

Rozbudowa oferty reklamowej w ramach oferowanych rozwigzah
cyfrowych.
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Produkcja tresci i kanatéw (na rynki miedzynarodowe) na potrzeby
Grupy CANAL+.

Realizacja popularnych, opartych:na migdzynarodowych formatach,
programow rozrywkowych dla Zoom TV.

Tworzenie autorskich, polskich seriali na potrzeby Stopklatki.
Tworzenie biblioteki produkcji wtasnych jako element budowania
przewagi konkurencyjne;j.
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OTOCZENIE RYNKOWE
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RYNEK MEDIOW | REKLAMY 2023

Rynek reklamy
TV w gore

W 2023 r., zgodnie z raportem
Grupy Publicis, warto$¢ rynku
reklamy telewizyjnej wzrosta
0 3,3% r/r, do poziomu

4,65 mid zt.

Pozytywna ewolucja na rynku
reklamowym = zmiana pomiaru
widowni (out of home), ktéra
moze przetozy¢ sie ha wzrost
oglgdalnosci.

GRUPA KINO POLSKA

Co wptywato na
rynek w 2023 r.

Na rynek TV w 2023 r. wptyw
miaty przede wszystkim wybory
parlamentarne, ktére przyczynity
sie do zwiekszania udziatu
kanatéw informacyjnych w rynku
(szczegdblnie w 3Q 2023 r.).

Znaczenie
~wielkiej
czworki” maleje

Udziat tzw. ,wielkiej czworki”

w oglgdalno$ci zmalat 0 5,4% w
2023 r. do poziomu 26,21% (SHR%,
All 16- 59, live) vs. 27,71% rok
wczesnie;.

Krotszy czas
oglgdania TV

Sredni czas oglgdania telewizji
dla catego rynku skrocit sie

0 2,9% r/r (ATS, All 16-59, live),
natomiast Srednia widownia dla
catego rynku zmalata

06,1% r/r (AMR, All 16-59, live).
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KLUCZOWE FAKTY 2023
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+3,3% r/r

przychody
294,2 min zt

51,2%

przychodow
Z emisji

NAJWAZNIEJSZE WYNIKI 2023

+5,9%r/r

przychody z rynkéw
miedzynarodowych
103,4 min zi

36,4%

przychodéw
z reklam

+3,3% r/r

EBITDA
124,1 min zi

17,6%

rentownosc¢
netto

+8,8% r/r

zysk netto
51,9 min zi

2,55%

udziat kanatéw Grupy

w rynku TV
(SHR%, all 16-59, live)
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DZIALALNOSC MIEDZYNARODOWA 2023

Grupa Kino Polska prowadzi

. . A A Przychody na rynkach miedzynarodowych
zdywersyflkoqu ng dziatalnos¢ W 2023 1. Wzrosty o +5,9% rfr.
na rynkach miedzynarodowych.

Dostarcza programy poprzez operatorow kablowych,
platformy cyfrowe oraz dystrybuuje treSci na platformy :
online. Rozwija takze sprzedaz reklam na kanatach Przychody na rynkach miedzynarodowych

marki FilmBox. stanowity 35,1% tgcznych przychodow Grupy.

Przychody z reklam na kanatach marki FilmBox
wzrosty o 11% t/r.
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KANALY GRUPY KINO
POLSKA
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UDZIAtL W RYNKU
K A N AI’_OW Grupa Kino Polska - §rednia oglgdalnoéé kanatéw w grupie komercyjnej widzéw
TELEWIZYJNYCH

(SHR Al 16-59 live)

3,0%
2,70% 2,79% 2,73%

2,99% 2,56%  2,60% 2 a5% 2 52%
Sredni udziat kanatéw Grupy Kino Polska

w widowni komercyjnej spadt w 2023

o) 5,)2% r/riwyniést 2,55% (SHR All 16-59 2,0%
live).

114% 116%

W 2023 r. wyniki oglgdalnosci kanatéw
Grupy wcigz pozostawaty pod wptywem
zmian regulacyjnych i wyzwan
zwigzanych z duzq konkurencjg na
rozdrobnionym rynku kanatéw telewizji

0,61% 0,70%
1,0% 0,53% 0,60% 0,65% 0,64% 0,64% 0,66%

o 0,26%

naziemnej. - 0,26% m 0,24% 0,26%
0,49% 0,44% 0,41% 0,43% 0,39% 0,35%
0,0%
1Q 2022 2Q 2022 3Q 2022 4Q.2022 1Q 2023 2Q2023 3Q2023 4Q2023
B Kino Polska Kino Polska Muzyka B Kino TV ZOOM TV B Stopklatka
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OGLADALNOSC KANALOW GRUPY 2023

(|_|v§ 'fé‘. 59) ZMIANA SHR R/R (m:) ZMIANA ATS R/R

e 117% -6,4% 36:36 -6,7%
zoom® 0,65% +6,6% 27:24 +7.2%
P 0,40% -18,4% 25:45 -9,3%
KkiINO R 0,26% +4,0% 2915 +2,0%
G 0,06% -25,0% 18:23 ~5,4%
MUZYKA
Czechy* F“..N 0’520/0 +3,0°/° 53]3 _210%

*W Czechach grupa komercyjna obejmuje przedziat 18-69 lat.
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WYNIKI FINANSOWE

GRUPA KINO POLSKA
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PODSTAWOWE DANE
F I N A N S OW E Przychody ze sprzedazy EBITDA

2942

300,0 2848 +3:3% 300,0
——
250,0 250,0
200,0 200,0
150,0 150,0 120,1 124
+3,3%
100,0 100,0 —
W 2023 r. Grupa Kino Polska TV zanotowata wzrost
) 50,0 50,0
przychoddéw o 9,4 min zt (+3,3% r/r). Wzrosty ’
przychoddw odnotowano gtdwnie w obszarze 0,0 00
emisiji. 2022 2023 2022 2023
EBITDA Grupy wzrosta o 4,0 min zt w poréwnaniu do
tego samego okresu w 2022 r. ) _
Zysk netto Stan $rodkow finansowych
Na koniec 2023 r. stan §rodkdéw finansowych Grupy 60,0 E19 40,0
wynosit 24,7 min zi, juz po uwzglednieniu faktu, ze w 477 '
2023 r. Grupa Kino Polska udzielita pozyczki typu °0.0 +8.8% 30,0
. ) ; _— X +0,9%
cash-pool podmiotowi powigzanemu SPI 40,0 24,7
International BV w kwocie 36,9 min zt. To element /
systemu w ramach Grupy SPI International, ktory 30,0 20,0
pozwala na efektywne wykorzystanie gotéwki 200
generowanej w ramach Grupy na realizacje jej ' 10,0
dalszych celéw biznesowych. 10,0
0,0 0,0
2022 2023 2022 2023
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CASHPOOLING - MECHANIZM DZIALANIA

+0,1%
>
GRUPA KINO POLSKA FURIBOR
SOFR
+10%

Nadwyzka gotdowki z rachunkdéw Spobiki powyzej ustalonego limitu kazdego dnia udostepniana jest do cashpool.

Spoéitka otrzymuje wynagrodzenie za kazdy dzieh udostepnienia gotowki.

Spoétka w dowolnym momencie moze zmniejszy¢ wartoS¢ udostgpnianej gotéwki lub zaciggng€ zobowigzanie
w ramach cashpool.

Grupa Kino Polska jest obecnie pozyczkodawcqg w systemie cashpool, dysponuje nadwyzkami finansowymi.

Wszystkie spotki z Grupy CANAL+ partycypujg w cashpooling na takich samych zasadach.
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STOPKLATKA

Przychody z reklam 4Q 2023 vs. 4Q 2022 Przychody z reklam 2023 vs. 2022
60 60
50 -1,0%
50 4439 7 4394
40 40
30 30
+4,4%
. ) ) ) 20 13, 13,6 20
Z uwagi na zmiany regulacyjne Stopklatka utracita —

PP : . . 10
dostep do czeSci widowni telewizji naziemne;. 10 j
0
0

Przychody kanatu spadty o 0,4 min zt (-1,0% r/r), 4Q 2022 4Q 2023 2022 2023
jednak, porownujgc wyniki samego 4Q, Stopklatka
zanotowata wzrost 0 0,5 min zt (+4,4% r/r).

Stopklatka notuje stabilny poziom kosztow.

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’20 - 4Q’23
15

10

5
71
0

20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'a3 23'Q4

mmm sprzedazrazem  ——=koszty operacyjne
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ZOOMTV

Przychody z reklamy 4Q 2023 vs. 4Q 2022 Przychody z reklamy 2023 vs. 2022
50
50
40
40
30 +10,1%
30 240 > 264
20 +2,7% 20
Zoom TV w 2023 r. osiggnat Sredni udziat w widowni 8,3 J— 8,6
komercyjnej na poziomie 0,65%, co oznacza wzrost 10 10
0 6,6% r/r (SHR All 16-59 live). 0 j 0
, Co . 4Q 2022 4Q 2023 2022 2023
Nowe premierowe propozycje i zmiana strategii
programowej, przyciggnety nowych widzow i
korzystnie wptynety na przychody w 2023 r.
W 2023 r. kanat zanotowat wzrost przychodéw o 2,4 Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q°20 - 4Q'23
min zt (10,1%) i stabilny poziom kosztow. 15
Refarming nie ma negatywnego przetozenia na 10

Zoom TV, (zmiana standardu nie dotyczy

multipleksu MUX-8). 5
Kanat zyskat takze w dystrybucji satelitarnej za m m n H H H H m H H H H

Sprawgq repozycjonowania. 20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Ql1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'Q4

o

B sprzedazrazem  ——koszty operacyjne
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KANALY FILMOWE
MARKI FILMBOX
| KANALY TEMATYCZNE

W catym 2023 r. Grupa kontynuowata trend
wzrostowy przychoddéw w segmencie kanatéw
filmowych marki FilmBox i kanatéw tematycznych
notujgc wzrost w 2023 r. 0 5,9 min zt (+4,0% r/r).

Kanaty FilmBox i kanaty tematyczne odnotowaty
najwieksze wzrosty w Polsce (wzrost liczby
subskrybentéw kanatéw marki Premium

w Cyfrowym Polsacie) i na Wegrzech.

GRUPA KINO POLSKA

Przychody z emisji i reklamy 4Q 2023 Przychody z emisji i reklamy 2023
vs. 4Q 2022 vs. 2022
1544
80 160 148,5 +V
60 120
40,7 A% 39
40 ~ 80
20 40
0 0
4Q 2022 4Q 2023 2022 2023
Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’20 - 4Q’23
50
40
30
20
10
0

20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Ql1 23'Q2 23'Q3 23'Q4

mmm sprzedazrazem  ——=koszty operacyjne
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KANALY MARKI
KINO POLSKA

Przychody kanatdw marki Kino Polska
w poréwnaniu do 2022 r. spadty 0 10,1% r/r.

Miato to zwiqzek gtdwnie z nizszg oglgdalnosciq,
co przetozyto sie na spadki przychoddw
z reklamy.

Grupa podjeta juz kroki w celu poprawy wynikéw
oglgdalnosci.

Segment notuje stabilny poziom kosztow,
co pozwala mu zachowa¢ wysokg rentowno$¢€.

GRUPA KINO POLSKA

Przychody z emisji i reklamy 4Q 2023 Przychody z emisji i reklamy 2023
vs. 4Q 2022 vs. 2022
37,3 -10,1%
40 40 ' '
335
\
30 30
20 "% 20

01 T g

0 0

4Q 2022 4Q 2023 2022 2023

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q’20 - 4Q’23

20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'a4

mmm sprzedazrazem  ——=koszty operacyjne
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PRZYCHODY 2023

W MLN 7t

Najwigksze wzrosty odnotowano w obszarach

Przychody Grupy ze sprzedazy w 2023 r. wzrosty
emisji kanatéw filmowych marki FilmBox

09,4 min zt rfri wyniosty 294,2 min zt.

Znaczqcy wzrost przychodéw odnotowano
rowniez w segmencie produkcji kanatéw TV

i kanatéw tematycznych (+4,8 min zt, +3,7% rfr), (+2,4 min z1).
sprzedazy praw licencyjnych (+2,6 min zt, 10%r/r)
oraz przychodéw z reklamy na kanale Zoom TV
(+2,4 min zt, +10,1% r/r).
Zmiana: +9,4 min zt; +3,3%r/r
: (0,5) (0,1)
TN (04
26 ] (36)
sz [
275
2022 Emisja Filmbox Sprzedazpraw Przychody Zoom TV Produkcja Reklama na kanale Inne Emisja kanatéw Reklama na kanale Reklamana 2023
i kanatéw licencyjnych kanatéw TV Filmbox Kino Polska Stopklatka kanatach Kino
tematycznych Polska
GRUPA KINO POLSKA sromamna  zoom: £ W O A *E @ ~8 ~8 ~8 -8 8 00 =R el ey 24



PRZYCHODY OGOLEM
WG TERYTORIUM

Przychody na rynku polskim wzrosty 0 1,9% r/r (3,6
min zt), gtéwnie dzieki wyzszym o 9% r/r
przychodom z emisji.

Grupa, gtéwnie dzieki wzrostowi przychodow
emisyjnych w segmencie kanatéw filmowych
marki FilmBox i kanatdw tematycznych,
utrzymuje tempo wzrostu przychoddw na
rynkach migdzynarodowych, osiggajgc
dynamike na poziomie 5,9% w poréwnaniu
do 2022r.

GRUPA KINO POLSKA

1872 1908 100%

180
150 80%
18,3 64,8% 65,7% 64,9%
120 60%
976 103,4
90
64,3 40%
60
20%
30
0 0%
Przychody - rynki Przychody - Polska 2021 2022 2023
miedzynarodowe _—
H 2021 H 2022 2023 B rynki miedzynarodowe Polska
PaNE " -ﬂ f 1@ vmg n - vx_» 1 E :E::‘E % [ E “l:lﬂ:ﬂ L:'.f;u@ @ 25



ZYSK NETTO 2023

W MLN 7t

Zysk netto Grupy Kino Polska w 2023 r. wyniést 51,9 min zt (+8,8% rfr). Do wzrostu zysku netto w najwiekszym stopniu przyczynity sie nizsze koszty contentu, wzrosty przychodéw
w segmencie kanatow filmowych marki FilmBox i kanatéw tematycznych (pochodzgcych gtéwnie z Polski i Wegier). Dobry wynik tego segmentu pozwolit zréwnowazy¢ spadek
rentowno$ci segmentu Stopklatka, wynikajgcy z utrzymujgcego sie negatywnego wptywu zmian regulacyjnych.

Wzrost pozostatych przychodéw ma zwiqgzek z rozpoczeciem przez Grupe Kino Polska produkcji kanatow na rzecz Grupy CANAL+. Wzrost kosztoéw pozostatej dziatalnosci
operacyjnej wynika ze zwiekszonej aktywnosci marketingowej w poréwnaniu do 2022 r. oraz wigkszych wydatkéw ponoszonych na licencje programowe, uzywane na
zagranicznych kanatach FilmBox.

Zmiana: +4,2 min zt; +8,8% r/r

20 44 1.8 0,4

| - —
6,6 ] (0,3) (0,4) (0,7) ]
37
60 2« R .
50 . (81)

40 51,9
30
Zysknetto 2022 Pozostate koszty Emisja ireklama  Pozostate przychody Kos 2ty emisji Amortyzacjadt.i  Amortyzagja (zwyt Reklama Marza nasprzedazy  Emisja i reklama Koszty S§wiadczen Pozostatadziatalnos € Zysknetto
contentu kanatéw FilmBoxi krotk. akt. akt program owych) na kanale praw licencyjnych  kanatéw Kino Polska pracowniczych operacyjna 2023
kanatow programowy ch Stopklatka i finansowa
tematycznych
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Q&A

GRUPA KINO POLSKA
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ZALACZNIKI

GRUPA KINO POLSKA

STOPKILATKA

zoom
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NAJWAZNIEJSZE DEFINICJE

- TG (target group) — grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi (np. wiek, pte¢, sposéb odbioru
sygnatu telewizyjnego()g, ktéra podlega analizie. Najczestszym ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej — wiek pomigdzy 16 a 49 rokiem
zycia).

- AMR (average minute rating) — $rednia minutowa oglgdalno$é. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba widzéw wyrazoba w procencie jest
odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG).

«  SHR% (share) — udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzéw ogladajgcych program lub kanat telewizyjny wsréd liczby wszystkich
widzow oglqdajgcych telewizje w okreSlonym czasie.

« RCH (reach) - zasieg widowni. Zasieg to suma widzow, ktérzy przynajmniej przez jedng minute oglgdali telewizje w okreslonym zakresie czasu.
Wzbr: SAMR. Warto$¢ procentowa, podobnie jok w przypadku AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grup demograficzne;.

- ATV (average time viewed) — éredni czas oglgdania. Sredni czas oglgdania telewizji przez populacje. Wskaznik wyrazony w godzinach i

. ~ AMR
minutach. Wzér: ———.
populacja TG

- ATS (average time spent) — Sredni spedzony czas. Sredni czas oglgdania telewizji przez wszystkie osoby, ktére wiqczyty telewizor. Wskaznik

o 5 - q < .. AMR
wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: "

-+ GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotéw reklamowych. Wartosé wyrazana tylko w procentach
jako suma AMR% poszczegdblnych spotdéw reklamowych. Wzér: SAMR%.
«  CPP (cost pre point) — koszt zakupu 1 GRP.
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ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacija (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S A ..(“Spétka”) i ma charakter wytgeznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych
danych dotyczgcych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze byé ona traktowana jako cze$é zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw
wartoSciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczgcych papieréw
wartosciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportédw okresowych publikowanych przez spotki wechodzgce w skiad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie
byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwaranciji, ze sq one wyczerpujqgce i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera
stwierdzenia odnoszqgce sie do przyszioSci. W stwierdzeniach tych wystepujg wyrazy takie, jok , przewidywac”, , zamierzac”, , szacowac”, , by€”, , oczekiwac”, ,estymowane” oraz
stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszqce sie do faktow historycznych, zawarte w niniejszej Prezentaciji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczgce
sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw i celéw kierownictwa dotyczqcych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczgeych produktéw i ustug
Grupy) sq stwierdzeniami odnoszgcymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszqce sie do przyszto§ci sq narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajg sie
niepewnosciq i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogqg spowodowag¢, ze faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggnigcia Grupy bedq istotnie réznity sie od przysztych
wynikéw, dziatalnoSci lub osiggnigé wyrazonych wprost lub domys$inie w tych stwierdzeniach dotyczqcych przyszioSci.- Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozeh
dotyczgcych obecnej i przysziej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita dziatalnoS¢ w przysziosci. Zostaty one zamieszczone wytqcznie na
dzief Prezentacji. Spotka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen,
ktore zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen, warunkéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie
stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowiqzujgce przepisy prawa wymagajqg inaczej. Spotka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqce przysztoSci nie stanowig gwarancji co do
przysztych wynikéw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczqce przysztej dziatalnosci mogq istotnie rézni¢ sie od
przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczqce przysziej dziatalnosci Grupy bedq zgodne ze stwierdzeniami dotyczgcymi przysztoSci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogqg nie
stanowi€ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzen w nastgpnych okresach.

Spdétka nie zobowiqzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnieh, zmian lub korekt informaciji, danych lub stwierdzeh zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek
informacyjny wynika z obowiqzujgcych przepiséw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentaciji.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczgcym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sq raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wechodzqce
w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowiqzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepisdw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentaciji danych dotyczgeych oglgdalnoséci jest Nielsen Audience Measurement (dane live).
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