GRUPA KINO POLSKA WYNIKI FINANSOWE
ZA 1Q 2024
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PROWADZACY PREZENTACJE

KATARZYNA WOZNICKA ERWAN LUHERNE

Cztonkini Zarzqdu Cztonek Zarzqdu
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OTOCZENIE RYNKOWE
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RYNEK MEDIOW | REKLAMY 1Q 2024

Rynek reklamy
TV

Widoczne pozytywne zmiany
na rynku reklamy telewizyjne;j,
co wida¢ takze we wzrostach
przychoddw z tego obszaru
wW-przypadku Grupy.

GRUPA KINO POLSKA

Nowy standard
prezentowania
danych TV

Coraz wigcej widzéw nagrywa
tresci, oglgda je w trybie ,Time
Shifted” lub poza domem.

W efekcie media, w tym brokerzy
wprowadzili nowy standard
analizowania i prezentowania
danych TV.

W zwigzku z tym Grupa zmienia
dotychczasowe raportowanie
dot. oglgdalnosci z ujecia ‘live”
na dane skonsolidowane

z uwzglednieniem 2-dniowego
przesunigcia w czasie

oraz danych OOH.

Mniejsze
Znaczenie
~wielkiej czworki”

Udziat tzw. ,wielkiej czworki”

w oglgdalnosci zmalat o 11,9%
w 1Q 2024 do poziomu 25,05%
(SHR%, All 16- 59, Consolidated
Live +2d. +OOH) vs. 28,42% rok
wczesniej.

0 R R R : Q.|

Nieznacznie
dtuzszy czas
oglgdania TV

Sredni czas oglgdania telewizji
dla catego rynku wydtuzyt sie
nieznacznie o 0,7% r/r (ATS, All
16-59, Consolidated Live +2d.
+OO0H), natomiast srednia
widownia dla catego rynku
zmalata 0 2,5% r/r (AMR, All 16-
59, Consolidated Live +2d. +
OOH).
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KLUCZOWE FAKTY 1Q 2024
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NAJWAZNIEJSZE WYNIKI 1Q 2024

+6,7%r/r -6,6%r/r +23,3% r[r +39,1% r/r

przychody przychody z rynkéw EBITDA zysk netto
75,5 min zt migedzynarodowych 38,7 min zi 18,7 min zt
21,8 min zt

49,9% 42,8% 24,8% 2,70%

przychodéw przychodéw rentowno$é udziat kanatow Grupy

Z emisji z reklam netto w rynku TV
(SHR%, All 16-59, Consolidated Live
+2d. + OOH).
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KANALY GRUPY KINO
POLSKA
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UDZIAtL W RYNKU
KANALOW
TELEWIZYJNYCH

Grupa Kino Polska - Srednia oglgdalnosé kanatow w grupie komercyjnej widzow
(SHR, All 16-59, Consolidated Live +2d. + OOH)

3,0%

2,71%
y 2,57%
Sredni udziat kanatdw Grupy Kino Polska
w widowni komercyjnej w 1Q 2024 wzroést
0 5,1% r/r i wyniést 2,70% (SHR All 16-59,
Consolidated Live +2d. + OOH). 2,0%
Na wzrost wyniku oglgdalnosci
w omawianym okresie wptyw miata
przede wszystkim moglyfikocja strategii L% 0,65% 0,65%
programowych kanatow Stopklatka ’
| Zoom TV. 0,32%
0,0%
1Q 2023 1Q 2024
B Kino Polska Kino Polska Muzyka B Kino TV ZOOM TV B Stopklatka
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OGLADALNOSC KANALOW GRUPY 1Q 2024

SHR
(Al116-59, ATS
Consolidated Live | ZMIANA SHR R/R (MIN) ZMIANA ATS R/R
+2d. + OOH)
STOPKLATKA 126% +5,0% 4113 +16,7%
zoom® 0,65% +16% 28:37 +9,3%
[ 3

"’y 0,41% +2.5% 20:54 +22.7%
KINO LAY 0,32% +23,1% 33:26 +12,0%
a 0,06% 0% 15:38 +10,8%

MUZYHA
e Fn.n 0,46% ~917% 50:42 -5,8%

*W Czechach grupa komercyjna obejmuje przedziat 18-69 lat; bez +2 d.+ OOH
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WYNIKI FINANSOWE
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PODSTAWOWE DANE |
FINANSOWE Praychody ze sprzedazy EBITDA

100,0 100,0
. 75,5
75,0 707 teT% 75,0
50,0 50,0 +23,3% 38,7
31,4 —
, , : 25,0 25,0
W 1Q 2024 Grupa Kino Polska TV poprawita wszystkie
kluczowe wskazniki finansowe w stosunku do
analogicznego okresu w 2023 . 0,0 0,0
1Q 2023 1Q 2024 1Q 2023 1Q 2024
Grupa zanotowata wzrost przychoddw o 4,8 min zt
(+6,7% r[r). Wieksze przychody sq widoczne gtéwnie stan &rodkéuw fi "
W sprzedoZy reklam. Zysk nhetto tan Ssrodkow Inansowyc
40,0 40,0
EBITDA Grupy wzrosta o 7,3 min zt (+23,3% r/r).
: ) L e 30,0 30,0 -53,3%
Na koniec 1Q 2024 stan Srodkéw finansowych Grupy ~.
wyniost 12,1 min zt. Réznica vs koniec 2023 r. jest 187
efektem zmiany stanu Srodkéw pienigznych oraz 20,0 135 +391% 20,0
pozyczek otrzymanych i udzielonych, na koniec ’ — 12,
danego okresu (w tym efektu pozyczek udzielonych 10,0 10,0
w ramach cash poolingu).
0,0 0,0
1Q 2023 1Q 2024 2023 1Q 2024
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CASHPOOLING - MECHANIZM DZIAtLtANIA

+0,1%
>
GRUPA KINO POLSKA LURBOR:
SOFR
+10%

Nadwyzka gotowki z rachunkéw Spotki powyzej ustalonego limitu kazdego dnia udostepniana jest do cashpool.

Spoéika otrzymuje wynagrodzenie za kazdy dzieh udostepnienia gotdwki.

Spoétka w dowolnym momencie moze zmniejszy€ wartoS¢ udostgpnianej gotdéwki lub zaciggng€ zobowiqzanie
w ramach cashpool.

Grupa Kino Polska jest obecnie pozyczkodawcqg w systemie cashpool, dysponuje nadwyzkami finansowymi.

Wszystkie spoitki z Grupy CANAL+ partycypujg w cashpooling na takich samych zasadach.
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STOPKLATKA

Przychody z reklam 1Q 2023 vs. 1Q 2024

20
15 +37.8% 13,4
—
10
W 1Q 2024 Stopklatka zanotowata przychody wyzsze °
0 3,7 min zt (+37,8% r/r). Wzrost ten jest efektem .

wynegocjowania (na podstawie deal memo)
nowych warunkéw z brokerem reklamowym oraz 1Q 2023 1Q 2024
lepszej strategii programowe.

Segment Stopklatka utrzymat w 1Q 2024 pozytywng

rentowno$¢é netto, osiggajqc wynik na poziomie 20,1% Sprzedat i koszty operacyjne 1Q°20 - 1Q'24
oraz wynik netto w wys. 2,7 min zt wobec - 0,12 min 15
zt w analogicznym kwartale roku poprzedniego.

10

5

0

20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Ql 23'Q2 23'Q3 23'Q4 24'Ql
B sprzedaz razem  =——koszty operacyjne
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ZOOMTV

Przychody z reklamy 1Q 2023 vs. 1Q 2024

20
15
10 7,4
56 +30,8%
W 1Q 2024 Zoom TV zanotowat przychody 5 ———
wyzsze o 1,7 min zt, co oznacza wzrost o 30,8% r/r.
0
Pozytywny wptyw na przychody mio’ra. zmier)iono 1Q 2023 1Q 2024
strategia programowa oraz wynegocjowanie
(na podstawie deal memo) nowych warunkow
Z brokerem reklamowym.
Kanat zyskat takze w dystrybucji satelitarne; Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'20 - 1Q"24

Za sprawq repozycjonowania. 15
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20'Q1 20'Q2 20'G3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'04 24'Ql

B sprzedaz razem  ——koszty operacyjne
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KANALY FILMOWE
M A R KI FI |_ M B ox Przychody z emisji i reklamy 1Q 2023 vs.

1Q 2024
| KANALY TEMATYCZNE o0
+0,8%
45 39,7 — 40,0
30
Grupa kontynuowata trend wzrostowy przychoddéw 5
w segmencie kanatéw filmowych marki FilmBox 0
I kanatow tematycznych, notujgc minimalny 1Q 2023 1Q 2024

wzrost na poziomie 0,3 min zt (+0,8% r/r).

Wzrost przychodéw z reklamy (wejscie z reklamg
na rynek wegierski oraz wzrost przychodoéw
w Czechach) kompensujq spadki przychodéw

z emisji w Polsce. Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'20 - 1Q'24

RentownoS$¢ segmentu wzrosta i wyniosta 40,7%
m.in. dzigki nizszym kosztom operacyjnym.

20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Ql 23'Q2 23'Q3 23'Q4 24'Ql

B sprzedaz razem  =——koszty operacyjne
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KANALY MARKI
KINO POLSKA

Przychody kanatdw marki Kino Polska w 1Q 2024
wzrosty 0 16,9% r/r do poziomu 9,3 min zt. Jest to
efekt wyzszych przychodéw z reklamy na tych
kanatach.

GRUPA KINO POLSKA

Przychody z emisji i reklamy 1Q 2023

vs.1Q 2024
20
15
9,3
10
+16,9%
5 —Y
0
1Q 2023 1Q 2024

Sprzedaz i koszty operacyjne 1Q'20 - 1Q'24

20'Q1 20'Q2 20'Q3 20'Q4 21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'Q4 24'Ql

B sprzedaz razem  =——koszty operacyjne
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PRZYCHODY 1Q 2024

W MLN Zt
Przychody Grupy ze sprzedazy w 1Q 2024 wzrosty Najwigksze wzrosty odnotowano w przychodach Dynamiczne wzrosty przychodéw reklamowych
04,8minzt (+6,7% rﬁ) i wyniosty 75,5 min zt. reklamowych: Stopklatka (+3,7 min zt, +37,8% r/r), pozwolity skompensowa¢ spadki przychodow ze
Zoom TV (+1,7 min zt, +30,8% r/r), kanaty marki Kino sprzedazy praw licencyjnych (gtéwnie dotyczy
Polska (+1,5 min zt, +38% r/r), kanaty filmowe marki zmniejszonej odsprzedazy praw licencyjnych dla
FilmBox i kanaty tematyczne (+1,3 min zt, +28%r/r). Film1) oraz przychodéw z emisiji.

Wazrost przychodéw odnotowano réwniez w
segmencie produkcji kanatéw TV (+0,4 min zt).

Zmiana: +4,8 min zt; +6,7%r/r
80 1,3 0,4

g o o @ e oo
75 : - (2,9)

70
75,5
65
60
1Q 2023 Reklama Przychody Reklama na Reklama na Produkcja Inne Emisja kanatow Emisja FilmBox i Sprzedaz praw 1Q 2024
na kanale Zoom TV kanatach Kino  kanatach FilmBox kanatéw TV Kino Polska kanatéw licencyjnych
Stopklatka Polska tematycznych
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PRZYCHODY OGOLEM
WG TERYTORIUM

Przychody ogétem wg terytorium

150 100%
120 80%
Przychody na rynku polskim wzrosty 0 13,3% r/r e
PR T 4,8% 66,9% o
(+6,3 min zt), gtéwnie dzieki wyzszym o 40% r/r %0 60% ' 711%
przychodom z reklamy.
Przychody na rynkach migdzynarodowych 60 473 537 40%
spadty 0 6,6% r/r (-1,6 min zt). Spadek wynika z 435
nizszych wptywow z odsprzedazy licenciji dla
Filml, nizszych przychodow z emisji kanatéw 30 230 234 218 20%
tematycznych (np. Dizi) oraz nizszych
przychoddw z reklamy na rynku czeskim. 0 0%
Mniejsze wptywy z odsprzedazy licencji wynikajg Przychody - rynki Przychody - Polska 1Q2022 1Q2023 1Q 2024
gtdownie z zakonczenia obstugi procesu zakupu mled:»qgcégggwe. 102023 1Q 2024 W rynki miedzynarodowe Polska

treSci programowych przez spotke zalezng
FilmBox UK na rzecz spoétki powigzanej spoza
Grupy. Zakonczenie tej dziatalnoSci pomniejsza
przychody z rynkébw miedzynarodowych, jednak
nie ma wptywu na wynik operacyjny. Spotka
FilmBox UK dokonywata zakupu i sprzedazy tresci
pobierajqc za to niewielkie wynagrodzenie.
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ZYSK NETTO 1Q 2024

W MLN Zt

Zysk netto Grupy Kino Polska w 1Q 2024 wyniést 18,7 min PLN (+39,1% r/r).

Do wzrostu zysku netto w najwiekszym stopniu przyczynity sie: wyzsze przychody reklamowe, nizsze koszty contentu oraz koszty emisji. Wzrost pozostatych przychodédw ma
zwigzek z kontynuacjqg przez Grupe Kino Polska produkcji kanatéw na rzecz Grupy Canal+. W ramach pozostatej dziatalnosci operacyjnej odnotowano m. in. negatywny wptyw

réznic kursowych w skutek umochnienia sig ztotego (-2,5 min zt) oraz pozytywny efekt cash poolingu, czyli wynagrodzenie z tytutu udzielonych pozyczek (+0,7 min zt)

Zmiana: +5,26 min zt; +39,1% r/r

25 02
1,3 017 0’7 0’6 '
I} — |
19 — 02 I
20 37 gy ©2 0n Ty
I
(17) 18,7
15
10
5
0
Zysk netto 1Q 2023  Reklama na Pozostate Emisja i reklama Koszty emisji Pozostate koszty Emisja i reklama Amortyzacja dt.i  Amortyzacja (z Marza na Koszty wiadczeh Pozostata Zysk netto
kanale Stopklatka przychody kanatéw Kino contentu kanatéw FilmBox i krotk. akt. wyt. aktywow sprzedazy praw  pracowniczych dziatalnosé 1Q 2024
Polska kanatéw programowych  programowych) licencyjnych operacyjna
tematycznych i finansowa
¢ ™ ] . ' " - — — — — Fran - ]
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DYWIDENDA Z ZYSKU ZA 2023 R.

Zarzqgd Grupy zarekomendowat wyptate dywidendy:

12,48 min zt z zysku wypracowanego w 2023 r.
0,63 zt brutto na 1 akcje,

Pozostaty zysk wypracowany w 2023 r. Zarzgd zamierza przeznaczy€ na kapitat zapasowy Spotki.
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Q&A
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ZALACZNIKI

GRUPA KINO POLSKA

STORHLATICA

Zoom
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NAJWAZNIEJSZE DEFINICJE

- TG (target group) — grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi (np. wiek, pte¢, sposéb odbioru
sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej — wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem
zycia).

- AMR (average minute rating) — srednia minutowa oglgdalno$é. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba widzéw wyrazoba w procencie jest
odsetkiem populacji badanej grupy demograficznej (TG).

«  SHR% (share) — udziat kanatu telewizyjnego. Udziat sredniej liczby widzéw oglgdajgcych program lub kanat telewizyjny wérdd liczby wszystkich
widzow oglqdajgcych telewizje w okreSlonym czasie.

«  RCH (reach) - zasieg widowni. Zasieg to suma widzéw, ktérzy przynajmniej przez jedng minute oglgdali telewizje w okreslonym zakresie czasu.
Wzbr: SAMR. Warto$¢€ procentowa, podobnie jak w przypadku AMR jest odsetkiem populacji analizowanej grup demograficznej.

- ATV (average time viewed) — éredni czas oglgdania. Sredni czas oglqgdania telewizji przez populacje. Wskaznik wyrazony w godzinach i

q 2 AMR
minutach. Wzér; ———.
populacja TG

- ATS (average time spent) — $redni spedzony czas. Sredni czas oglgdania telewizji przez wszystkie osoby, ktére wiqczyty telewizor. Wskaznik

AMR

wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: —.
RCH

«  GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotdéw reklamowych. Warto§é wyrazana tylko w procentach
jako suma AMR% poszczegdlnych spotéw reklamowych. Wzér: 3AMR%.
«  CPP (cost pre point) — koszt zakupu 1 GRP.

« Consolidated Live +2d. - odnosi sie do zbiorczych danych, ktére uwzgledniajg oglgdalno$¢ na zywo oraz oglqgdalnoS¢ w ciggu dwéch dni po
emisji programu. Oznacza to, ze dane obejmujqg liczbeg 0sdb, ktére oglgdaty program na zywo oraz tych, ktérzy oglgdali go na zywo lub w trakcie
dwoch dni od emisji.
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ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacija (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S A ..(“Spétka”) i ma charakter wytgcznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych
danych dotyczgecych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze byé ona traktowana jako czeséé zaproszenia czy oferty do nabycia papierow
wartoSciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczqcych papierow
wartoSciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentacji niewynikajgce wprost z raportéw okresowych publikowanych przez spotki wchodzgce w skiad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie
byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwigzku z czym nie ma gwarancji, ze sq one wyczerpujqce i w petni odzwierciedlajg stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera
stwierdzenia odnoszqgce sie do przysztoSci. W stwierdzeniach tych wystepujq wyrazy takie, jak , przewidywac”, , zamierzac”, , szacowac”, , by¢€”, , oczekiwac”, ,estymnowane” oraz
stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszqgce sie do faktow historycznych, zawarte w niniejszej Prezentacji, w tym migdzy innymi stwierdzenia dotyczqce
sytuacji finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, planéw i celéw kierownictwa dotyczqcych przysztej dziatalnosci (w tym planéw rozwoju i celéw dotyczgeych produktéw i ustug
Grupy) sq stwierdzeniami odnoszqcymi sie do przysztosci. Takie stwierdzenia odnoszgce sie do przysztosci sq narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajq sie
niepewnosciq i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogq spowodowag, ze faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggnigcia Grupy bedq istotnie réznity sie od przysztych
wynikéw, dziatalnoSci lub osiggnigeé wyrazonych wprost lub domys$lnie w tych stwierdzeniach dotyczqcych przyszioSci.- Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozeh
dotyczqgcych obecnej i przysziej strategii biznesowej Grupy oraz Srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita dziatalno$€ w przysztosci. Zostaty one zamieszczone wytqcznie na
dzieh Prezentaciji. Spotka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkéw lub zobowigzan w zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzen,
ktore zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzen, warunkéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie
stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowiqzujgce przepisy prawa wymagajqg inaczej. Spbtka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczqgce przyszioSci nie stanowiqg gwarancji co do
przysztych wynikdw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczgce przysziej dziatalnosci mogq istotnie rézni€ sie od
przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczqce przysziej dziatalnoSci Grupy bedg zgodne ze stwierdzeniami dotyczqgcymi przysztoSci zawartymi w Prezentacji, to te wyniki lub wydarzenia mogqg nie
stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzeh w nastepnych okresach.

Spétka nie zobowiqzuje sie do publikacji jokichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informacji, danych lub stwierdzef zawartych w Prezentacji, chyba ze taki obowigzek
informacyjny wynika z obowigzujgcych przepisdw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktore zostaty podjete po lekturze prezentacii.

Jedynym wiarygodnym zrédtem dotyczqcym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sq raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wechodzqgce
w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowiqzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentaciji danych dotyczgcych oglgdalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live).
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