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OTOCZENIE RYNKOWE
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RYNEK MEDIOW | REKLAMY Q1 2025

Rynek reklamy.
TV

Rynek reklaomy notuje
spowolnienie w poréwnaniu

do Sredniejz 2024 roku, zgodnie
z trendem zaobserwowanym
w-ostatnim kwartale 2024 roku.

Segment linearnej telewizji
kablowej i satelitarnej
w-poréwnaniu do 2024 roku na
rzecz rosngcej konsumpciji tresci
SVOD, co negatywnie wptywa na
oglgdalno$¢ niektérych kanatéw
Grupy Kino Polska

GRUPA KINO POLSKA

P6zna Wielkanoc —

przesuniete
budzety
reklamowe

Wptyw na wyniki rynku reklamy
telewizyjnej miata m.in.
wypadajgca dopiero

w kwietniu Wielkanoc.

Wiele firm — szczegdlnie

z sektora FMCG - przesuwato
swoje budzety reklomowe

z marca na kwiecieh 2025 r.

Mniejsze
znaczenie
~wielkiej czworki”

Udziat tzw. ,wielkiej czworki”

w oglgdalnosci zmalat w Q12025
0 2,5 p.p., do poziomu 24,42%
(SHR%, All 16- 59, Consolidated
Live +2d. +OOH) vs. 25,05% rok
wczesniej.

Nieznacznie
krotszy czas
oglgdania TV

W Polsce w QI 2025 Sredni czas
oglgdania telewizji wynidst 225
min, tj. o0 1,8% wiecej niz rok
wczesniej (NAM, ATV, Q1 2024 vs
Q12025, 02:00-25:59; TG: All 16-
59, Total TV; In-Home
Consolidated +2d plus OOH
Live).

AMR?% dla catego rynku w QI
2025 wynibst 15,59% vs. 15,32%

w roku poprzednim (NAM, AMR%,
Q12024 vs. Ql 2025, 02:00-25:59;
TG: All 16-59, Total TV; In-Home
Consolidated +2d plus OOH
Live).
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KLUCZOWE FAKTY Q12025
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+1,4% r/[r

przychody
76,6 min zt

49,8%

przychodoéw
Z emisji

+5,9% r/r

przychody z rynkéw
miedzynarodowych
23,1 min zt

42,6%

przychodow
z reklam

NAJWAZNIEJSZE WYNIKI Q12025

+9,0% r/r

EBITDA
42,2 min zi

24,9%

rentownosc¢
netto

+1,7% r/[r

zysk netto
19,0 min zt

2,41%

udziat kanotéw Grupy

w rynku TV w Polsce

(SHR%, All 16-59, Consolidated Live
+2d. + OOH)

GRUPA KINO POLSKA

STOPKLATKA
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WYNIKI FINANSOWE
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PODSTAWOWE DANE

FINANSOWE rey———
100 100
75.5 76.6
75 75
50 4% 50 38.7 422
— +9,0%
, - , 25 25 —
W pierwszym kwartale 2025 r. wyniki Grupy Kino
Polska utrzymywaty trend wzrostowy.
0 0
Zanotowano przyrost przychodéw o 1,1 min zt (+1,4% Q12024 Q12025 Q12024 Q12025
r/r). Zwiekszenie przychodéw notowano gtéwnie w
obszarze produkcji kanatow. EBITDA Grupy wzrosta
035 min ztr/r. Zysk netto Srodkifinansowe
(na rachunku Spétki oraz w cash pool)
Na koniec Q1 2025 Grupa dysponowata nadwyzkq 100 140 129.3
finansowg w kwocie 22,6 mln zt (32,7% w stosunku 1227 544
do stanu na koniec roku 2024). 75 105
50 70
25 18.7 7% 19.0 35
I
0 0
Q12024 Q12025 YE 2024 Q12025

zdeponowane .
w ramach cash pool ."."."
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STOPKLATKA

Przychody zreklam Q12025

20 vs.Q12024
15 13.4 143
+6,6%
—
10
Stopklatka zanotowata wzrost o 0,9 min zt (+6,6% r/r) ©
w poréwnaniu do analogicznego okresu 2024 roku.
Jest to efekt korzystnej umowy z brokerem 0
reklamowym z ubiegtego roku oraz lepszej strategii Q12024 Q12025

programowe;.

Segment Stopklatka, dzieki utrzymanej kontroli
kosztdw wygenerowat marze na poziomie 19,3%, zas
jego wynik netto osiggngt poziom 2,8 min z, co
doprowadzito do dalszej poprawy jego rentownosci. 20

Sprzedazi koszty operacyjne Q1'21 - Q1'25

15

10

21'Q121'0221'0321'0422'Q122'Q222'0322'0423'Q123'02 23'0323'Q4 24'Q1 24'Q2 24'Q3 24'Q3 24'Q4 24'Q4 25'Q1

B sprzedaz razem  =—Kkoszty operacyjne
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ZOOMTV

Przychody zreklam Q12025

20 vs. Q12024
15
10
7.4 -4,4% 7.1
5 >
Grupa kontynuuje swojq strategie programowq dla
kanatu Zoom TV. Odnotowany w ciggu pierwszych
trzech miesigcy 2025 r. spadek przychoddw z tego 0
segmentu (-0,3 min z, -4,4% r/r) wynika z ogblnego Q12024 Q12025
trendu krétszego czasu oglgdalnosci i selektywnego
podejscia  widzébw do oferty programowej
nadawcow.
Nizsze  przychody  oraz  wyzsze  wydatki Sprzedazi koszty operacyjne Q121 - Q1'26
marketingowe spowodowaty, ze wynik segmentu 15
Zoom TV zmalat o 1,9 min z r)/r.
10
N -T-T1-L -1 L

21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'02 23'Q3 23'Q4 24'Q1 24'Q2 24'Q3 24'Q3 24'a4 25'Q1

B sprzedaz razem  =—koszty operacyjne
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KANALY FILMOWE
MARKI FILMBOX
| KANALY TEMATYCZNE

W Ql 2025 widoczna byta kontynuacja trendu
wzrostowego w przychodach segmentu kanatéw
filmowych marki FilmBox i kanatdw tematycznych
- wzrost 01,5 min zt (+3,9% r/r).

Dzigki wyzszym wptywom z emisji (+0,5 min zt)
oraz przychodom reklamowym (+1 min zt) wynik
segmentu osiggngt poziom 416 min z, a jego
rentowno$¢ wyniosta 41,5%.

GRUPA KINO POLSKA

Przychody z emisji i reklam
Q12025 vs. Q12024

80
60
40.0 +3.9% 416
40 >
20
0
Q12024 Q12025

Sprzedazi koszty operacyjne Q1'21- Q1’25

50
40
30
20
10
0
21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'Q4 24'Q1 24'Q2 24'Q3 24'Q4 25'Q1
B sprzedaz razem  =—Kkoszty operacyjne
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KANALY MARKI
KINO POLSKA

20
16
= 9.3 -15,0% 29
8 B '
Przychody kanatéw marki Kino Polska 4
w poréwnaniu do poprzedniego roku byty nizsze
0 15% r/r. Jest to zwiqgzane z ogblnym trendem 0
spadku czasu oglgdalnosci TV oraz selektywnym Q12024 Q12025

podejsciem widowni do oferty nadawcoéw.

Segment Kino Polska utrzymywat koszty pod
kontrolqg i osiggngt wynik netto w wys. 3 min zt oraz

g L Sprzedazi koszty operacyjne Q1'21- Q1'25
rentownoSC na poziomie 38,2%.

21'Q1 21'Q2 21'Q3 21'Q4 22'Q1 22'Q2 22'Q3 22'Q4 23'Q1 23'Q2 23'Q3 23'Q4 24'Q1 24'Q2 24'Q3 24'Q4 25'Q1

B sprzedaz razem  =—Kkoszty operacyjne
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PRZYCHODY Q12025

W MLN 7t
Przychody Grupy ze sprzedazy w Ql 2025 wzrosty Najwigksze wzrosty odnotowano w segmencie Wzrost przychodéw z produkciji kanatow TV
o1,1min ztr/ri wyniosty 76,6 minzt. produkcji kanatéw TV (+1,5 min zt). Jesli chodzi pozwolit skompensowaé spadki przychodéw
o przychody reklamowe, to wzrosty odnotowano na z emisji kanatéw i reklamy na kanatach Kino
kanatach FilmBox (+1 min zt, +16% r/r) oraz Polska, Zoom TV oraz ze sprzedazy praw
stopklatka (+0,9 min zt, +6,6% r/r). licencyjnych.
Zmiana: +1,1min zt; +1,4%r/fr
100
15 1.0 0.9 0.6 0.0
75
(o) (0.3) (1.2) (13)
50
76.6
25
0
Ql 2024 Produkcja Reklama na Reklama na Emisja FilmBox Inne Emisja kanatdw  Przychody Zoom Sprzedaz praw Reklama na Ql 2025
kanatow TV kanatach Filmbox kanale Stopklatka i kanatow Kino Polska licencyjnych kanatach
tematycznych Kino Polska
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PRZYCHODY OGOLEM
WG TERYTORIUM

Przychody na rynkach miedzynarodowych
wzrosty 0 5,9% r/r (+1,3 mIn zt), gtdwnie dzieki
przychodom z emisji kanatéw FilmBox i kanatéw
tematycznych.

Przychody na rynku polskim nieznacznie spadty
0 0,4% (0,2 min zt) w poréwnaniu do
analogicznego okresu 2024 r., gtbwne w zwigzku
ze zmniejszonq sprzedazqg praw licencyjnych
oraz nizszym poziomem sprzedazy reklam

w segmencie Kanaty marki Kino Polska.

GRUPA KINO POLSKA

Przychody ogoétem wg terytorium

100
100%
0
® 80%
66.9% o o
60 537 535 g0y 711% 69.8%
40 40%
20 20%
0 0%
Przychody - rynki Przychody - Polska Q12023 Q12024 Q12025
migdzynarodowe
B Q12023 m Q12024 Q12025 Przychody Polska
B Przychody rynki migdzynarodowe
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ZYSK NETTO Q1 2025

W MLN 7t

Zysk netto Grupy w okresie Q1 2025 wyniést19 min PLN (+1,7% r/r). Do wzrostu zysku netto w najwigkszym stopniu przyczynity sie wyzsze przychody z emisji i reklamy w
segmencie kanatdw marki FilmBox i kanatéw tematycznych, wyniki z pozostatej dziatalnosci operacyjnej i finansowej, a takze wigksza sprzedazy reklam na kanale Stopklatka.
Wzrost w pozycji pozostate przychody ma zwiqzek z kontynuacjqg przez Grupe Kino Polska produkcji kanatdw na rzecz Grupy Canal+ oraz SPI. Te kategorie pozwolity
skompensowaé wzrost kosztéw wynagrodzeh wraz z narzutami, co zwigzane jest ze wzrostem zatrudnienia w Grupie (r/r) oraz spadkiem przychodéw z emisji i reklamy na
kanatach marki Kino Polska.

Zmiana: +0,3 min zt; +1,7%r/r

30
25 1.3 12 0.9 0.0
I ——
1.6 — E—
]
20 — (01) (01) (0.7) L
(1.4)
(2.4) 19.0
15
10
5
0
Zysk netto Q12024  Emisja ireklama Pozostata Pozostate Reklama na kanale Koszty emisji Marza na sprzedazy Amortyzacja (zwyt. Koszty contentu (w  Emisjairekloma  Koszty $wiadczeh  Zysk netto Q12025
kanatéw Filmbox dziatalnos§é przychody Stopklatka praw licencyjnych akt. tym amor. kanatéw Kino Polska  pracowniczych
i kanatéw operacyjna programowych) programowa)
tematycznych i finansowa
S —— r- o] | e — - - el m— ooz [ Fod ] iz Frrel
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ZAtACZNIKI
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NAJWAZNIEJSZE DEFINICJE

- TG (target group) — grupa docelowa. Okreslenie grupy spotecznej ograniczonej cechami demograficznymi (np. wiek, pte¢, sposéb odbioru
sygnatu telewizyjnego), ktéra podlega analizie. Najczestszym ograniczeniem jest wiek (cecha grupy komercyjnej — wiek pomiedzy 16 a 49 rokiem
zycia).

« AMR (average minute rating) — érednia minutowa oglgdalno$é. Srednia liczba widzéw w minucie. Liczba widzéw wyrazona w procencie jest
odsetkiem populaciji badanej grupy demograficznej (TG).

«  SHR% (share) — udziat kanatu telewizyjnego. Udziat Sredniej liczby widzow oglgdajgcych program lub kanat telewizyjny wérdd liczby wszystkich
widzéw oglqdajgcych telewizje w okre§lonym czasie.

« RCH (reach) - zasieg widowni. Zasieg to suma widzow, ktérzy przynajmniej przez jedng minute oglgdali telewizje w okre§lonym zakresie czasu.
Wzér: SAMR. Warto$€ procentowa, podobnie jak w przypadku AMR jest odsetkiem populaciji analizowanej grup demograficzne;.

- ATV (average time viewed) — éredni czas oglgdania. Sredni czas oglgdania telewizji przez populacje. Wskaznik wyrazony w godzinach i

. P AMR
minutach. Wzébr; ———.
populacja TG

- ATS (average time spent) — Sredni spedzony czas. Sredni czas oglgdania telewizji przez wszystkie osoby, ktére wigczyly telewizor. Wskaznik

2 5 o o <. . AMR
wyrazony w godzinach i minutach. Wzor: YT

-«  GRP (gross reach point) — zasieg brutto widowni. Suma widzéw pojedynczych emisji spotéw reklamowych. Warto$é wyrazana tylko w procentach
jako suma AMR% poszczegdlnych spotdéw reklamowych. Wzor: SAMR%.
«  CPP (cost pre point) — koszt zakupu 1 GRP.

« Consolidated Live +2d. - odnosi sie¢ do zbiorczych danych, ktére uwzgledniajg oglgdalno§¢ na zywo oraz oglgdalnos¢ w ciggu dwodch dni po
emisji programu. Oznacza to, ze dane obejmujq liczbe osdb, ktére oglgdaty program na zywo oraz tych, ktérzy oglgdali go na zywo lub w trakcie
dwoch dni od emisji.

GRUPA KINO POLSKA 19



ZASTRZEZENIE PRAWNE

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez Kino Polska TV S A ..(“Spétka”) i ma charakter wytgcznie informacyjny. Jej celem jest przedstawienie wybranych
danych dotyczqcych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA (“Grupa”) i jej perspektyw rozwoju. Nie moze by¢ ona traktowana jako cze§é zaproszenia czy oferty do nabycia papieréw
wartoSciowych lub do dokonania inwestycji. Prezentacja ta nie stanowi réwniez oferty ani zaproszenia do przeprowadzenia innych transakcji dotyczgcych papieréw
wartoSciowych.

Informacje zawarte w niniejszej Prezentaciji niewynikajgce wprost z raportdw okresowych publikowanych przez spéiki wchodzqce w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA nie
byty poddane niezaleznej weryfikacji, w zwiqzku z czym nie ma gwarancji, ze sq one wyczerpujgce i w petni odzwierciedlajq stan rzeczywisty. Niniejsza Prezentacja zawiera
stwierdzenia odnoszqce sie do przyszioSci. W stwierdzeniach tych wystepujg wyrazy takie, jok , przewidywac”, , zamierza¢”, , szacowacé”, , by¢”, , oczekiwac”, ,estymowane” oraz
stowa o podobnym znaczeniu. Wszelkie stwierdzenia, inne niz odnoszgce sie do faktéw historycznych, zawarte w niniejszej Prezentaciji, w tym miedzy innymi stwierdzenia dotyczqce
sytuacii finansowej Grupy, jej strategii biznesowej, plandw i celéw kierownictwa dotyczqcych przysztej dziatalnosci (w tym plandw rozwoju i celéw dotyczgeych produktédw i ustug
Grupy) sq stwierdzeniomi odnoszqcymi sie do przysziosci. Takie stwierdzenia odnoszqce sie do przyszioSci sq narazone na znane i nieznane rodzaje ryzyka, odznaczajq sie
niepewnosciq i podlegajg innym istotnym czynnikom, ktére mogqg spowodowag, ze faktyczne wyniki, dziatalnosci lub osiggniecia Grupy bedq istotnie roznity sie od przysziych
wynikéw, dziatalnosci lub osiggnig¢ wyrazonych wprost lub domysSinie w tych stwierdzeniach dotyczqcych przyszioSci- Stwierdzenia te opierajg sie na szeregu zatozen
dotyczqcych obecnej i przysziej strategii biznesowej Grupy oraz srodowiska, w ktérym bedzie ona prowadzita dziatalnos€ w przyszioSci. Zostaty one zamieszczone wyigcznie na
dzien Prezentaciji. Spbtka wyraznie odstepuje od wszelkich obowigzkdéw lub zobowiqgzan w zakresie rozpowszechniania jakichkolwiek uaktualnien lub korekt dowolnych stwierdzer,
ktére zostaty zawarte w niniejszej Prezentacji, majgcych na celu odzwierciedlenie zmiany oczekiwan Spétki lub zmian zdarzeh, warunkdéw lub okolicznosci, na ktérych dowolne takie
stwierdzenie zostato oparte, chyba ze obowiqzujgce przepisy prawa wymagajq inaczej. Spétka zastrzega, ze stwierdzenia dotyczgce przysztosci nie stanowiq gwarancji co do
przysztych wynikébw, a jej faktyczna sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele kierownictwa dotyczgce przysztej dziatalnosci mogg istotnie rézni¢ sie od
przedstawionych lub zasugerowanych w takich stwierdzeniach zawartych w niniejszej Prezentacji. Ponadto, nawet jezeli sytuacja finansowa, strategia biznesowa, plany i cele
kierownictwa dotyczqce przysziej dziatalnoSci Grupy bedqg zgodne ze stwierdzeniami dotyczqcymi przysztoSci zawartymi w Prezentaciji, to te wyniki lub wydarzenia mogq nie
stanowi¢ zadnej wskazéwki co do wynikéw lub zdarzeh w nastepnych okresach.

Spotka nie zobowigzuje sie do publikacji jakichkolwiek uaktualnien, zmian lub korekt informaciji, danych lub stwierdzeh zawartych w Prezentaciji, chyba ze taki obowigzek
informacyjny wynika z obowigzujgcych przepiséw prawa.

Grupa nie ponosi odpowiedzialnosci za efekty decyzji, ktoére zostaty podjete po lekturze prezentaciji.

Jedynym wiarygodnym Zzrédtem dotyczgcym wynikéw finansowych Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA sq raporty biezgce i okresowe, przekazywane przez spotki wchodzgce
w sktad Grupy Kapitatowej Kino Polska TV SA w ramach wykonywania przez nie obowiqgzkéw informacyjnych, wynikajgcych z przepiséw prawa polskiego.

Zrédtem przedstawionych w Prezentaciji danych dotyczqeych oglgdalnosci jest Nielsen Audience Measurement (dane live).

GRUPA KINO POLSKA 20
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KONTAKT:

KINO POLSKA TV SA.
Ul.Putawska 435a
02-801 warszawa

Tel: +48 22 356 74 00 Marta Kruk-Bogusz
Fax: +48 22 356 74 01 Investor Relations Manager
Email: inwestorzy@kinopolska.PL Email: mbogusz@kinopolska.pl
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